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5 月 15 日傍晚，北京国安球迷

张一川在下班后匆匆坐上地铁，赶

往北京工人体育场，1 个多小时之

后，他汇入人潮，成为北京国安队

与南通支云队比赛现场 3.2 万多名

观众中的一员。

2023 赛季中超联赛已比完第

七轮，据统计，前七轮比赛场均观

众近两万人。联赛恢复主客场制

之后，回暖的不只球市，新意也不

限于球场，各家俱乐部用积极的改

变回应着球迷的期待，诠释足球的

魅力与激情。

传递人文情怀—
邀请青少年观赛、

提升球迷归属感

5 月 14 日晚，成都凤凰山体育

公园专业足球场涌入了 3.9 万名球

迷，坐镇主场的成都蓉城队在两球

领 先 的 局 面 下 被 长 春 亚 泰 队 扳

平。虽然结果稍显遗憾，但主场球

迷照例在赛后用手机灯光点亮看

台，以一首大合唱庆祝母亲节。“看

一场球赛，送一场演唱会”，球迷之

间的趣谈，已成为赛后的传统。

在球场南侧，成都蓉城足球俱

乐部特别留出一片看台，用来邀请

青少年和“城市英雄”观赛。4 月的

首个主场，520 名学生成为新赛季

南看台的首批球迷。“希望让青少

年感受积极、向上、阳光、健康的竞

技氛围，同时也为俱乐部的足球青

训打下坚实基础。”成都蓉城足球

俱 乐 部 品 牌 营 销 总 监 司 潮 表 示 ：

“今年的每个主场，南看台都将邀

请不同行业的从业者现场观赛，比

如医护人员、警务工作者、建筑工

人 …… 用 这 种 方 式 ，表 达 对 这 些

‘城市英雄’的尊重，这也是俱乐部

需要承担的社会责任。”

在全新的青岛青春足球场，青

岛海牛队用一场震撼的灯光秀宣

布回归国内足球顶级联赛。为了

让球迷拥有更好的观赛体验，俱乐

部与城市交通部门协调，延长了地

铁的末班车时间，并安排了多辆球

迷大巴，负责接送远程球迷。俱乐

部总经理张冬说：“海牛俱乐部近

几年在球迷文化上做了很多工作，

让球迷对俱乐部更有归属感，让球

队更好地融入城市和生活，希望球

队能够更多地传递人文情怀、家乡

情结。”

在中超联赛第三轮上海申花

队主场同长春亚泰队的比赛开场

之前，67 岁的彭卫忠、46 岁的徐峰

和 10 岁的朱亦萱走向焕然一新的

上海体育场场地中央，带领双方球

员和全场近 3 万名球迷高唱国歌。

3 个人，出生于不同的年代，申花球

迷是他们共同的身份。“我和申花

队是同一天的生日，两岁半我就开

始看球了。”朱亦萱说：“妈妈说没

做完作业不能去看球，为了每场比

赛都能来现场给大家加油，我会努

力的。”奏唱国歌仪式开始前，3 名

球迷通过球场大屏幕分享着自己

的申花情结，不同年代的球迷都拥

有属于自己的记忆，这也引发了全

场球迷的共鸣。

开发比赛日经济—
打造主场商圈、丰

富商务拓展形式

一杯饮料配一份特色小吃，这

已经成为很多球迷在北京工人体育

场的看球套餐，冰淇淋、三明治、爆

米花、薯片等同样广受球迷青睐。

每当比赛中场休息时，大量球迷排

队购买食品饮料，北京国安俱乐部

将球场内的餐饮点增加到 30个。

对于职业足球俱乐部而言，比

赛日收入与转播费、商业赞助是重

要的资金来源，一般可以占到俱乐

部收入的 15%左右。相比之下，中

超大多数俱乐部以前只重球票销

售，缺少其他商业手段的开发。

本赛季重启主客场制之后，多

家俱乐部纷纷打造以“主赛场”为中

心的主场商圈。张冬表示：“我们现

在把活动集中在每个主场，把主场

比赛打造成球迷的嘉年华和节日，

球员与球迷间的一些互动、现场的

一些小演出看似简单，却十分接地

气。以今年为契机，未来青岛海牛

俱乐部的发展会越来越好。”

成都蓉城足球俱乐部在每个

比赛日搭建临时售卖场所，销售球

队周边产品，临近比赛开始，购买

纪念品的球迷排起长龙。司潮表

示：“俱乐部今年在周边衍生品方

面做了全新的商务拓展，通过与第

三方商业合作，进行品牌授权，由

后 者 设 计 、开 发 、制 作 相 关 产 品 。

产品既注重外观及使用功能，也充

分考虑成都总体球市和球迷年龄

结 构 ，设 计 适 合 年 轻 人 的 潮 流 品

牌，这也是全面开发中超比赛日经

济的一种思路。”

探索良性发展—
促进深度互动、提

升“自我造血”能力

不同于过去的高投入模式，当

下，各支中超俱乐部都在探索良性

发展的轨道，寻求健康、稳定、可持

续发展的方向。越来越多的俱乐部

着力促进体育产业与城市开发深度

互动，不断提升“自我造血”的能力。

成都蓉城足球俱乐部在全力

提升球队成绩的同时，提出了“1+
N”的 项 目 布 局 。“1”指 的 是 占 地

650 亩 的 新 都 兴 城 国 际 足 球 体 育

公园，打造集专业足球训练、运动

康复、体育赛事、体育场景消费等

于 一 体 的 主 题 运 动 综 合 体 。 而

“N”指的是成都兴城邻里足球公

园 系 列 ，包 括 目 前 成 都 蓉 城 队 驻

扎的绿轴成都兴城足球公园。现

在，公园里的 7 号基地供一线队使

用，而与之毗邻的 6 号场地则成为

面向大众的足球乐园，开业 1 年多

以来，举办了各类赛事活动，广受

市民喜爱及好评。

据悉，成都蓉城足球俱乐部正

在筹划推出线上售卖小程序。此

外，即将落成的占地 100 亩的成都

兴城娇子足球公园，将成为成都蓉

城队的第二主场，届时也会将零售

概念引入其中。据估算，俱乐部一

年的足球周边产品售卖收入达到

百万量级。

5 月 14 日，青岛海牛队在主场

以 2∶0 战胜梅州客家队，取得了主

场的第二场胜利，接下来，球队希

望通过自己的努力，改变尚未获得

商业赞助的现状。张冬说：“想改

变这个局面，要靠各家俱乐部一起

努力。只有足球的大环境越来越

好，大家才会从中受益。”

中超前七轮比赛场均观众近两万人

以更好体验回应球迷期待
本报记者 陈晨曦 刘硕阳
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2023 赛季中超联
赛已比完第七轮，据
统计，前七轮比赛场
均观众近两万人。联
赛 恢 复 主 客 场 制 之
后，各家俱乐部推出
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文情怀、开发比赛日
经济、探索良性发展，
以更好体验回应球迷
期待，诠释足球的魅
力与激情。
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今年以来，中国田径大众达标系列

赛在各地火热开展，为众多体育爱好者

搭建了一展身手的舞台，也让田径运动

的魅力扩散到更加广阔的人群之中。

刚刚过去的周末，在山西运城、江西

南昌和重庆就有大众田径赛事展开。今

年以来，达标系列赛已经举办 40 余场。

很多地方实现了“从零到一”的突破，例

如，5 月 13 日进行的重庆田径公开赛，就

是重庆首场面向大众选手的田径赛事。

大众田径赛事为何如此受欢迎？

一方面，作为体育大项，田径运动具

有深厚的群众基础。几乎每一所学校的

运动会上，田径都是重要比赛项目。但

对不少人来说，走出校园后，参加田径活

动的机会骤减。大众田径赛事的举办，

让人们有机会重拾田径快乐。

另一方面，对更快、更高、更强的追

求，埋藏在每个人的内心深处。围绕大众系列赛事，中国田

径协会专门出台了技术等级标准、锻炼等级标准等，既有助

于引导群众根据自身情况合理进行锻炼，也能激发参赛人

群的求胜欲，让普通人像专业运动员一样达标定级。

近日，北京市崇文小学田径运动会上，李玲、王嘉男

和朱亚明 3 位田径名将现身赛场，参与颁奖并指导训

练。此次大众达标系列赛遍及所有年龄组别，走进校园、

激发兴趣也是系列赛举办的重要目的之一。

从校园操场到亚运场馆，从西部地区到东南沿海，大

众田径达标赛事在多地举办，“接地气”的群众赛事让更

多人感受田径之美。
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从校园操场到亚运场
馆，从西部地区到东南沿
海，大众田径达标赛事在多
地举办，“接地气”的群众赛
事让更多人感受田径之美

本报绵阳 5月 18日电 （记者王亮）18 日，由国家体育总

局、全国老龄工作委员会办公室、中国老年人体协主办的第四

届全国老年人体育健身大会广场舞交流活动在四川北川羌族

自治县体育馆举行，来自各地的 34 支代表队共 650 余名选手

参加活动。

第四届全国老年人体育健身大会设有柔力球、气排球、健

身球操、广场舞等 14 个项目。考虑到老年体育的特点，大会

主张“重在参与、重在交流、重在健康、重在快乐”，在赛事项目

设置上也更加适老，让更多老年人有机会参与其中。

第四届全国老年人体育健身大会
广场舞交流活动在四川举行

5 月 14 日，青岛海牛队球员钟晋宝（左二）在比赛中带球突破。

新华社记者 李紫恒摄


