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中国空间站 1∶10 模型、《流浪地球 2》
中的“钢铁螳螂”、全球首款全时无人驾驶

新能源商用车……5 月 10 日至 14 日，2023
年中国品牌日活动在上海举办。同期举

行 的 2023 中 国 品 牌 博 览 会 上 ，近 千 家 中

国企业在约 6 万平方米的展馆中，首发一

批新产品、新技术、新服务，秀出品牌发展

新成色。

品牌见证前行，也镌刻奋进。让我们

从一件件硬核的中国制造、一张张闪耀的

中国名片中，感受品牌发展魅力、展望品牌

前进方向。

大国重器集中亮相，
彰显中国品牌新力量

品牌是企业乃至国家竞争力的综合体

现，也是经济高质量发展的重要象征。从

制造到建造，从跟跑到领跑，从国内到全球

…… 在 央 企 展 区 ，38 家 中 央 企 业 汇 聚 一

堂，参展数量是 2021 年线下展的两倍，一

批“上天入地”的大国重器集中展示，展现

出中国品牌的强劲实力。

创新能力更强。头戴核岛安全壳顶部

造型头盔、脚踏核工业安全鞋、主体屹立于

堆芯燃料组件的底座之上……5 月 10 日，

国家电投在展台举办“国和一号”IP 形象

发布会，炫酷又可爱的形象一经揭晓，便吸

引不少观众上前观看。

作为我国三代核电自主化标志性成

果，“国和一号”是我国自主创新能力的一

张名片。“从燃料组件到关键设备，从核心

材料到系统平台，观众在现场就能看到模

型 或 实 物 ，感 受 我 国 高 端 装 备 的 技 术 实

力。”国家电投党组副书记、董事栗宝卿说。

国产首制大型邮轮、极地科考破冰船

“雪龙 2”号、全球首艘 LNG 双燃料超大型

原油船……在中国船舶展区，一个个精美

模型背后的一项项“中国第一”，诉说着我

国船舶工业从小到大、由弱变强的发展历

程。中国船舶党组书记、董事长温刚说：

“作为全球最大的造船集团之一，我们将按

照产品卓越、品牌卓著、创新领先、治理现

代的一流企业标准，加快建设世界一流船

舶集团。”

市场足迹更远。在中国建筑展台，一个

偌大的沙盘上，标注着一座宏伟的“中国建

造之城”。埃及新行政首都中央商务区项目

区域，一幢模型高楼拔地而起，它实高 385.5
米，是在建的“非洲第一高楼”。据介绍，共

建“一带一路”倡议提出以来，中国建筑在沿

线国家和地区承建了 2400多个项目。

随着民航客运市场逐步恢复，中国国

航正加速全球布局。夏秋航季，国航上海

始发的国际通航点 7 个、地区通航点 2 个，

覆盖了东京、新加坡、曼谷、法兰克福、伦敦

等热门航线。新客舱内饰、客舱娱乐设施

……在展厅现场，不少观众在航空服务专

区，近距离感受国航推出的最新服务产品。

发展底色更绿。宽敞舒适的座椅、智

能照明系统、600 公里超长续航……中国

中车发布了最新绿色低碳技术成果——氢

能源市域列车。车辆不仅能实现自动唤

醒、自动启停等智能行车功能，还可通过使

用清洁能源真正实现“零排放”。

国家能源集团展台带来风光火储氢综

合能源基地模型，生动展示宁夏腾格里沙

漠新能源基地全貌；中交集团在主题展区，

展出世界单体最大的自动化集装箱码头沙

盘；中国中铁展台设置“雪域先锋号”盾构

机模拟驾驶舱，通过科技感十足的互动体

验让观众如同身临其境……展厅里，一件

件大国重器集体亮相，展现出中国品牌的

无限势能。

创新精品竞相展出，
助力迈向品质新生活

人民对美好生活的向往，是高质量发

展的出发点，也是落脚点。漫步在博览会

上，一系列创新精品打造的品质新生活令

人感受深刻。

数字驱动，激发品牌创新活力。

步入浙江馆，万事利丝绸互动展区人

头攒动。依托人工智能图像算法技术，只

需输入生肖、性别等信息，平台便能自动生

成个性化丝巾图样。“通过数字化改造，工

厂可以实现每条丝巾定制化生产，最快 24
小时便能交付消费者。”万事利丝绸董事长

李建华表示，数字化已成为品牌的核心竞

争力。

展会上，哔哩哔哩联动众多老字号品

牌推出 5500 款数字藏品。“短视频平台联

手老字号 IP，这样的跨界创新，将为提升

老字号品牌知名度和影响力注入新活力。”

哔哩哔哩有关负责人说。

需求引领，拓展品牌成长空间。

移 步 福 建 馆 ，安 踏 带 来 的 冠 军 跑 鞋

成为明星展品。“通过搭载氮科技与碳管

悬 架 系 统 ，这 双 跑 鞋 能 提 供 高 效 缓 震 与

稳 定 性 能 。”展 台 工 作 人 员 介 绍 ，在 全 民

健 身 风 潮 下 ，安 踏 将 面 向 更 多 大 众 跑 步

群 体 ，为 人 们 提 供 更 加 舒 适 、稳 定 、安 全

的跑步体验。

“亮度和舒适性是消费者挑选投影产

品的重要指标。”极米科技展台负责人说，

顺应消费升级趋势，此次极米展出搭载第

三代投影光源技术的智能投影设备，能更

好实现投影亮度、观影色彩和观影舒适性

之间的平衡。

乡村振兴，提升品牌发展成色。

年销售额超 200 亿元的安慕希，在展

台重磅呈现“新农人”帮扶计划。自去年项

目运营以来，这一计划已深入吉林通化、广

东徐闻、四川攀枝花 3 个原料产地，累计培

训 170 名小微企业主和合作社骨干，帮助

超千名从业者增收。

北京烤鸭、新会陈皮、富平柿饼、秭归

脐橙……今年中国品牌日创新推出乡村振

兴展区，多达 93 种的特色农业品牌吸引了

众多观众。

品牌助力美好生活，一直在路上。 5
月 11 日，中国品牌日活动期间，中国企业

社会责任高峰论坛上启动了“人民美好生

活共创共享计划”，未来将携手优秀中国品

牌，发起美好生活系列公益活动，开展多线

采风调研，深度探究中国品牌助力美好生

活的创新发展模式和丰硕成果。

加快推进品牌建设，
阔步迈向高质量发展

推动品牌建设要各美其美，也要美美

与共。此次中国品牌日活动期间，多场论

坛接连举行，来自相关部委、地方主管部门

和企业的代表共聚一堂，为中国品牌发展

建言献策、凝聚共识。

坚 持 创 新 驱 动 ，持 续 增 强 品 牌 发 展

动能。

“创新是打造世界一流企业的根本路

径。”中交集团党委书记、董事长王彤宙说，

近年来中交集团在高原冻土、离岸深水港

等领域掌握了一批关键核心技术，未来将

充分发挥创新主体作用，以高水平科技自

立自强创世界一流企业。

国家发展和改革委员会主任郑栅洁表

示，下一步将加快构建以企业为主体、产学

研用相结合的创新体系，进一步加强知识

产权保护，支持专注主业的“专精特新”企

业发展，弘扬企业家精神、工匠精神，培育

产品卓越、品牌卓著的世界一流企业，不断

激发全社会创新活力和动力。

促 进 全 球 共 享 ，不 断 拓 展 品 牌 发 展

空间。

“全球化时代，深度参与全球产业分

工 和 合 作 ，才 能 拓 展 品 牌 发 展 的 领 域 和

空间。”中国核工业集团有限公司董事会

秘 书 、新 闻 发 言 人 潘 建 明 介 绍 ，目 前 ，由

中 核 集 团 研 制 的 自 主 三 代 核 电“ 华 龙 一

号 ”全 球 首 批 4 台 机 组 全 部 按 期 建 成 投

运，未来还将积极参与“一带一路”建设，

为 全 球 核 能 发 展 提 供 更 多 中 国 方 案 、中

国经验。

近年来，上海以开放胸襟汇聚品牌，用

好进博会平台，建设国际消费中心城市，让

中外优秀品牌在上海这个国际大舞台竞相

绽放。据介绍，下一步，上海将不断加强品

牌保护，建设品牌专业化服务平台，助力更

多中国品牌走出国门、走向世界。

勇 担 社 会 责 任 ，更 好 擦 亮 品 牌 价 值

底色。

“价值创造是做优做强做大国有企业

的关键路径，也是提升企业全球竞争力的

本质要求。”中国保利集团有限公司党委

书记、董事长刘化龙表示，近年来保利持

续助力增进民生福祉，接下来还将秉持责

任为本、发展至上的价值观，在服务国家

战略落实落地中实现高质量发展。

百度副总裁璩静说，通过深耕人工智

能领域，百度不断以技术进步助力城市管

理、民生服务、乡村振兴，未来将始终立足

本分，充分发挥企业社会责任，持续用科技

让世界变得更加便捷、更有温度。

真抓实干，久久为功，不断加快推进

品牌建设，塑造发展新动能新优势，中国

品牌的未来将更加美好。
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走进中国品牌博览会主题展区序厅，一棵别样的“品牌树”映

入眼帘。上前细看，每一片“叶子”实为一片薄薄的柔性显示屏，展示

着一个品牌的成长历程。承载着上千个品牌故事的叶片茂密繁盛，

汇聚成这棵硕果累累的中国品牌之树。

这是一株具有互动功能的“科技树”。“‘树叶’全柔性显示屏由我

国企业自主研发生产，不仅可以动态呈现内容，还能与现场观众实时

互动。”工作人员介绍，一方面，“树叶”上的视频展示二维码，用手机

扫码后便可进入活动页面；另一方面，观众在页面输入的祝福语也能

实时显示在屏幕上。

根深叶茂，离不开一方沃土的滋养。序厅内，几块硕大的展板上

记录下合力创品牌的部门实践。连续 7 年举办中国品牌日活动、开

展制造业“增品种、提品质、创品牌”行动、实施“农业品牌精品培育”

计划、深入挖掘中华老字号国货潜力……近年来，国家推动、部门协

同、地方探索、社会参与，上下一心加强品牌建设，为中国品牌迈向高

质量发展夯基垒台、蓄势赋能。

品牌之树茁壮成长，品牌之花姹紫嫣红。在序厅的重要位置，中

国航天科技集团带来的中国空间站 1∶10 模型“飘浮”在半空。作为今

年中国品牌日线下活动的明星产品，该模型吸引诸多观众驻足观看。

品牌见证前行，岁月镌刻奋进。行走在序厅里，可以清晰感受

到，品牌建设成果更为丰硕，品牌发展氛围更加浓郁。正如展厅序言

所说，“中国品牌，繁华铺路，前景可期！”

品牌之树繁茂
标注发展成果

本报记者 韩 鑫

场景化呈现品牌发展成就、沉浸式感受产品魅力……中国品牌

日活动期间，由人民日报社打造的创意快闪店“美好博物馆”在上海

世博展览馆精彩亮相，吸引众多游客前来参观体验。

时光长河，见证品牌成长历程。步入展馆通道，通过全息投影技

术，仿佛经历一场时光穿梭：2003 年首次载人航天飞行成功、2006 年

青藏铁路全线通车、2018 年港珠澳大桥正式通车……改革开放以

来，我国在各领域取得的一项项辉煌成就渐次浮现眼前，让人不禁心

潮澎湃。

穿过光影隧道，一股年代感扑面而来：上世纪 80 年代的国产缝

纫机、冰箱、电视机等老物件真实还原在观众面前，唤起人们的美好

记忆，也印刻下中国品牌快速崛起的坚定身影；移步下一个展区，一

大批国之重器纷纷亮相，不少观众走进天宫一号空间实验室体验舱，

借助 VR 技术感受神舟飞船发射的场景。

以十二时辰为主线，展馆还别出心裁搭建了一个美好生活空间：

晨起穿上一双鸿星尔克跑鞋，中午在饿了么外卖平台下单、用格兰仕

智能预制菜微波炉加热美食，午后饮一杯伊利安慕希酸奶，夜晚盖上

万事利丝绸被……无处不在的中国品牌已融入人们日常生活的方方

面面。

“重温走过的历程，感慨身边的中国奇迹”“看到这么多国之重

器，心中满满的自豪感”……观展过程中，不少观众由衷发出感叹。

展馆上空，中国品牌日年度主题曲《梦想的远征》久久回响，激越嘹

亮：“这是青春激昂的远征啊，向未来出发。”

在美好博物馆
感受美好生活

本报记者 巨云鹏
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图图①①：：观众在人民日报观众在人民日报““美好博物馆美好博物馆””进行进行 VRVR 航天体验航天体验。。

图图②②：：观众在中国品牌博览会参观观众在中国品牌博览会参观。。

图图③③：：55 月月 1313 日日，，中国品牌发展国际论坛现场中国品牌发展国际论坛现场。。
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