
习近平总书记指出：“推动中国制造向中

国创造转变、中国速度向中国质量转变、中国

产品向中国品牌转变。”

两 组 数 据 ，刻 录 下 中 国 品 牌 的 实 力 提

升——

数量增加，规模扩大。 2022 年世界 500
强排行榜上，中国共有 145 家企业上榜，数量

继续位居各国之首，上榜企业营收占 500 强

企业总营收的近 1/3。

热度走高，更受青睐。京东 2023 中国品

牌消费趋势报告显示，2022 年，生产国潮产

品的品牌数较 2019 年增长 2.2 倍，国货商品

人均消费额增速超 70%。

品牌记录历史，也见证时代。从制造到

创造、从跟跑到赶超，进入新发展阶段，勇于

突破、追求卓越的中国企业锚定高质量发展，

不断推动品牌竞争力、美誉度和影响力迈上

新台阶。

竞速出海，大批中国

品牌闪耀国际舞台

上海外高桥港区海通码头，长 176 米的

大型汽车滚装船停靠岸边，一排排新能源汽

车鱼贯而入，从这里驶向全球。作为全国最

大的滚装汽车码头，今年一季度，从海通码头

登船出海的汽车超过 23 万辆，其中上汽名

爵、奇瑞等国产品牌名列前茅。

新能源汽车企业扬帆出海是中国品牌阔

步迈向国际市场的生动缩影。从躬耕国内到

扬名海外，近年来，一大批中国品牌成为国际

市场上闪耀的“中国名片”。

从中国制造到中国建造，中国品牌的空

间广度不断拓展。

南亚的美丽海岛、中东的广袤沙漠、非洲

的大草原、南美的热带雨林，到处都能见到中

国石化的身影。近年来，中国石化着力加快

品牌国际化进程，在“一带一路”沿线 17 个国

家执行油气勘探开发项目 31 个，累计权益产

量达 3.64 亿吨油当量。

在东南亚市场，OPPO、小米、vivo 等中

国品牌势头强劲，在智能手机出货量排行榜

中名列前茅。今年一季度，荣耀手机在欧洲、

拉美市场出货量同比增长 400%以上，“走出

去”步伐不断加快。

从“走出去”到“扎下去”，中国品牌的出

海力度更加强劲。

在新加坡巴实潘江港，多个米段的泵车

正伸展长臂“组团”作业；在沙特新城建设现

场 ，超 百 台 挖 掘 机 马 力 全 开 建 设“ 未 来 之

城”……“从巴西分公司到北美研发中心，我

们正加快完善全球战略布局。未来的中联重

科，将是总部在中国，研发中心、制造基地遍

布全球的国际化企业。”中联重科海外公司副

总经理黄成娅说。

不仅是“高大上”的中国装备，乳品这样

“接地气”的消费品也在国际上“圈粉”走红。

2014 年，伊利在新西兰投建了全球最大的一

体化乳业基地；2019 年，成功收购新西兰第

二大乳企威士兰后，合作领域再次延伸……

截至目前，伊利已在全球建成 75 个生产基

地，乳制品畅销 60 多个国家和地区。

从产品输出到技术服务标准输出，中国

品牌的影响深度持续提升。

更多中国技术在海外落地。在出口自主

研发的翻译机、录音笔等智能产品基础上，科

大讯飞积极向海外输出语音导航系统等技术

能力，未来还将把具有 7 项关键能力的认知

大模型应用到更多行业。海尔集团依托遍布

全球的 22 个工业园、103 个制造基地及 103
个贸易公司，不断将企业的智能制造能力、数

字化变革能力输出海外。

更多中国服务在更多国家生根。在巴

西，菜鸟快递仓配网络能在圣保罗等城市实

现隔日达甚至次日达。在东南亚，韵达国际

已在越南、马来西亚、泰国等多国实现快递网

络布局全覆盖。

更 多 中 国 标 准 在 全 球 舞 台 登 台 亮 相 。

2021 年，中信泰富特钢牵头起草的桥梁缆索

钢丝用盘条标准，成为首个盘条领域成功立

项的专用国际标准。数据显示，2022 中国企

业 500 强累计参与国际标准制定 5339 项，继

续保持增长态势。

勇攀高峰，更多中国

品牌迈向高质量发展

阔 步 迈 向 高 质 量 发 展 ，中 国 品 牌 靠 什

么？是对关键技术的不懈创新，是对质量品

质的持续追求，也是对社会责任的积极承担。

坚定创新，让更多中国品牌“立得住”。

走进广汽埃安总装车间，机器人挥舞手

臂、无人车来回穿梭，每 60 秒便有一辆新车

驶下生产线。“没有科技自立自强，就没有高

质量发展。”广汽集团总经理冯兴亚介绍，目

前广汽自主研发投入累计达 395 亿元，已掌

握覆盖整车及动力总成等关键核心零部件技

术，确保企业在电动化、网联化等方面的行业

领先地位。

“ 创 新 已 成 为 企 业 发 展 的 第 一 引 擎 。”

中 国 能 建 集 团 董 事 长 宋 海 良 介 绍 ，近 两 年

公 司 研 发 投 入 年 均 增 长 23.3% ，授 权 专 利

超过 4000 项，在新型电力系统等领域打破

国 外 垄 断 ，取 得 一 批 重 大 技 术 成 果 。 据 统

计 ，2022 年 我 国 全 社 会 研 发 经 费 支 出 首 次

突 破 3 万 亿 元 ，研 发 投 入 强 度 首 次 突 破

2.5% ，科 技 创 新 成 为 引 领 品 牌 高 质 量 发 展

的重要动力。

提升品质，让更多中国品牌“站得稳”。

“坚守质量是品牌的生命之魂。”茅台集

团董事长丁雄军说，通过建立从种子培育、基

地种植到产品产销、循环利用的全生命周期

品控体系，茅台实现了对全产业链的质量控

制，从而以稳定品质不断赢得市场。中建集

团研发的最新一代轻量化顶模集成平台“空

中造楼机”投入到海南中心项目建设，机器整

体可循环利用部分达 90%以上，实现施工绿

色化、建筑品质化。

发扬质量为先、精益求精的“工匠精神”，

不断助力企业形成自身独有的比较优势。保

利发展严控施工细节和材料质量，以全过程

第三方评估等措施为建筑品质保驾护航。通

过在国内 400 多个城市设立超 3000 个服务网

点，恒洁集团全面推进高品质服务体系建设，

让消费者放心使用智能卫浴产品。

努力担当，让更多中国品牌“叫得响”。

十年树企业，百年树品牌。一个响亮的

品牌，既要谋技术、有品质，也要有格局、能担

当。近年来，一大批中国品牌积极履行社会

责任，在服务国家大局中彰显价值。

助力乡村振兴。“渔农贷”“枣商贷”“花卉

贷”……针对各地特色涉农产业，中国人寿集

团旗下广发银行开发多款定制金融产品，因

地制宜满足各地农业发展需要。国网绍兴供

电公司完成全市 71 个乡镇级便民服务中心

供电窗口设置，提供 28 项电力业务全程代办

服务，更好提升村民用电便利度。

加快绿色发展。开拓绿色能源供给，国

家电投在山东海阳首创核能供热商用品牌

“暖核一号”，助力海阳成为我国首个零碳供

暖城市。南方电网大力保障西部清洁能源消

纳及东部电力稳定供应，可再生能源发电利

用 率 超 过 99% ，基 本 实 现 清 洁 能 源 全 额 消

纳。创新绿色能源技术，中核集团自主四代

核电实现新突破，高温气冷堆示范工程成功

实现双堆初始满功率，快堆示范工程建设安

全高效推进。

热心社会公益。聚焦青少年体育公益，

安踏集团累计投入现金及装备价值近 8 亿

元，覆盖近 1.2 万所学校，超 490 万名青少年

从中获益。立足中医药传承，叮当健康不仅

搭建中医品牌馆，还向公众开展中医科普和

义诊活动，让中医更好服务千家万户。

把握机遇，助推更多

中国品牌迈向一流

新时代，新征程，新机遇。进入新发展阶

段，贯彻新发展理念，构建新发展格局，正为

企业发展带来宝贵机遇，也将为加快建设品

牌强国提供坚实支撑。

体量庞大的国内市场、不断升级的消费

需求，为中国品牌迈向一流孕育更广空间。

元 宵 节 的 玫 瑰 馅 汤 圆 、端 午 节 的 小 龙

虾 粽 子 、中 秋 节 的 火 腿 月 饼 …… 通 过 深 入

洞 察 并 满 足 消 费 者 需 求 ，不 断 提 升 产 品 品

质 与 多 样 性 ，大 量 老 字 号 品 牌 重 获 消 费 者

青睐。京东消费及产业发展研究院院长刘

琦介绍，调研显示，75%的年轻消费者对老

字 号 的 创 新 产 品 感 兴 趣 ，助 力 老 字 号 品 牌

迎来新发展。

不只是实物消费，人民群众日益增长的

精神文化需求为更多内容创作品牌厚植了成

长土壤。在哔哩哔哩，通过平台提供的数字

技术支持，超过 23 万创作者在视频中展示非

遗技艺、传统美食、演奏乐器，向世界传递中

国形象。

完善雄厚的产业基础、持续加快的转型

步伐，为中国品牌迈向一流激荡更强动力。

“我国工业门类齐全、产业基础雄厚的传

统优势，交织加速演进的新一轮科技革命和

产 业 变 革 ，不 断 释 放 出 转 型 升 级 的 澎 湃 动

能。”百度智能云事业群总裁沈抖介绍，目前，

百度智能云工业互联网平台已在油气、电力、

化工、水务等 20 多个行业落地，与 300 多家企

业形成标杆示范案例。

“电动化、智能化、网联化为汽车产业带

来 全 新 生 机 活 力 ，也 为 企 业 拓 宽 了 发 展 空

间。”赛力斯汽车董事长张兴海说，近年来赛

力斯汽车积极应用数智化技术，设计推出的

AITO 问界系列车型销量累计达 10 万辆。

接二连三的利好政策、不断汇聚的发展

合力，为中国品牌迈向一流营造更好氛围。

连续 7 年举办“中国品牌日”活动、开展

制造业“增品种、提品质、创品牌”行动、实施

中华老字号保护发展工程、推动央企创建世

界一流企业……各地区各部门密集推出政策

举措，为中国品牌稳健前行保驾护航。

弄潮儿向涛头立。坚定信心、把握机遇、

奋跃而上，必定能有更多中国品牌家喻户晓、

享誉世界。
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第三届消博会上，医药老字号推出最新研发的国货

药妆产品，国产玩具品牌展出多款融入传统文化的精致

手办，为全球买家带来新颖的消费体验；第 133 届广交会

上，身着香云纱面料的模特在展馆走秀，智能乒乓发球机

多角度发球，吸引不少海外客商驻足拍照……近段时间，

立足国家级展会，很多兼具文化味、科技感与时尚范的国

货新品打入国际市场，提升了中国品牌的影响力、知名度

与美誉度。

在经济全球化背景下，品牌出海成为企业融入国际

市场的必然趋势和打造独特竞争优势的重要选择。近年

来，越来越多民族品牌、大国重器融入双循环，越来越多

中华老字号、驰名商标走向大市场，在世界舞台上擦亮中

国名片。今年中国品牌日活动将“中国品牌，世界共享；

品牌新力量，品质新生活”作为主题，彰显了中国品牌走

出国门、走向世界的坚定决心与坚实步履。让更多中国

品牌“走出去”，必将为企业发展增添动力、为经济增长注

入活力。

中国品牌，惠及世界。中国智能手机在外观、拍照、

性价比等方面具有显著优势，方便日常生活，在海外“圈

粉”无数；同仁堂等老字号远销多国，讲述中国故事，让中

华文化获得更多知音；国产医药品牌加快出海助力全球

抗疫，在展现品牌形象的同时，为更多人带来安全与健康

……实践表明，培育打造中国品牌，能够帮助中国企业提

高经济效益、推动中国产业打造竞争优势，更能不断满足

各国用户需求、促进世界经济发展。

中国品牌享誉世界背后，是卓越的产品、过硬的技

术，也是优质的服务、深厚的内涵，更是成熟的产业链、供

应链。要看到，打造品牌必先做优品质。时下，品质不仅

是耐用、美观的代名词，更是绿色、智能的同义语。随着

“中国制造”向“中国智造”“中国质造”迈进，越来越多中

国产品摆脱廉价低质标签，愈发获得世界青睐。与此同

时，独树一帜的营销风格、完善周到的售后服务、因需定

产的生产模式等，也为中国品牌赢得声誉和认同。这说

明品牌建设不只是产品建设，着眼生产流程、产品标准、

企业文化、社会信誉等环节系统施策，是中国品牌持续发

展的应有之意。

中国品牌的发展，是中国产业转型升级、对外开放不

断深化的生动缩影。从过去的贴牌加工生产，到时下的

自主品牌出海，中国企业不断迈向产业链价值链中高

端。也要看到，随着品牌发展理念和实践深刻变革，我国

品牌发展水平与全面建设社会主义现代化国家的要求相

比仍有差距。这就要求企业苦练内功，在提升质量、矢志

创新、深化内涵等方面下功夫，助力更多中国品牌在世界

经济的大海中乘风破浪、自信前行。

在世界品牌实验室编制的 2022 年度世界品牌 500 强

排行榜中，中国有 45 个品牌入选，数量位居世界第四，并

有继续上升趋势。乘势而上，让更多中国产品在海外崭

露头角，让更多中国品牌成为世界名牌，中国定能从品牌

大国迈向品牌强国，为各国人民带来福祉，为世界创造更

多惊喜。

让中国品牌
享誉世界

石 羚
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