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近期，中国建设银行“建行惠懂你”

APP3.0发布会在北京举办。“建行始终聚

焦小微企业、个体工商户等普惠客群需

求。”建行相关负责人在发布会上表示，“建

行惠懂你”将以打造普惠金融领域公共基

础设施为目标，形成普惠金融服务供给的

“大市场”和非金融服务的集成平台。

据了解，“建行惠懂你”3.0 版本立

足融资、成长和生态“三条主线”，将升

级为一体化、生态型综合服务平台，为

小微企业、个体工商户等普惠客群提供

旅程化、多品类、智能化的信贷服务，打

造陪伴式、一站式的财富服务体验，营

造可持续发展的普惠服务生态圈，最终

实现用户、平台共同成长。

2018 年 9 月，建行推出“建行惠懂

你”移动金融服务平台，以平台经营模

式为普惠金融开启“加速度”。借助大

数据、云计算和人工智能分析，建行打

造普惠金融服务新模式，提高小微企业

贷款的便捷性和可获得性。

新上线的“建行惠懂你”3.0 版本信

贷融资服务由原有的 8 项扩围至 26 项，

从基础功能服务扩展至信贷融资全流

程，为普惠客群带来“快、易、简、便”的

服务体验。截至目前，“建行惠懂你”

APP 累计访问量近 2 亿次，服务个人用

户超 1700 万户，企业用户超 850 万户。

据介绍，该版本以小微企业金融需

求为导向，由融资服务延伸至综合金融

服务，充分发挥建行集团金融资源优势，

满足用户动态化、精细化财富管理需要，

为用户提供更加便捷的陪伴式服务。

依托“建行惠懂你”平台，建行普惠

的服务进一步拓展到政务服务场景。

在重庆，助力打造“建行惠懂你”智慧税

服“样板间”，在电子税务端嵌入并实现

“建行惠懂你”精准测额等金融功能，同

时在“建行惠懂你”平台上增设办税、查

询等政务功能，实现政务与金融服务的

互联互通，让小微企业享受“1+1>2”的

便捷服务。

发挥资源优势，中国建设银行—

助力普惠金融发展
本报记者 庄俊亭

湖南省宜章县是革命老区，农业是

传统产业。过去，农产品结构单一、产

量有限、市场开拓难。2021 年，湖南农

业发展投资集团主动联络村集体，与竹

渚村集体合资成立宜章县农丰科技服

务有限公司，以产业为抓手，以保障粮

食安全为切入点，打造水稻油菜轮作示

范基地，每年为村集体经济保底创收

15 万元，同时大力完善道路、水渠等基

础设施，为村民生产生活提供了便利。

这是湖南农业发展投资集团推动

现代农业品牌建设、服务乡村振兴的一

个缩影。近年来，集团发挥湖南省属唯

一国有大型农业企业的使命担当，力争

让“中国饭碗”里装满“品牌粮”，让“中

国饭桌”上摆满品牌农产品。

聚焦粮食安全，湖南农业发展投资

集团打造优质粮食品牌，获批全国第一

批实施优质粮食工程“中国好粮油”示

范企业，是中南地区粮油产品主要供应

商、国家畜禽种业阵型企业，也是目前

省级储备粮唯一承储企业，聚焦粮、油、

肉、乳、休闲食品等基本民生方向，建立

从田间到餐桌的全过程可溯源体系。

围绕提升全民营养健康、优化国民

膳食结构的目标，湖南农业发展投资集

团深耕粮油肉食品主链，积极推进科技

与产业紧密结合，聚焦“粮食、生猪芯

片”，推动种业重点问题攻关，相继推出

“金健”“新五丰 U 鲜”“裕湘”“林之神”

“金霞”“银光”“中意”等品牌，使消费者

“米袋子”扎得更紧、“肉盘子”端得更

稳、“菜篮子”拎得更好。

引入活水，擦亮“农业大品牌”金字

招牌。近年来，湖南农业发展投资集团

积极参与体育、教育等系统的赛事赞助

和活动协办，累计捐赠 1000 多万元物

资助力多地抗疫。同时，顺应新消费趋

势，与消费者搭建多元沟通平台，通过

“直播+路演+推介会”的组合形式，联

动线上线下，建立品牌与消费者的互动

链接，激发集团品牌全渠道销量增长。

服务农村农民，湖南农业发展投资集团—

打造优质农业品牌
本报记者 吴 姗

推动经济高质量发展，冠珠瓷砖致

力于发展成为中国瓷砖民族品牌代表，

通过建设数字化智能工厂，突破行业

“高能耗、低效率”制约，率先实现企业

高质量转型升级，为建陶行业清洁生

产、智能制造树立了标杆；并将传统文

化、品牌文化、美好人居的需求相结合，

在市场上掀起新风尚。

科技创新，数智赋能产业升级。冠

珠瓷砖作为一家拥有 30 年发展历史的

瓷砖品牌，始终紧跟时代步伐，积极响

应国家绿色低碳、自主创新的高质量发

展号召，建立中国建筑陶瓷绿色智能制

造示范基地，与航天云网合作建立建筑

陶 瓷 行 业 首 个“ 智 能 制 造 +工 业 互 联

网+智慧园区”示范工厂，推动行业智

能化发展。同时，建设“新明珠当代陶

瓷研究院”“博士工作站”以及多个省级

研发技术中心和工程中心，并联合中国

地质大学等高校进行产学研合作，探索

陶瓷领域前沿技术。

文化自信，打造美好人居新体验。

基于工业互联网平台，冠珠瓷砖采用 5G
通信、数字孪生、大数据、人工智能、商业

智能辅助决策等技术，打造智能化的生

产流水线，用数字化覆盖生产、质检、市

场等制造链路。同时，冠珠瓷砖以陶瓷

本质溯源为根，创新性地将千年文化融

入瓷砖设计，打造了冠珠“窑宝龙脉”“敦

煌印象”“漫步巴蜀”系列产品，把一立方

瓷砂土矿变成一块精美的瓷砖艺术品。

美 好 交 付 ，让 用 户 所 见 即 所 得 。

冠珠瓷砖以“美好交付”为宗旨，通过

“产品+设计+体验+服务+数字化”品

牌运营模式，为消费者提供“从工厂到

家”的沉浸式家居体验。2019 年，冠珠

推出行业首个自主研创闭环式新零售

系 统 ——“明珠家世界”数字系统，推

动全链路数字化、智能化转型，实现家

居设计装修“所想即所见，所见即所得”

一站式服务，并于 2021 年获工信部“信

息消费产品创新奖”。

数智引领创新，冠珠瓷砖—

科技构建美好人居
本报记者 宋静思

品牌是企业实力与口碑的集中反

映，国产品牌要进入全球市场与世界品

牌竞争，需要树立更优更强的品牌形

象，提高品牌影响力和认知度。

坚持科技创新，助推品牌发展。鸿

星尔克自成立之初即明确提出“科技领

跑”的策略。作为一个成立 22 年的国

产运动品牌，始终立足于体育用品行

业，以创新引领消费升级，塑造品牌发

展新优势。

近年来，鸿星尔克更是坚定“科技

新国货”策略，秉持工匠精神，重视科技

创新，成立了行业内第一家 CNAS（中

国合格评定国家认可委员会）国家级认

证的鞋服检测机构，还与国家权威机构

合作建立“极克未来实验室”，展现国产

运动品牌的科技硬实力。

独创科技平台，服务中国跑者。国

内跑者群体不断壮大，鸿星尔克及时了

解跑者的需求，持续研发真正满足中国

跑者的产品。创新适合大众跑者的弜

弹科技，推出天弓跑鞋等产品；适合进

阶 跑 者 的 奇 弹 科 技 ，推 出 奇 弹 4.0 及

4.0pro 系列；服务专业跑者、精英跑者，

推出绝尘、极风 SP 以及即将上线的芷境

1.0。鸿星尔克以技术与产品创新构筑

起跑鞋产品矩阵，开启品牌进化之路，

向世界展现中国品牌的科技硬实力。

厚 植 文 化 底 蕴 ，深 挖 品 牌 内 涵 。

品牌强国，文化兴邦，中国品牌不仅是

产 品 的 缔 造 者 ，更 是 文 化 的 传 播 者 。

鸿 星 尔 克 继 承 发 扬 中 华 优 秀 传 统 文

化，与国家京剧院、中国航天、河南博

物院等进行深度合作。近日，鸿星尔

克推出新年限定——无双系列，将中

华优秀传统文化融入产品设计，构建

东方流行美学。

未来，鸿星尔克将继续致力技术与

产品创新，以“科技+文化”驱动企业高

质量发展，创造更大的品牌价值，持续

为消费者提供优质产品，为实现“全球

领先的运动品牌”目标提升竞争力。

坚持科技创新，鸿星尔克—

树立国产品牌形象
本报记者 庄俊亭

融合工业与生态之美的厂房宽敞

明亮、整洁一新，AGV 全自动机器人、

RGV 有轨输送小车，切割、焊接、涂胶

机器人等各类“工友们”在各个工序自

动、智能地工作，每 6 分钟下线一台挖

机，充满了科技范儿。这是中联智慧产

业城挖掘机械园区的日常生产图景，是

中联重科打造“面向未来、引领 20 年”

的世界级灯塔工厂的一个缩影。

进入智能互联时代，工业互联网、大

数据、人工智能、5G 等与装备制造业深

度融合。中联重科加速以智能制造带动

企业生产制造的全面升级，8个全球领先

的灯塔工厂、300 余条智能产线，全域

覆盖 5G、首创行业 20 条“黑灯产线”，

一座承载中联重科“思想构筑未来”品

牌理念的“智慧之城”正呼之欲出。

中联重科秉持“技术是根，产品是

本”的理念，依托全球十大研发中心、八

大国家级创新平台和企业二级研发平

台，成功研制了全球最长 101 米碳纤维

臂架混凝土泵车、国内首台 3200 吨履

带式起重机、全球最大 12000 吨米上回

转塔机等一大批世界级标志性产品。

2022 年 6 月 30 日，由中联重科研制

的当时全球最大吨位也是智能化程度

最高的全地面起重机批量交付。近年

来，中联重科聚焦智能化、数字化、绿色

化变革，勇闯科技创新“无人区”，持续

引领行业技术创新。以“产品 4.0 工程”

为牵引，中联重科已诞生 400 余款智能

化产品，50 多万台各类智能设备服务全

球各地，100 亿小时的工业大数据汇聚

于中联重科工业互联网平台，实现“产

品在网上、数据在云上、市场在掌上”。

中联重科先后参与制定国家和行

业标准 500 余项，主导和参与制修订国

际标准 19 项、发布 9 项，包括我国工程

机械行业第一个国际标准、起重机行业

第一个国际标准、混凝土泵送机械行业

第一个国际标准，提升了中国工程机械

在国际市场规则制定方面的权威。

矢志创新发展，中联重科—

积极贡献科技力量
本报记者 曹树林

今年 11 月 11 日，华侨城集团迎来

成立 37 周年。多年深耕，华侨城形成

以文化、旅游、房地产、电子科技为主业

的发展格局，培育了欢乐谷、康佳、天鹅

堡、纯水岸、欢乐海岸、玛雅海滩等一批

行业领先品牌和项目。近年来，华侨城

集团全面推进精益管理，从产品供给、

质量管控等方面加强品牌建设，持续擦

亮品牌，努力加快建设世界一流企业。

华侨城坚定文化自信，推动中华优

秀 传 统 文 化 创 造 性 转 化 、创 新 性 发

展，实现供需精准对接。北京欢乐谷携

手《大闹天宫》《哪吒闹海》等经典 IP 举

办国潮文化节，为广大市民和游客提供

了丰富的文化休闲菜单。据介绍，今年

以 来 ，北 京 欢 乐 谷 游 客 重 游 率 高 达

82% ，暑 期 营 业 收 入 较 去 年 同 期 增 长

10%，北京欢乐谷还入选第二批国家级

夜间文化和旅游消费集聚区。

此外，华侨城在参与城市建设的过

程中，也在持续推动数字化转型，推出

“智慧工厂”“透明工地”等创新做法。

在深圳华侨城四海华亭·龙胜云坊项目

现场，施工人员通过人脸识别进入闸机

后，工种、施工时长等数据即集成至数

据监管中心；自动监测平台全天候监测

工地基坑支护、水位、土压力等，辅助基

坑安全管理。现场监理人员表示，项目

管理信息覆盖程度由传统纸质模式的

不足 50%提升至超过 95%。

通过精益管理，华侨城推动降本

增效，拓宽发展空间。今年 4 月，位于

重庆两江新区的重庆华侨城运动生活

公园正式向市民开放。公园将自然地

貌与现代运动有机结合，结合现场高差

推动设计和建设，避免大规模土方开挖

和回填，最大程度保留原始植被和生态

景观。项目在开发过程中开展全要素

成本管理，不仅实现了资源循环利用、

降低了资源能耗，也帮助企业在坚持高

品质供给的基础上降低了成本，取得了

良好的经济、社会和生态效益。

推进精益管理，华侨城集团—

持续擦亮企业品牌
本报记者 王 洲
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图①：冠珠“4.0 能效标杆数智时代”岩板双层窑炉。 冠珠瓷砖供图

图②：中联智慧产业城土方机械园灯塔工厂内景。 中联重科供图

图③：华侨城深圳欢乐港湾夜景。 华侨城集团供图
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