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2021 年，宁夏国家葡萄及葡萄酒

产业开放发展综合试验区、中国（宁夏）

国际葡萄酒文化旅游博览会两个“国字

号”平台落户宁夏……经过近 40 年的

耕耘，宁夏葡萄酒产业综合实力大幅提

高，业界影响实现了从“起跑跟跑”到

“并跑领跑”的转变。

优化品种布局，打造全国优质酿酒

葡萄种植繁育基地。先后从国外引进

170 个品种，筛选出 20 多个适应宁夏产

区且规模栽种的优势品种。建立包含

100 余份核心种质的资源圃，培育杂交

群体 66 个，把酿酒葡萄“芯片”掌握在

自己手中。

持续提高品质，打造国际国内中高

端酒庄酒生产基地。坚持标准引领，围

绕种植、酿造、产品调配、质量监管等关

键环节制定了 41 项技术标准。推进成

果转化，实施栽培、酿造等关键环节技

术研发。

强化品牌塑造，打造辐射全球的葡

萄酒品牌集群基地。宁夏贺兰山东麓

产区先后荣膺“世界十大最具潜力葡萄

酒 旅 游 产 区 ”“ 全 球 葡 萄 酒 旅 游 目 的

地”。宁夏连续 6 次参加世界葡萄与葡

萄酒大会，在国际舞台上发出中国声

音。实施政府主打产区品牌、企业主打

产品品牌提升战略，制定了系列扶持政

策，实行酒庄列级管理制度，为产区及

产品走向全球保驾护航。

优化品种布局 持续提高品质
宁夏贺兰山东麓葡萄酒产业园区管委会副主任 徐玉波

科大讯飞坚定不移贯彻新发展理

念，通过持续构建有影响力的科技品

牌，向世界传递中国科技的温度，推动

中国科技品牌高质量发展。

第一，成为好故事的创造者，传递

品牌的热爱和坚守。科大讯飞创办于

1999 年，一开始就立志一定要将中文

语音技术牢牢掌握在中国人自己手里，

由 中 国 人 做 到 世 界 最 好 。 2018 年 以

来，企业获得 55 项人工智能竞赛的全

球冠军。只有源于热爱的初心，才能在

创新道路上长期坚守。

第二，成为社会价值的赋能者，彰

显品牌的使命和温度。科技品牌只有

服务于国计民生，为社会创造价值，解

决社会刚需命题，才能成为一个有温度

的品牌。经过多年奋斗，我们用人工智

能技术赋能教育、医疗等国计民生领

域，有 375 万开发者通过讯飞开放平台

已开放的 542 项人工智能能力，开发出

158 万个各行各业的应用。

第三，成为人类命运共同体的推

动者，展现品牌的视野和担当。在参

与构建人类命运共同体的过程中，中

国科技品牌应该努力讲好中国故事，

传 递 中 国 科 技 力 量 的 温 度 。 我 们 用

人 工 智 能 技 术 打 造 人 类 语 言 沟 通 的

共 同 体 ，通 过 多 语 种 技 术 助 力 ，把 北

京 冬 奥 会 打 造 成 历 史 上 首 届 沟 通 无

障碍奥运会。

践行社会担当 传递科技温度
科大讯飞股份有限公司高级副总裁 杜 兰

“ 中 国 枸 杞 之 乡 ”中 宁 县 位 于 宁

夏回族自治区中部，是中国枸杞的发

源地和正宗原产地。近年来，中宁县

大 力 实 施 基 地 稳 杞 、龙 头 强 杞 、科 技

兴杞、质量保杞、品牌立杞、文化活杞

“ 六 大 工 程 ”，走 出 了 一 条 从“ 产 量 产

值”向“品质品牌”转型升级的高质量

发展之路。

资源禀赋塑造了品牌。中宁枸杞

铁、锌、锂、硒等微量元素含量高，尤其

是调节人体免疫力的枸杞多糖含量非

常丰富，具有较高的药食价值。

产品质量保障了品牌。全面实行

标准种植、配方施肥等“六个全覆盖”，

实现了产业生态化和生态产业化的融

合。建立了从田间地头到市场流通的

全程质量追溯体系，让“中宁枸杞”成为

值得信赖的金字招牌。

龙头带动锻造了品牌。以“中宁枸

杞”区域公用品牌为依托，统一中宁枸

杞品牌形象，支持龙头企业顺应消费升

级趋势，先后培育了宁夏红、早康、玺

赞、华宝等自主知名品牌 75 个，全县枸

杞深加工产品达十大类 100 多种。

宣传营销彰显了品牌。在线下，建

设国家级中宁枸杞交易市场，在全国大

中城市开设旗舰店，连续 5 年举办枸杞

产业博览会。在线上，引导企业开设网

上专卖店，举办直播带货大赛，线上交

易额连年攀升。

立足资源禀赋 推动产业升级
宁夏回族自治区中宁县委常委、常务副县长 彭小沛

中原银行自 2014 年成立以来，始

终坚持“中原人民自己的银行”定位，讲

好品牌故事，书写中国力量。

提高站位，把“打响品牌”上升到战

略层面。作为河南省属法人银行，中原

银行肩负着助力河南经济社会高质量

发展的重要责任。“打响品牌”要求中原

银行扎根中原、深耕中原、依靠中原、服

务中原，应时代所需、群众所盼，努力打

造成中原人民的首选服务银行，使企业

的品牌形象深入人心。

深度融合，优化品牌带活业务发

展。深化品牌内核，致力于优化服务，

在已有的优势上下更大功夫，并将其悉

心落实到每个产品、每种业务之中。

同频共振，塑强品牌厚植企业文

化。经过凝心聚力和持续奋斗，中原银

行构建了完整的文化生态系统，打造了

过硬的团队，给客户带来高效、便捷、贴

心的服务，满足客户及社会的金融需

求，最终形成中原银行独具特色的品牌

形象。

目前，中原银行品牌建设已初见成

效，正日益深入人心。未来，我们将通

过几代中原银行人胼手胝足、披荆斩

棘，打造百年品牌，满足人民日益增长

的美好生活需要，展示更有魅力、更有

品质、人民满意的中原银行品牌形象，

为 高 质 量 发 展 蓄 势 积 能 、提 供 坚 实

支撑。

厚植企业文化 提升服务效能
中原银行股份有限公司董事长 徐诺金

润泽智算科技集团股份有限公司历

经 13年发展，深耕智能算力和算力基础

设施，积极履行责任，全力服务经济社会

发展。

战 略 引 领 ，提 升 品 牌 建 设 张 力 。

润泽科技以国家发展战略为支撑，以

国家新基建、“东数西算”工程等产业

政策为导向，完成京津冀、长三角、大

湾区、成渝经济圈、甘肃规模化数据中

心布局，持续夯实项目的规划设计、工

程 建 设 及 数 据 中 心 运 维 的 关 键 竞 争

力，打造稳定、安全、可靠、绿色的数据

中心。

红色文化铸魂，赋予品牌丰富内

涵。润泽科技把红色文化理念融入品

牌体系建设之中，以“红色”提升内在品

质，形成品牌文化的“红色基因”和“传

统底色”。润泽科技紧跟党和国家政

策，深耕数字经济“蓝海”，以党建引领

打造的企业文化“软实力”，成为企业稳

健发展的坚强支撑。

践行社会责任，激活品牌建设内

生动力。润泽科技不断提升经济、社

会、环境综合价值，铸就品牌高度。成

立党支部帮扶小组与科技帮扶小组，

借助大数据技术开展帮扶工作；多次

开展卡车司机专项物资捐赠活动，为

基层和一线疫情防控工作人员提供物

资保障；助力重庆市森林火灾灾后生

态修复等。

深耕数字经济 打造特色优势
润泽智算科技集团股份有限公司董事长 周超男

众邦银行把支持实体、服务小微、

发展普惠作为出发点和落脚点，持续

创新探索批量化、规模化、标准化、智

能化的数字普惠服务模式，通过深化

价值创造，提升品牌竞争力，增强发展

动能。

用“好服务”塑造品牌形象。众邦

银行聚焦供应链金融，打造了“众链贷”

“众商贷”“众微贷”等金融产品，提供键

对键、零接触优质服务。开展“十百千

万工程”及“万邦计划”，建立一体化、自

动化信贷审批系统，线上渠道最快 1 分

钟完成放款。截至 2022 年 10 月末，累

计对 7042 户中小企业实施延期还本付

息支持，涉及贷款金额 110 亿元。

用“超预期”增强品牌优势。众邦

银行创新研发端到端的“云网点”服务

模式，将开户时间缩短至 30 分钟内，小

微企业开户成本下降 90%。建设智慧

运营体系和数字化营销与服务体系，提

供更精细的金融服务解决方案。

用“深赋能”扩大品牌影响。众邦

银行以开放、共享、共建、共赢的合作发

展思路，与政银企及个人客户构建金融

生态。截至 2022 年 10 月末，众邦银行

服务客户数突破 4000 万，与 50 家生态

场景、100 家互联网平台和 1000 家金融

机构相互赋能，开展产品、服务、金融科

技等方面的合作，进而提升品牌影响力

和号召力。

深化价值创造 增强发展动能
武汉众邦银行行长 程 峰

刘为权刘为权

胡柏山胡柏山

品牌是企业乃至国家竞争力的综

合体现，是参与全球竞争的重要资源。

品牌也是无形的资产，是带动经济发展

的强劲动力，更是高质量发展的生动印

记。华润江中作为一家中医药品牌企

业，在抢抓机遇中创新奋进，推动中医

药产业高质量发展。

持续强化科技创新。创新是引领

发展的第一动力，企业在古方和现代技

术中探索突破，做到让良药不苦口，让

中药还好吃，健胃消食片多年来深受消

费者的喜爱。企业正不断加大科研投

入力度，加速科研成果转化，推出更多

符合大众健康、体验愉悦的产品。

持续引领智能制造。企业狠抓药

品质量，不断优化生产线软件，生产效

率和质量加速提升。企业的生产基地

江中药谷拥有全球首条全自动中药液

体生产线，车间内 107 只机械手有序运

转，完成一瓶瓶“参灵草”的制造。

持续铸就企业品牌。华润江中已经

走过了 53年历史，致力于打造大品牌、大

产品、大市场，坚持把“让人类充分享受

健康的快乐”作为使命，让更多的大品

牌、大单品走向全国。

近年来，“全民健康”与中医药产业

的发展被提升到新的高度，华润江中将

守正创新，走品牌创新驱动之路，让江

中品牌的含金量更高、成色更足，让中

医药产业助力全民健康。

坚持创新引领 助力全民健康
华润江中制药集团有限责任公司总经理 刘为权

科技创新是赋能制造业现代化的

关键，也是诞生领先科技品牌的根基。

作为在通信行业奋战了近 30 年的科技

公司，打造健康长久的科技品牌是 vivo
创业之初就植入的基因，底层研发和用

户导向型创新则是企业的路径选择和

坚守。长期以来，企业不断提升自身能

力，满足并引领用户快速变化的需求。

产品方面，企业坚持用户导向型创

新，争取给用户带来有意义的、颠覆性

的创新体验。

企业经营方面，vivo 做到了“三个

专注”和“两个闭环”。专注底层技术、

专注极致产品、专注前沿方向：底层技

术是科技竞争力的根基，极致产品明确

了科技创新最终载体，前沿方向是差异

化策略的重要体现。体验闭环要求创

新必须从用户出发最终回到用户，并持

续迭代优化体验细节；商业闭环则实现

了 从 创 新 、研 发 ，到 产 品 的 价 值 正 反

馈。“两个闭环”保障了用户导向型创新

能够沿着正确的轨道持续发展。

目前，企业研发队伍已经过万人，

人员规模和素质都达到了国际先进水

平，全球市场份额一直保持前列，作为

卡塔尔世界杯智能手机品牌赞助商，

vivo 向全球消费者展示了中国智能手

机的风貌。未来，我们将继续深耕科技

创新，赋能产业发展，让更多人享受科

技进步带来的快乐和美好。

夯实技术根基 创造美好生活
vivo执行副总裁、首席运营官 胡柏山
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