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格兰仕坚守制造业 44 年，与改革

开放同向同行。新征程上，我们深感责

任无比重大、使命无上光荣。我们要贡

献高质量发展的强大动力，积极贡献格

兰仕力量。

坚持实干创新，牢牢把握“创新”

这个主旋律。“必须坚持科技是第一生

产力、人才是第一资源、创新是第一动

力”，充分发挥科技创新加快高质量发

展的支撑作用，实施更加积极开放的

人才策略，从航天家电到芯片、物联网

技术，从绿色智造到绿色消费，在抢抓

新机遇中掌握发展主动权，增强发展

后劲。

立足大局、立足全球，加速构筑品

牌新优势。放开思路、放大格局整合全

球顶级资源，积极融入和服务新发展格

局，一手攻关技术难题，一手深入推进

品牌国际化战略，将高质量发展的自主

权牢牢掌握在自己手中。

保持韧劲、干劲、拼劲，夯实“制造

业当家”本领。聚焦绿色健康家电和健

康生活解决方案，从全产业链到全品

类，做到综合领先，强有力推进业务全

球化、品牌全球化。

坚定信心决心，推动高质量发展并

不断取得新成效。当前，国内疫情多点

散发，国际形势更趋复杂严峻，我们要

以高质量发展的行动，依靠顽强斗争精

神打开事业发展新天地，不断创新技

术、创新产品、创新品牌，打造新动能、

新优势，以品牌建设激活发展动能，以

格兰仕实践为发展实体经济、推进新型

工业化作出贡献。

作为中国制造业的一分子，在复杂

多变的全球经济新形势下，格兰仕将不

断增强并发挥好全品类、全产业链综合

优势，推动中国制造从产品输出、技术

输出向品牌输出转变，以品牌为引领，

面向全球市场推进更高水平的发展。

品牌建设激活发展动能
广东格兰仕集团有限公司董事长兼总裁 梁昭贤

近年来，西凤酒坚定“回归一流名

酒序列”奋斗目标，坚持“高端化、全国

化”发展战略，全力开拓产品市场、做优

品 质 质 量 、擦 亮 品 牌 底 色 、夯 实 发 展

基础。

以 科 技 创 新 助 推 企 业 高 质 量 发

展。作为中国白酒品质标杆的西凤酒，

在坚守传统工艺和品质的基础上，积极

引进工业互联网、人工智能等尖端技

术，果断实施具备前瞻性的扩能技改工

程，注重智能化、数字化与传统酿造工

艺的有效融合，加快上下游产业链培

育，实现“高新技术”与“传统酒业”的完

美契合。在现代科技助力下，西凤酒利

用“数字+技术”，探索出白酒精细化酿

造工艺，解决了传统白酒酿造资源消耗

大、效率低、品控难等一系列问题，塑造

出西凤酒中国白酒高端品质的新认知、

新形象。

以 品 牌 塑 造 赋 能 企 业 高 质 量 发

展 。 近 年 来 ，西 凤 酒 以 丝 路 为 媒 、以

酒会友，内抓管理、外拓市场，积极推

进品牌和香型“走出去”，塑造了以红

西凤为主、覆盖高中低全价格带的九

大 产 品 体 系 ，确 立 了“ 中 国 红·红 西

凤 ”品 牌 定 位 ，坚 定 走“ 高 端 化 、全 国

化 ”品 牌 发 展 之 路 ，擦 亮 西 凤 酒 金 字

招牌，努力将以西凤酒为龙头的陕酒

产 业 打 造 成 为 陕 西 经 济 高 质 量 发 展

新引擎之一。

“ 让 中 国 品 牌 闪 耀 世 界 、让 西 凤

美 酒 飘 香 全 球 ”是 西 凤 酒 品 牌 发 展

的 愿 景 ，也 是 西 凤 酒 讲 好 中 国 品 牌

故 事 、助 力 品 牌 强 国 建 设 的 重 要 举

措 。 未 来 ，西 凤 酒 将 积 极 践 行“ 让 美

好 生 活 相 遇 美 酒 ，为 美 好 生 活 酿 造

美 酒 ”的 使 命 ，持 续 强 化 市 场 拓 展 、

深 化 改 革 攻 坚 ，不 断 加 强 品 牌 建 设 、

做 强 做 优 产 业 ，努 力 实 现 高 质 量

发展。

坚守匠心铸就酿艺品牌
陕西西凤酒厂集团有限公司党委书记、董事长 张 正

作为一家兼具实体企业基因和属

性、数字技术和能力的新型实体企业，

京东深刻理解并精准把握实体经济的

需求，助力构建发展新格局。

2018 年，京东深入供应链前端，开

始布局自有品牌业务，目前已经成为京

东 连 接 上 游 生 产 和 下 游 消 费 的 重 要

桥梁。

京东自有品牌致力推动优质产能

和品质消费的正循环，通过产品定义的

数字化、生产制造的智能化、库存管理

的线上化以及渠道销售的精准化，推动

供应链产业链成本降低、效率提升的同

时，为消费者带来最优质的商品、最实

惠的价格、最贴心的服务。

2018 年初，京东京造上线，主打简

约生活方式，主要客户为城市中的家庭

人群；2019 年，惠寻正式上线，更多服

务于低线市场中的消费者。截至目前，

京东自有品牌逐渐实现了对于各层级

消费者的全面触达，并覆盖国内超 70%
的核心产业带。

在与制造企业的合作中，京东自有

品牌通过“你做工厂，我做市场”的分工

原则以及供应链技术赋能，让优秀的制

造企业专心做好生产，其他部分由京东

来补足和服务。

一方面，京东自有品牌深入研发

制造环节，与工厂一起进行产品定义

和设计，大幅缩短研发时间、降低研发

成本。截至目前，京东自有品牌的新

品开发成功率已经超过 80%。另一方

面，通过减少商品流转环节、打掉高昂

的品牌溢价，既让工厂效益提升，也让

顾 客 用 更 实 惠 的 价 格 买 到 更 优 质 的

产品。

未来，京东也将更积极地带动产业

链上下游伙伴实现降本增效和数字化

转型，深入推动数实融合，助力优质产

能充分释放，打造实体经济增量场。

把握需求助力实体经济
京东集团高级副总裁 王笑松

打造世界一流企业品牌，提升中国

品牌的全球影响力，是中国企业的重要

目标与追求。在伊利看来，企业要始终

坚持以消费者为中心，坚守品质、强化

创新、布局全球，向世界传递中国品牌

的健康活力。

坚守品质，夯实品牌根基。坚守品

质初心才能铸就不凡品牌。作为一家

健康食品企业，伊利以“伊利即品质”为

企业信条，持续用高品质的产品和服务

筑牢品牌根基。凭借优秀的产品品质，

伊利的品牌美誉度不断提升，一直深受

全球顶级盛会、赛事以及社会各界的信

赖与认可。伊利与奥运携手 17 年，持

续为广大奥运健儿提供高品质的产品

和系统化服务；伊利今年也携手世界足

球“梦之队”为热爱上场，以实际行动助

力体育事业与健康事业的同频共振。

强化创新，焕发品牌活力。在不同

时期，消费者需求是不断变化的。伊利

坚持“不创新，无未来”的理念，紧跟消费

升级，推动产品优化升级，不断提升品牌

的影响力。不断提高创新效率，更快地

响应消费需求，让伊利获得了更多消费

者的认可，目前已有伊利、安慕希、金典 3
款年销售额 200亿元以上的产品，100亿

元级产品有 2个，10亿元级产品有 10个。

布局全球，构筑品牌高地。在“双

循环”新发展格局下，伊利一方面加强

全球智慧融合，目前伊利已在全球建立

十五大创新中心，持续开展全产业链创

新合作并取得丰硕成果。另一方面，伊

利加速全球产业融合，集聚全球资源构

建世界级品牌，目前伊利主要产品已覆

盖到五大洲、60 多个国家和地区，全球

品牌影响力不断增强。

锚定企业高质量发展，建设世界一

流品牌。未来，伊利将抢抓机遇，加快

推动行业高质量发展，让中国品质享誉

全球，让中国品牌闪耀世界。

坚守品质铸就不凡品牌
内蒙古伊利实业集团股份有限公司副总裁 张轶鹏

百度是一家技术型企业，保持着高

强度的研发投入，在人工智能芯片、深

度学习框架、大模型等各个层面都有关

键自研技术。目前，百度正在努力探索

打造战略性科技品牌。

当下是建设世界级中国科技品牌

的历史机遇：一方面源于内生需求，一

方面源于外在机会窗口。对内生需求

来说，在未来的国际竞争中，我们要不

断提升“硬实力”，更需要提升包括品

牌力、影响力、构建生态的能力等看不

见 的“ 软 实 力 ”。 对 于 外 部 的 机 会 窗

口，要实现高质量发展，从产业的微笑

曲线来讲，这意味着要向高附加值的

两端跃升，提升科技研发能力和品牌

营销能力。

如何打造战略性科技品牌？品牌

源于产品但超越产品，需要在精神理

念 上 有 吸 引 力 和 对 消 费 者 的 独 特 主

张。以百度 Apollo 为例，因为百度积累

的技术和人工智能心智，使得其在进入

自动驾驶出行服务、智能汽车技术提供

商、智能交通等领域时，更容易受到市

场的认可。百度的自动驾驶出行服务

“萝卜快跑”，已经在全国 12 个城市运

营，从订单量维度看是全球最大的自动

驾驶出行服务商。百度智能交通已经

在 60多个城市落地。

百 度 聚 焦 于 如 何 呈 现 科 技 的 领

先 性 及 其 价 值 ，以 技 术 信 仰 激 发 创

新 动 能 。 最 近 ，百 度 和 人 民 日 报 客

户 端 合 作 ，利 用 AIGC 技 术 ，创 作 了

《美 丽 中 国》的 创 意 视 频 。 北 京 冬 奥

会期间，百度联合央视新闻打造了 AI
手语主播，让听障人士也能更好地体

验奥运。

品牌形象其实最终指向企业信誉，

是关键的竞争实力。企业要学习去打

造高附加值、高竞争力的品牌，做到言

行一致，才会拥有好的品牌。

抢抓机遇打造科技品牌
百度集团副总裁 袁佛玉

如今的品牌，承载了更多的文化追

求、精神象征，中国品牌想要在世界舞

台上发光发亮，离不开品牌本身自驱动

的创新与升级。在迈入消费者对品质

追求提升的新阶段后，仁和也开启了从

商业化品牌向“技术仁和”的民族特色

品牌发展的新阶段。

传承精华、守正进取是中医药学深

厚的根基。离开传承谈创新，是无源之

水、无本之木。让中药文化浓起来、草

药香味飘出来、中医内涵强起来是仁和

的美好愿景。

仁和认为，中医药要获得发展尤

为重要的是要抓好中医文化的传承工

作。在这个基础上，仁和开启了“中药

经典名方”项目，通过挖掘中医药文化

中的古方，遵古创新，将传统制剂、炮

制工艺与现代化技术相结合，以名老

中 医 的 经 方 、验 方 为 基 础 ，自 主 研 发

“当归四逆汤”“厚朴温中汤”“清肺汤”

“宣郁通经汤”等一批精品中药制剂，

打造更具有商业价值与传播价值的创

新中药。

仁和以文化为引领，以产品为载

体，全力打造仁和民族品牌的形象。将

中医药这一中华民族的文化瑰宝，以品

牌打造的形式传播出去。通过擦亮品

牌，让中医药成为中国文化的又一张

“名片”。仁和也以包容的心态，希望更

多的品牌能够进入这个领域来，共同创

新，将中国的大健康产业做出民族特

色、做大做强。

如 何 守 正 进 取 ，如 何 高 质 量 发

展 ，如 何 防 治 慢 病 、提 升 国 民 健 康

度？未来，仁和将继续坚持中医药为

本，不断守正进取，锐意创新。按照数

据化管理、服务优质、品牌突出的发展

方 向 ，争 取 为 更 好 服 务 百 姓 、弘 扬 中

医药文化、建设健康中国作出新的更

大贡献。

打造品牌传承中医药文化
仁和集团发展有限公司董事 杨 潇


