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品牌建设是进一步提升发展质量、

创建世界一流企业的必由之路。中国

电建在一系列“大国重器”建设施工中，

认真履行央企使命，围绕绿色化、智能

化大力开展科技创新，全面融入数字

化、信息化前沿技术。今年前 11 个月，

中国电建承建的 22 项重点工程获“国

家优质工程奖”、8 项境内外重点工程

获“中国建设工程鲁班奖”。

中国电建加快战略转型，筑牢产

业品牌。中国电建坚持将品牌建设与

战略转型、产业发展有机统一，立足主

责主业和比较优势，提升在产业内的品

牌影响力。水环境治理及综合利用业

务拓展至全国多个大中型城市，供水和

污水处理能力达到 1200 万吨/日。控股

并网装机容量近 2000 万千瓦，拥有新

能源开发资源 1.3 亿千瓦、抽水蓄能开

发资源 1 亿千瓦。大力推动砂石骨料

的绿色化、智能化、规模化开发，已获砂

石资源 56 亿吨，投产和在建的绿色砂

石 骨 料 产 能 3.12 亿 吨/年 。 城 市 综 合

开发及城际联线建设呈现良好势头，

围绕数字化应用，大力推进业务数字

化、产品数字化、管理智能化、数字产

业化。

中国电建深化海外发展，打造卓

著品牌。在规划施工中，中国电建明

确 提 出“ 三 大 尽 量 减 少 ”原 则 —— 尽

量 减 少 河 流 水 电 开 发 对 当 地 生 态 环

境 的 影 响 、对 土 地 特 别 是 耕 地 的 占

用、对原住居民的搬迁。中国电建助

力项目资源所在国升级电力系统、发

展 清 洁 能 源 ，业 务 遍 及 130 多 个 国 家

和地区，承建的海外电力能源项目让

当地民众受益。

加快战略转型 打造卓著品牌

中国电力建设集团有限公司党委常委、副总经理 刘 源

品牌是中国能建实现高质量发展、

提升核心竞争力，建设产品卓越、品牌

卓著、创新领先、治理现代的世界一流

企业的必然选择。中国能建以新发展

理念为指引，持续提升品牌竞争力，加

快构建品牌发展的新格局。

更加注重通过品牌增强中华文化

的传播力和影响力。中国能建积极探

索中国品牌国际化发展，推动企业从市

场的国际化向管理体系、企业文化和人

才集聚的国际化延伸，实现从“走出去”

到“走进去”再到“融进去”的国际化跨

越，在全球市场上全方位塑造中国品

牌，推动更多中国品牌走出国门、走向

世界、融入当地。当前，中国能建聚焦

智能建造、智慧能源、低碳能源，全力攻

克关键核心技术。

更加注重通过新能源、新基建、新

产业打造新品牌，增强企业核心竞争

力。中国能建发挥产业链链长统筹作

用和新技术协同创新引领作用，整合不

同主体、不同要素领域的资源潜力、技

术能力、市场活力，通过大力倡导绿色

理念、应用绿色技术、打造绿色产品、提

供绿色服务，集聚形成绿色发展合力，

推动形成绿色低碳的生产、消费和生活

方式，将绿色发展优势转化为品牌优

势、产业优势。

更加注重实践探索与创新，贡献更

多富有特色的品牌建设路径和方案。

中国能建坚持以创新为第一动力，积极

探索品牌与文化建设有机融合，推动实

施了品牌文化建设登高工程。积极探

索品牌体系建设与战略规划深度融合，

推动中国能建品牌实现从行业闻名到

中外驰名的跨越。

开展协同创新 掌握关键技术

中国能源建设集团有限公司党委副书记 马明伟

近年来，证监会深入推进提高上市

公司质量各项工作，充分彰显中国品牌

的成色。证监会制定了推动提高上市

公司质量三年行动方案，助推中国品牌

建设高质量发展。

上市公司产品认可度稳步提升，凸

显品牌硬实力。2021年实体上市公司销

售收入占规上工业企业的 44%，销售的

产品仅有 0.1%产生退货。“2022年全球品

牌价值 500强”榜单中国入围 77个品牌，

其中 71个品牌所属的公司已上市。

上市公司创新能力持续增强，展现

品牌发展潜力。2021 年上市公司研发

投入 1.4 万亿元，占全国企业研发经费

比重近一半；上市公司拥有专利 261.2
万项，占全国专利总数约 20%。

上市公司规范透明成为标配，彰显

品牌厚重文化。上市公司率先建立了

较为完备的公司治理架构，实施了强制

信息披露制度，建立了与投资者的沟通

机制。2022 年，超过 95%的上市公司召

开了年报业绩说明会；超过 90%的上市

公司董事长、总经理加强与投资者的交

流对话，凝聚品牌文化认同。

上市公司社会责任不断强化，体现

品牌担当。根据 2021 年年报，近 3/4 的

公司披露履行社会责任的情况，超过

2000 家公司披露为减碳所作的努力。

1916 家上市公司积极助力推进乡村振

兴，累计投入资金约 177 亿元。

未来，证监会将进一步推动上市公

司聚焦主业，提高产品竞争力；支持上

市公司创新发展，激发企业活力；推动

上市公司提升治理规范性和透明度，厚

植企业文化；推动上市公司强化可持续

发展信息披露，展现企业责任。

发挥监管作用 助力品牌建设
中国证监会上市公司监管部主任 李 明

作为股权多元化的中央企业，中国

绿发投资集团将绿色发展写入企业基

因，通过打造绿色低碳特色品牌为高质

量发展赋能。中国绿发投资集团全面

推进更高质量的绿色发展，让绿色成为

企业品牌的亮丽底色，以强烈的使命担

当打造高质量的一流品牌。

企业建设一流品牌必须融入国家大

局。高质量发展必须是绿色可持续的发

展，中国绿发投资集团通过全方位的绿

色低碳理念融合，加快推进绿色低碳转

型升级，形成了绿色能源、低碳城市、幸

福产业和战略性新兴产业四大业务板

块，致力于打造绿色低碳为主业的综合

型领军企业。以“厚植基础、示范引领、

特色发展”为总体思路，打造清洁低碳安

全高效的综合型绿色能源产业群。

企业建设一流品牌必须以品质产品

为支撑。品牌依托于品质，高品质的产

品是品牌建设的必然要求。中国绿发投

资集团通过高品质产品和创新赋予品牌

生命力，自主构建“绿色健康家园”五维

健康产品体系，推动生活方式的绿色革

新。公司获得绿色建筑认证 194项，认证

面积超过 1888 万平方米，获得健康建筑

认证 200 项及 100%住宅项目健康认证，

认证面积超过 3000万平方米。

企业建设一流品牌必须强化责任

担当。企业惟有重视社会责任，才能

够锻造出公众认可的品牌。中国绿发

投资集团定期发布社会责任报告，举

办“社会责任周”，参与全国节能宣传

周活动，塑造责任文化；开展“消费帮

扶兴农周”活动，助力推进乡村振兴；

开展的“青苗暖冬”公益项目累计帮扶

1300 余名困难学生温暖过冬。

强化责任担当 推动绿色发展
中国绿发投资集团有限公司党委委员、工会主席 孙文燕

茅台作为中国优秀品牌之一，历

史悠久、文化厚重，是中国酒文化的典

型代表。而茅台之所以能实现品牌高

质量发展，离不开文化的挖掘与打造。

塑造茅台品牌良好形象。茅台是

中国白酒代表性品牌，其文化既有中国

白酒的共性特征，也有独树一帜的个性

特征，表现为历史悠久的酿造文化、不

可复制的地理文化、精益求精的匠人文

化。茅台将坚定不移走“品牌兴业、品

牌强国”之路，通过生产好产品、建设好

品牌、树立好形象来塑造更好的体验感

和认同度。

丰富茅台品牌文化内涵。茅台文

化滋养于中华优秀传统文化，茅台酒生

产顺应二十四节气，茅台经营活动也与

节气相融合，每一个节气文化内涵均与

茅台美好展望相契合。此外，茅台还围

绕中华优秀传统文化元素，开发系列文

化产品，提升了品牌魅力。

推动茅台品牌走向世界。2015 年

以来，茅台积极融入“一带一路”建设，

开展“走进俄罗斯、意大利、坦桑尼亚、

智利、澳大利亚”等品牌文化传播交流

活动，提高海外消费者对茅台品牌的认

知，助推茅台品牌国际化。我们深切感

受到文化在推动品牌走出去的过程中

所发挥的特殊作用。

茅台始终坚守中华文化立场，讲好

中国故事、传播中国声音，打造国际一

流企业、塑造世界一流品牌，推动中华

文化、中国品牌更好走向世界。茅台愿

与更多中国品牌企业一道，为推动中国

品牌高质量发展，为建设产品卓越、品

牌卓著、创新领先、治理现代的世界一

流企业而努力。

文化赋能发展 塑造一流品牌

茅台集团党委书记、董事长 丁雄军

建设品牌强国、打造优秀品牌是高

质量发展的必然内涵和应有之义。作

为中国的浓香型白酒典型代表和民族

品牌，五粮液以弘扬中国文化、展示中

国形象、彰显中国自信为己任，不断推

动品牌建设高质量发展。

始终坚守品质，提升品牌竞争力。

五粮液一直将对品质的追求视为企业长

久发展之道，曾四次荣获全国最高质量

荣誉。在传承古法酿造技艺的同时，五

粮液从粮食环节就开始进行培育臻选，

大力推进 200 万亩酿酒专用粮基地升级

建设，持续完善产品体系布局。

准确研判趋势，厚植品牌影响力。

在品牌建设的过程中，五粮液始终坚持

扬优势、察趋势，建立起强大的品牌势

能。发挥历史优势，源自非遗酿造技艺

的“种酿选陈调”美酒五字诀等赋予了五

粮液深厚的品牌发展底蕴；洞察发展趋

势，准确研判白酒产业向优势产区、优势

企业、优势品牌集中的发展过程，不断提

升品牌价值。

加快创新发展，夯实品牌支撑力。

近年来，五粮液不断强化主品牌的纯正

性、一致性、等级性，提升产品辨识度。

持续完善“1+3”产品体系，在做好第八

代五粮液产品的同时，推出以 501 五粮

液为代表的古窖系列，打造以经典五粮

液为代表的年份系列，做好以生肖造型

酒为代表的定制文创系列。五粮液以

现代科技解码传统工艺，实现引领行业

发展的创新突破。

作为企业核心竞争力的重要一环，

五粮液坚持做强品牌、做优产品、做大市

场，推进品质品牌、营销变革、高质量倍

增“三大工程”，打造世界一流企业。

加大创新突破 追求卓越品质

五粮液集团（股份）公司党委书记、董事长 曾从钦
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