
推动品牌发展迈向高质量，要持续夯实

创新之基。

“品牌背后是品质，有了卓越的技术、产

品和服务，才能创造出更大的品牌价值。”中

国石化集团董事长马永生表示，中国石化将

把创新作为品牌建设的原动力，加快突破一

批关键核心技术，让一流的技术、产品和服

务成为品牌建设最稳固的基石。

“创新是品牌强大之魂。”中国电子集团

董事长曾毅说，经过多年市场化发展，中国

电子已打造出一批具有核心知识产权的自

主品牌，我们深刻认识到，唯有推动科技自

立自强，才能赢得产业主动。

上线京东京造，持续打造“爆款”，自有

品牌新品开发成功率超 80%……京东集团

高级副总裁王笑松说，通过围绕供应链和产

业链进行模式创新，京东在推动降本增效的

同时，为消费者带来更多质优价廉的产品。

“推动品牌建设高质量发展，必须坚持高

水平科技自立自强，以科技实力提升企业市

场竞争力。”中交集团董事长王彤宙说，企业

将坚持创新驱动，不断迈向世界一流品牌。

工信部副部长徐晓兰介绍，做强中国制

造，赋能中国品牌，下一步工信部将实施产业

基础再造工程、重大技术装备攻关工程、制造

业卓越质量工程，促进制造业高端化、智能

化、绿色化发展。同时，促进数字技术与实体

经济深度融合，做强做优产业链，为中国制造

品牌建设提供坚实保障和强大动力。

推动品牌发展迈向高质量，要不断满足

人民之需。

“不断满足人们对美好生活的向往，才能

持续滋养品牌之魂。”中国移动通信集团总经

理董昕说，中国移动已建成全球规模最大的

5G 精品网络，服务进入千家万户，下一步将

以更加安全可靠的服务提升用户获得感。

恒洁集团轮值首席执行官阮伟华介绍，

目前，恒洁已在 400 多个城市设立 3000 余个

服务网点，未来将加强与消费群体的沟通，

不断提升品牌口碑。

“持续加强品牌建设，是满足人民美好

生活需要的有效举措。”商务部副部长盛秋

平表示，下一步将持续加大品牌培育力度，

实施中华老字号保护发展工程，培育壮大民

族品牌。此外，我们将积极搭建品牌展示展

销平台，加强品牌交流推广。

推动品牌发展迈向高质量，要更好汇聚

发展合力。

“经过多年发展，中国品牌越来越受欢

迎，物美价廉成为国际市场对中国品牌的突

出印象，这是中国企业和政府部门不懈努力

的结果。”在中央政策研究室原副主任郑新

立看来，迈向高质量发展，品牌建设仍需各

方力量协同参与，久久为功。

国家市场监督管理总局副局长田世宏

提出，将紧紧把握标准、质量、创新、信誉和

文化等关键要素系统施策，多措并举培育和

打造优秀品牌。

增强信心、笃行不怠，中国品牌必定能

在新征程上实现新飞跃。

坚定迈向品牌强国，奋力实现高质量发展

推动中国品牌建设实现高质量发展
—2022中国品牌论坛综述

本报记者 韩 鑫

12 月 8 日，由人民日报社主办的 2022 中国品牌论坛在北京举行。政府主管部门代表、企业负责人和专家学者以线上线下结合的方式，

围绕“推动中国品牌建设高质量发展”主题展开广泛研讨、深入交流，共话品牌建设路径，共绘品牌发展蓝图。

党的二十大报告提出“高质量发展是全面建设社会主义现代化国家的首要任务”，这为加快建设品牌强国提出了新要求。与会嘉宾纷

纷表示，立足新发展阶段、贯彻新发展理念、构建新发展格局，要保持战略定力，踔厉奋发、勇毅前行，推动中国品牌建设实现高质量发展。

品牌是高质量发展的重要象征，是企业

乃至国家竞争力的综合体现。进入新时代，

越来越多中国企业加快品牌建设、塑造品牌

优势，在服务和融入新发展格局中彰显品牌

力量。

创新能力迈出新步伐，中国创造“叫得响”。

“大型先进压水堆核电站‘国和一号’历

时 12 年完成研发，具有完全自主知识产权，

标志着我国核电技术实现从‘二代’到‘三

代’的跨越。”国家电投集团党组副书记栗宝

卿表示，不仅如此，300 兆瓦 F 级重型燃气轮

机也即将取得重大技术突破。

“短短 4 年间，红旗汽车销量实现从 4000
多辆到超 30 万辆的飞跃，创造了国产高端汽

车品牌跃迁式发展的奇迹。”中国一汽董事长

徐留平说，聚焦新能源智能汽车的重大关键

核心技术，为品牌发展注入了强大生命力。

智能交通方案在 60 多个城市落地、自动

驾驶服务在 12 个城市展开运营，订单量全球

领先……百度集团副总裁袁佛玉表示，人工

智能领域持续近 10 年的技术积累，让企业活

力更足、品牌价值更高、市场竞争力更强。

放眼全球，一批科技领先企业创建出一

流品牌主力军。在国际知名机构发布的 2022
年全球品牌价值 500 强名单中，我国共有 84
个品牌入围，品牌价值共计 1.6万亿美元。

品质实力跃上新台阶，中国质量“立得住”。

“建 设 一 流 品 牌 必 须 以 品 质 产 品 为 支

撑。”中国绿发投资集团有限公司工会主席孙

文燕介绍，近年来，中国绿发通过高品质产品

赋予品牌生命力，截至目前，已获得绿色建筑

认证 194项，认证面积超过 1888万平方米。

“质量是生命之魂。”在茅台集团董事长丁

雄军看来，质量是品牌的生命线，茅台将不断

加快推进从制造向创造的转变，以高端化产品

和服务不断满足消费者对美好生活的向往。

与奥运携手 17 年，牵手世界足球“梦之

队”……凭借过硬的产品品质，伊利品牌美

誉度不断提升。伊利集团副总裁张轶鹏说，

伊利视品质如生命，建立了严苛的质量管理

标准，确保产品高品质，持续夯实品牌根基。

国际影响力攀上新高度，中国品牌“传

得开”。

中国电建在厄瓜多尔、老挝等国承建大

型水电站，截至目前，承建的电力能源项目总

装机容量达 1.9亿千瓦，超 10亿人从中受益。

中核集团党组副书记王杰之介绍，集团

以自主三代“华龙一号”核电品牌带动核工

业全产业链走出去，助力中国核电成为一张

靓丽的“国家名片”。

“坚持市场化、长期化和本土化经营的

同时，我们积极稳妥开拓国际市场，通过投

资、建设、运营一体化带动技术、标准、装备

一体化走出去。”国家电网有限公司董事长

辛保安表示，公司累计在多个国际组织牵头

立项国际标准 153 项，以标准走出去显著提

升我国在国际电工领域的影响力。

“一流企业，要积极推动中国标准、中国

方案、中国装备走向世界大舞台、国际大市

场。”中国铁路工程集团有限公司董事长陈

云介绍，公司自主研制的盾构机已远销 30 多

个国家，产销量连续 5 年保持世界第一。

中国国新投资央企境外项目超 90 个、金

额超 280 亿美元，其中“一带一路”项目占比

约 75%；卡塔尔世界杯上，vivo 成为唯一的智

能手机品牌赞助商；科大讯飞研发的“人工

智能外呼抗疫系统”走入韩国，助力当地疫

情防控；联想集团在“一带一路”沿线国家和

地区生产基地总产线已超 45 条，产值超过

30 亿美元，市场份额进一步提升……越来越

多中国品牌扬帆出海，在国际市场受到青

睐，成为展示中国形象的闪亮名片。

中国企业实力更强，彰显强劲品牌力量

品牌建设事关高质量发展，是一项长期

性、战略性任务，也是一项系统工程。与会嘉

宾普遍认为，加强品牌建设，要积极融入国家

发展战略，承担社会责任，改善民生福祉。

以品牌建设助力巩固脱贫成果。中国

人寿积极开发适合脱贫人口的系列保险扶

贫产品，近 3 年已累计服务脱贫人口近千万

人，累计提供风险保障近万亿元。保利集团

积极对接 7 个定点帮扶县和 10 个对口帮扶

村县，通过“出国工作+回国就业”，实现造血

式帮扶。通用技术集团累计向定点帮扶县

投入资金 1.59 亿元，统筹实施产业、医疗、教

育等帮扶举措，助力乡村振兴。安踏累计投

入现金及装备超 6.6 亿元，帮助 475 万名欠发

达地区青少年参与体育运动。

“我们积极创造岗位推动高质量充分就

业，为 200 多万农民工提供就业机会，并长期

开展形式多样的技能培训，切实维护好农民

工合法权益。”中建集团董事长郑学选表示。

“巩固脱贫攻坚成果，品牌建设至关重

要。”国家乡村振兴局局长刘焕鑫表示，要通

过打造产业品牌、产品品牌和劳务品牌，推

进巩固脱贫攻坚成果同乡村振兴有效衔接。

以品牌建设持续推进绿色发展。“我们

着力在绿色发展中提升品牌含金量。”中国

能建集团党委副书记马明伟表示，公司将通

过大力倡导绿色理念、应用绿色技术、打造

绿色产品、提供绿色服务，集聚形成绿色发

展合力，切实将绿色发展优势转化为产业优

势、经济优势、品牌优势。

“奋力培育绿色发展品牌，让绿色成为

企业高质量发展的鲜明底色。”中国华电集

团有限公司党组副书记祖斌介绍，近年来，

集团大力推进风光水综合基地建设，今年前

三季度开工风光电项目 2417 万千瓦，是去年

同期的 22 倍。

格兰仕集团董事长梁昭贤表示，公司将

聚焦绿色健康家电和健康生活解决方案，从

全产业链到全品类努力做到综合领先，加速

构筑品牌新优势。

以品牌建设不断提升文化自信。“融汇

中华盐文化是打造中盐品牌的核心任务。”

中盐集团总经理于腾群介绍，多年来，企业

在中华盐业史中寻根，用中盐品牌融汇中国

历史、中国文化，为品牌铸就了文化内核。

中国农业银行联合农业农村部、文化和旅游

部推动美丽休闲乡村提质升级，助力传承中

华农耕和乡土文化发展，为品牌注入中国精

神、中国价值。

“我们始终坚持从文化底蕴中汲取品牌

发展动力。”五粮液集团董事长曾从钦说，近

年来，五粮液持续在世博会、博鳌亚洲论坛、

进博会等重大平台亮相发声，践行传播中华

优秀传统文化的使命。“以丝路为媒，内抓管

理、外拓市场，助力企业影响力持续攀升。”

陕西西凤酒厂集团董事长张正表示，在推进

品牌走出去的同时，企业不断努力向世界讲

好中国酒文化故事。

“文化是品牌发展的底蕴。”国家发改委

副秘书长杨荫凯提出，要积极推动中华文化

元素融入中国品牌，深入挖掘中华优秀传统

文化和社会主义先进文化，不断提升品牌文

化内涵，塑造提升中国品牌良好形象，加快

提高中国品牌的美誉度。

不断加强品牌建设，融入国家发展战略
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图图①②③①②③：：嘉宾在嘉宾在 20222022 中国品牌论坛现场参会中国品牌论坛现场参会。。

图图④④：：嘉宾在交流讨论嘉宾在交流讨论。。

图图⑤⑤：：20222022 中国品牌论坛展板中国品牌论坛展板。。
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