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自 1999 年成立以来，科大讯飞在

认知智能领域不断取得突破，保持人

工智能关键核心技术国际领先，积极

推动人工智能产业应用落地，致力于

让机器能听会说、能理解会思考，用人

工智能技术建设美好世界。

在教育、医疗等民生领域，科大讯

飞发挥人工智能技术在均衡资源配置

方面的优势，用系统性创新助力解决

难题，为社会发展创造价值。

服务健康中国战略，科大讯飞“智

医助理”系统已覆盖国内 300 多个区

县，为基层医生诊疗提供人工智能辅

助参考，大幅提高了诊断合理率，有效

提升了基层诊疗能力。

随着数字经济浪潮加速来临，科

大讯飞大力推进数字新基建，赋能传

统产业数字化升级。

在智慧城市领域，科大讯飞利用

人工智能、大数据、云计算等技术为城

市构筑“数字底座”——江淮大数据中

心简政便民，“皖事通办”平台推进政

务服务数字化，讯飞“城市超脑”助力

提升城市精细化治理水平。

在工业智能领域，“顺风耳”图聆

工业云平台融合人工智能、5G、物联

网等技术，构建了面向能源化工、机械

制造等多行业的赋能平台，帮助企业

降本增效。

在坚持源头创新、夯实产品应用

的同时，科大讯飞还不断探索具有高

科技企业特色的公益与社会责任之

路。在天津，科大讯飞“银发”智能服

务平台为老年群体提供重点关爱；在

贵州，为毕节市大方县提供语音标注

员等就业岗位，帮扶群众就业增收；在

重庆，携教育公益计划走进城口县鸡

鸣乡中心小学，让智慧教育在乡村生

根发芽……

据悉，未来科大讯飞将秉持用人

工智能建设美好世界的初心，加快源

头技术创新，赋能千行百业发展，继续

向“让科技有情怀，让公益暖人心”的

梦想前进。

科大讯飞——

立足源头创新 发挥技术优势
本报记者 林小溪

诞生于福建福州的兴业银行，历

经 34 年持续拼搏和稳健发展，已成长

为全球银行 20 强、世界企业 500 强中

的前 200 强。34 年来，兴业银行将自

身发展融入服务国家战略、实体经济

与民生福祉中，以实干担当，书写新时

代金融报国为民的新篇章。

进入新发展阶段，兴业银行树牢

擦亮绿色银行、财富银行、投资银行

“三张名片”，全面加快数字化转型，在

为生态增色、为群众创富、为产业赋

能、为时代添彩的过程中，续写业兴家

旺的美好故事。

兴业银行立足生态文明建设重点

任务，将绿色金融优势拓展至全集团，

完善绿色低碳金融布局，探索更多生

态产品价值实现机制，为 3.8 万家企业

提供绿色融资余额 1.39 万亿元，以绿

色银行助力高质量发展。

集团发力打通财富管理、资产管

理、投资银行的价值循环链条，积极构

建开放多元的投资生态圈，以稳健专业

的财富管理赢得市场口碑，2021年理财

规模近 1.8万亿元，零售财富销售突破

5万亿元，并依托资产挖掘和同业生态

圈优势推动财富银行品牌不断升级。

集团还着眼科技、产业、金融的高

水平循环，整合资源，将投资银行优势

从 债 券 承 销 延 伸 到 直 接 融 资 市 场 。

2021 年，集团对公客户融资余额超过

7 万亿元，投资银行的品牌建设之路

进一步拓宽。

随 着 数 字 化 转 型 的 趋 势 风 起 云

涌，兴业银行持续加大科技投入，实施

科 技 人 才 计 划 ，构 建“ 数 字 兴 业 ”。

2021 年，集团的科技投入达 63.64 亿

元，同比增长 30.89%，科技人员占比

进一步提升至 6.45%。

展望未来，兴业银行将始终胸怀

“国之大者”，以更加普惠、更加智能、

更加高效的金融服务，更好满足经济

社会发展与人民美好生活需求，持续

打造负责任、可信赖、有温度的金融

品牌。

兴业银行——

擦亮“三张名片” 打造价值银行
本报记者 崔 璨

脚踏实地脚踏实地 促进品牌升级促进品牌升级

作为民族陶瓷品牌，冠珠瓷砖始

终坚持以科技创新未来，为生活增添

美好。2017 年，企业整合行业领先的

智能化技术，建立了绿色智能制造示

范工厂；2021 年，长达 415.8 米的岩板

双层窑正式投产，实现产能扩大、能耗

减少的升级。近年来，冠珠瓷砖不断

突破创新，在绿色转型中实现高质量

发展。

发力科技创新，驱动品牌发展，

企 业 助 力 中 国 制 造 向 中 国 创 造 升

级。目前，企业拥有新明珠当代陶瓷

研究院等多个研发技术中心和工程

中 心 ，共 主 导 或 参 与 制 订 70 多 项 国

家、行业及地方标准，累计获得专利

授权及版权登记 900 多件，获评国家

知识产权示范企业，荣获由国家标准

化管理委员会授予的中国标准创新

贡献奖等。其中，品牌自主研发的预

制模具干压成型外墙干挂瓷板，让建

筑幕墙技术获得了新突破，有力推动

了装配式建筑的发展。

以 美 好 产 品 筑 就 美 好 人 居 环

境，冠珠瓷砖立足需求，研发出智控

发热瓷砖、护墙岩板等众多人居需求

友好型产品。从墙地应用扩展到家

具 、柜 面 、门 面 、装 饰 材 料 等 定 制 领

域，从冷感瓷砖到智能科技岩板，从

颜值美感到绿色环保，冠珠瓷砖不断

创新，致力于满足人们对美好生活的

需求。

要呈现品牌的魅力，除了在品质

把控上建立全面的质量管理体系，提

供好产品，还要提供好体验。企业以

“明珠科筑岩板精工交付系统”为新型

产品的交付提供解决方案，通过“产

品+设计+体验+服务+数字化”的品

牌运营模式，实现从工厂到家的沉浸

式家居体验和一站式交付服务，为消

费者降低决策难度，让美好体验落实

到细节中。

建设美好人居环境，提供美好使

用体验，冠珠瓷砖将继续努力，让品牌

在更大的舞台上绽放光彩。

冠珠瓷砖——

用科技创未来 为生活添美好
本报记者 董丝雨

过去 18 年，慕思在健康睡眠领域

深耕。在数字化时代，企业正准备走

向世界，努力成为一家用人工智能等

技术解决睡眠问题的智慧睡眠解决方

案提供商。

走 进 位 于 广 东 东 莞 的 慕 思 智 能

工厂，疫情防控措施严格有序，生产

车间一片忙碌。慕思运用数字化系

统 集 成 ，使 整 个 车 间 实 现 排 产 、生

产 、物 流 、存 储 、数 据 采 集 等 主 要 流

程全自动化、可视化、全数字化，突破

了传统生产模式的局限。在疫情防

控期间，企业的数字化工厂展现出强

大 的 生 产 能 力 ，每 天 能 生 产 5000 张

型号和软硬度完全不同的床垫，产品

走俏海内外。

“ 投 建 一 个 智 能 化 、数 字 化 、柔

性 化 的 创 新 驱 动 型 工 厂 ，归 根 结 底

就是要提高竞争力。”慕思集团副董

事长、总裁姚吉庆说。

据 介 绍 ，慕 思 具 有 企 业 特 色 的

大 规 模 个 性 化 定 制 智 能 制 造 新 模

式 ，能 快 速 响 应 客 户 的 个 性 化 定 制

需 求 ，有 效 解 决 家 具 制 造 企 业 过 分

依赖手工、非流程化、难以大规模个

性 化 定 制 的 传 统 难 题 ，成 为 企 业 的

核心竞争力之一。

除了在生产硬件上不断创新，慕

思还在价值端发力，从被动满足消费

者需求到主动创造需求。慕思研制

出整套健康睡眠系统，利用大数据深

入挖掘人们的健康睡眠需求，通过数

字化来寻求健康睡眠解决方案。这

些量身定制的产品和服务，不仅为家

具制造业注入了新鲜血液，也满足了

消费者日益增长的个性化健康睡眠

需求。

此外，在服务端，慕思以用户为中

心，创设服务品牌“金管家”，把服务链

条从常见的售前售后，延伸到产品使

用的全周期，提供免费上门除螨、给用

户寄送礼物、免费为客户的旧床垫进

行绿色环保回收等特色服务，不断增

强用户黏性。

慕思集团——

转型智能制造 培育服务品牌
本报记者 刘书文

作为茶饮品牌，喜茶持续围绕茶文

化、茶产业的创新发展，坚持推动茶饮

品质，激发消费者内心的喜悦和灵感，

将优质的茶饮产品分享给更多人。

2012 年，喜茶诞生于广东，使用

新鲜的原叶茶、牛奶和芝士，创新推出

芝士茶，同时以高品质原料推出一系

列经典产品，收获了越来越多消费者

的喜爱。

通过不断推出优质产品，喜茶也

推动着高品质原料在行业内的普及，

带动行业品质提升。如今，是否坚持

使用真奶、真茶和真果等高品质原料，

以及是否拒绝使用低品质原料，成为

衡量茶饮品牌的重要标准之一。随着

高品质原料的普及和服务水平的不断

完善，中国茶饮行业也已迈上加速发

展的道路。

在推动茶饮品质提升的过程中，

喜茶以产品为切入点，发挥消费的带

动作用。通过自建茶叶和水果种植基

地，自主研发创新环保吸管、杯子杯盖

等方式，企业在助力乡村振兴的同时，

推动上游产业链创新升级。

以产品为基础，喜茶在品牌创新

方面不断探索，通过空间设计、品牌设

计、内容创造等，为品牌注入更多价值

与内涵。作为本土品牌，喜茶在推动

产业发展的同时，积极弘扬中华优秀

传统文化，为坚定文化自信贡献力量。

近年来，喜茶在空间设计方面，

已创作出了融合长安古今、城墙内外

于 一 店 的 陕 西 西 安 永 宁 里 店 ，将 榫

卯、梁柱显性呈现并自成景观的北京

前门大街店，把水乡古街老楼更新再

造的江苏无锡南长街店，融合岭南传

统文化与现代空间设计灵感的广东

深圳南头古城店等门店。此外，喜茶

还通过融合甑糕、钵子甜酒、菊花水

榄等传统饮食文化元素，推出特别产

品，展现丰富的地域文化。

未来，喜茶将秉承创新精神，继续

为消费者提供优质产品，向世界讲好

中国品牌的故事。

喜茶——

提升茶饮品质 传承文化内涵
本报记者 吴 姗

近日，恒安集团启动占地 654.9 亩

的福建晋江内坑智能生产基地二期建

设 项 目 。 项 目 计 划 投 资 50 亿 元 ，以

“端到端”信息化为基础，通过延伸上

下游的价值链，高标准建设集上游原

材料、智能生产、智慧仓储、智能分拣

及其他配套为一体的现代化卫生用品

产业园，这也将是恒安集团在全国标

准最高、体量最大的综合性产业基地。

“恒安的过去证明了坚守实业的

价值和意义，我们还将继续传承，坚持

心无旁骛，踏踏实实做好实业，以持续

创新变革推动企业健康可持续发展。”

恒安集团总裁许清流表示，新项目的

启动也是集团继续践行这一理念的实

际行动。

创立于 1985 年的恒安集团，是最

早进入中国卫生市场的企业之一，目

前已成长为国内家庭生活用品知名

品牌，旗下的婴儿纸尿裤、生活用纸

等主导产品的占有率在国内市场保

持前列。

37 年来，恒安集团经历了不同时

期市场环境的变化与挑战，也面临过

各种机遇。在老一辈企业家的坚守

下，集团几十年如一日，专注持续为消

费者提供优质的产品与服务，提升生

活舒适度和幸福感，恒安也从一家乡

镇企业逐渐成长壮大。

坚守实业，聚焦主业。就在去年

6 月份，恒安集团持续扩大主营业务，

两个共计百亿元的项目在湖北孝感

相 继 启 动 ：总 投 资 50 亿 元 的 恒 安 孝

感卫生用品产业园正式开工，总投资

50 亿元的恒安孝感生活用纸产业园

项目签约。

持续加大实体产业投资，体现了

恒安对实业的坚守。恒安集团将继

续心无旁骛，坚持创新驱动发展，脚

踏实地瞄准目标，为推动经济高质量

发展作出贡献。面向未来，恒安集团

将积极巩固全国市场，参与全球化竞

争，致力成为在国际舞台上发光的家

庭生活用品企业。

恒安集团——

坚持心无旁骛 坚守实体产业
本报记者 王玉琳
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砖砖““ 美 居 计 划美 居 计 划 ””的的

实践案例实践案例。。
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图图③③：：兴业银兴业银
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色金融服务中心色金融服务中心。。

图图④④：：恒 安 集恒 安 集

团位于福建晋江的团位于福建晋江的

智能化生产线智能化生产线。。

图图⑤⑤：：喜 茶 位喜 茶 位

于江苏无锡的门店于江苏无锡的门店。。

图图⑥⑥：：20212021 科科

大 讯 飞 全 球大 讯 飞 全 球 10241024
开发者节的外景开发者节的外景。。

本版图片均为本版图片均为

资料图片资料图片

版式设计版式设计：：张丹峰张丹峰

①①

②②

③③

④④

⑤⑤

⑥⑥


