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品 牌 是 经 济 主 体 高 质 量 发 展 的

核心竞争力之一。近年来，青岛啤酒

通过以科技创新为引领的全局性、系

统性创新，推动品牌焕发活力、企业

高 质 量 发 展 ，各 项 经 营 指 标 不 断

刷新。

创新不唯年龄、不唯行业。要成

为百年品牌，应该立足时代，赓续创

新精神，增强创新能力。

近年来，青岛啤酒以满足人民美

好生活需要和推动高质量发展为出

发点开展创新——

在产品创新上，依托酿酒行业国

家重点实验室，不断满足消费者的多

元 化 需 求 ，增 强 了 品 牌 的 创 新 体 验

感。在生产创新上，推动信息化数字

化智能化转型，实现了由大规模生产

转向多品种小批量、柔性化生产，满

足消费者的特色化、定制化需求，增

强了品牌的时尚体验感。在物流创

新上，实现从传统物流到智慧物流的

转变，满足消费者新鲜送、及时达的

需求，增强了品牌的新鲜体验感。在

营销模式创新上，新零售和沉浸式消

费体验，满足了消费者便捷化、场景

化 的 需 求 ，增 强 了 品 牌 的 互 动 体 验

感。在管理模式创新上不断推进，荣

获全国企业管理现代化创新成果一

等奖，增强了品牌的魅力感知度。在

文 化 创 新 上 ，以“ 守 正 出 新 、行 信 致

远”的企业文化赋能创新发展，增强

了品牌可持续发展的生命力。

品牌不断创新，才能让发展“含

金 量 ”足 。 如 今 ，新 的 文 化 、技 术 和

需 求 ，为 品 牌 赋 予 了 新 的 活 力 和 生

命 ，不 仅 促 进 老 字 号 在 新 时 代 的 改

进 提 升 ，同 时 改 变 和 引 领 着 消 费

方式。

能 够 跨 越 百 年 的 品 牌 必 须 守 正

创新，具有高度的社会责任感和社会

价值。未来，青岛啤酒将继续坚定百

年老字号的匠心传承，持续强化创新

主体担当，增强创新发展能力，以创

新驱动高质量发展，以百年品牌的责

任 担 当 ，在 品 牌 强 国 新 征 程 上 奋 力

向前。

赓续创新精神 增强创新能力
青岛啤酒集团党委书记、董事长 黄克兴

近年来，金融科技在促进数字化

金融服务发展、提升普惠金融服务效

率方面成果颇丰。

金融立足于服务实体经济，金融

科技则为促进普惠金融发展提供了

新途径。 7 年来，微众银行持续发展

“ABCD”（人工智能、区块链、云计算

和大数据）金融科技战略，以科技实

现普惠金融的降本增效，打通普惠金

融的“最后一公里”。

通过发挥自身金融科技的优势，

微众银行切实降低银行端风险成本

高 、获 客 成 本 高 与 服 务 成 本 高 等 问

题，匹配小微企业客户端“短小频急”

的资金需求，化解供需之间的结构性

矛盾，精准滴灌小微企业，持续发挥

金融为实体经济的“输血”作用。

目前，微众银行的企业流动资金

贷款产品微业贷已累计触达小微企

业超 270 万家，授信客户 89 万家，探

索出具备特色的数字普惠金融路径，

为破解服务小微企业难题提供了新

渠道。

微 众 银 行 微 业 贷 打 造 的 发 展 可

持续、风险可承担、成本可负担的小

微模式，具备 3 个数字化特色：首先，

微众银行依托大数据风控，评估企业

主体信用，提升风险管控能力；其次，

通过数字化精准营销，实现全链路触

达小微企业；此外，贯彻数字化精细

运营策略，以小微企业的发展需求为

核心，提供融资、票据贴现、保险、账

户管理、支付结算、现金管理等适其

所需的金融服务。

围绕国家科技创新政策，微众银

行保持微业贷的成功模式和特色优

势，推出了科创贷款，重点为科技创

新及战略性新兴产业的小微企业提

供 金 融 支 持 。 截 至 2021 年 底 ，微 业

贷科创贷款已经触达近 18 万户科创

企业，授信 1115 亿元。

未 来 ，微 众 银 行 将 始 终 秉 持 初

心 ，持 续 应 用 金 融 科 技 提 升 服 务 质

效，积极发挥金融科技在弥合数字鸿

沟、助力产业数字化转型、助推数字

经济高质量发展方面的作用。

发展普惠金融 服务小微企业
微众银行党委书记、行长 李南青

10 的 27 次 方 种 创 意 表 达 ，这 是

万事利丝绸人工智能艺术设计师所

能达到的设计能力。它由 35 万个基

础 花 型 数 据 变 幻 而 来 ，汇 集 了 多 位

艺 术 家 画 作 中 的 色 彩 、结 构 美 学

元素。

这种令人心动的定制方式，如今

能通过万事利人工智能平台实现。消

费者只需提供自己的生肖、性别、喜欢

的风格等信息，就能拥有一条独一无

二、契合自己审美风格的丝巾。为了

让消费者体验多维消费场景，万事利

将人工智能艺术设计与数字藏品结

合，创建更加年轻化的消费场景，吸纳

年轻消费群体。目前，万事利丝绸在

探索虚拟与现实场景交互领域进行了

大量实践。

在万事利，丝绸从过去的“轻轻

柔柔”到现在的极富设计感、科技感

和时尚感，给人全新的消费体验，这

一 切 都 离 不 开 与 时 俱 进 的 探 索 与

创新。

作 为 以 丝 绸 文 化 创 意 和 高 新 丝

绸科技为核心竞争力的企业，万事利

丝绸将人工智能、大数据等技术应用

于产业，并获得了市场的认可，是国

内较早布局探索虚拟与现实的场景

交互并将其作为产业转型发展新动

能的实体企业。

以数智技术创新为突破口，万事

利 丝 绸 的 研 发 投 入 比 例 逐 年 上 升 ，

2020 年底达到 4.96%。目前，公司持

有的专利数量达 112 项，其中发明专

利 27 项 ，同 时 还 拥 有 国 家 级 博 士 后

科研工作站等多个科研创新平台，公

司自主研发的人工智能设计、双面数

码印花、数字化绿色印染等技术已在

业内处于领先位置。

眼下，为了加速推进丝绸产业智

能化发展，万事利丝绸数码印花人工

智 能 工 厂 项 目 正 在 加 速 推 进 设 计

施工。

不仅如此，公司还同步规划打造

产业大脑和未来工厂，推动先进制造

业和现代服务业深度融合，让丝绸产

业走在科技创新和应用的前沿。

探索消费场景 推动深度融合
万事利丝绸董事长 李建华

数字经济时代，品牌及品牌战略

已经成为企业构筑市场竞争力的关

键途径之一。如何打造强品牌、好品

牌、特色品牌，应该成为企业认真考

虑的问题。

自 2009 年创立以来，润泽科技通

过在基础设施优化方面运用新技术、

新产品，积累新一代数据中心设计、

施 工 、运 维 等 领 域 的 技 术 、经 验 、能

力，在技术革新、改善客户体验、提高

运营效率和探索发展绿色数据中心

等 方 面 投 入 大 量 资 源 ，努 力 锻 造 品

牌。目前，润泽科技围绕国家战略和

用户需求，已先后在京津冀、长三角、

粤港澳大湾区等区域建设运营大数

据中心、商用算力中心，为数字经济

发展提供稳定、安全、可靠的大数据

中心和创新应用服务，逐步形成了润

泽科技品牌。

企 业 的 脉 动 与 时 代 同 频 共 振 。

多年来，润泽科技紧跟政策指引，紧

抓发展数字经济的机遇，打造全国一

体化数据中心，积极融入东数西算工

程。与此同时，润泽科技积极传递企

业 品 牌 的 正 能 量 ，坚 持 以 用 户 为 中

心，不断迭代升级绿色低碳大数据中

心，以商用算力服务千家万户，以数

字技术赋能中小企业发展和乡村振

兴，以数据要素推动产业数字化，不

断丰富品牌内涵，构建数据中心行业

的好品牌。

纵观全球成功企业，对初心的坚

守和对品牌的爱护都格外重视。润泽

科技自成立以来，便明确了要以“信息

安全长城”的品牌战略为导向，不忘初

心，坚守品牌意识。企业建设运营的

润泽国际信息港，坚持自投、自建、自

持、自运营，用多年的奋斗和努力打响

了润泽特色品牌，赢得了一方天地。

润泽科技将继续坚守品质、持续

创 新 ，不 断 提 升 企 业 服 务 社 会 的 能

力，把握数字经济发展机遇，以数字

产 业 化 服 务 产 业 数 字 化 ，以 红 色 党

建 文 化 引 领 企 业 发 展 ，打 造 民 族 品

牌，为中国经济高质量发展做出积极

贡献。

坚守企业初心 把握发展机遇
润泽科技发展有限公司董事长 周超男

人们对美好生活的向往，催生了

大量热爱生活的创作者。小红书的

社区氛围，吸引了数以亿计的用户在

此分享交流。从时尚、美食、旅行，到

教育、职场、科普、艺术等，人们用笔

记传递自己的喜爱和支持，助推新业

态、新消费不断涌现。越来越多追求

产 品 质 量 、重 视 创 新 迭 代 的 优 秀 品

牌，在小红书把握当下、赢得未来。

一位创业者告诉我，在境外游业

务受疫情影响后，他带着 100 万元人

民 币 决 定 在 国 内 市 场 蹚 蹚 新 路 。

2020 年，他在三亚搭起第一座露营营

地 ，如 今 他 的 品 牌 在 小 红 书 上 有 近

6000 条 体 验 笔 记 ，在 11 个 城 市 建 立

了 20 多个营地。

过 去 一 年 ，超 过 35 万 用 户 在 小

红 书 上 分 享 露 营 体 验 ，还 有 超 过 60
万 用 户 在 这 里 分 享 冰 雪 运 动 体 验 。

越来越多的户外运动品牌蓬勃成长，

这正是新业态、新消费不断涌现的缩

影，折射出人们对美好生活的追求、

中国经济的强大韧性和新消费的巨

大潜力。

当 前 ，中 国 经 济 的 消 费 潜 力 不

断释放。小红书正见证并助推国货

品 牌 快 速 发 展 ，为 美 好 生 活 添 砖 加

瓦 。 截 至 2021 年 底 ，小 红 书 上 的 国

货品牌数量超 7.8 万个，用户对国货

品 牌 的 搜 索 超 12 亿 次 ，总 讨 论 量 约

60 亿次。

品牌创造产品，用户分享体验，

更 多 用 户 被 吸 引 进 而 消 费 ，从 而 推

动 产 品 和 品 牌 的 创 新 ，不 断 螺 旋 上

升形成正循环。小红书为美好生活

和 优 秀 品 牌 搭 建 了 一 座 桥 梁 ，帮 助

品 牌 精 准 找 到 用 户 价 值 ，帮 助 用 户

找到令生活更好的产品和服务。在

这 里 ，品 牌 和 消 费 者 的 联 结 更 有 温

度 ，小 而 美 的 新 品 牌 被 更 多 人 发

现 ，大 而 强 的 传 统 品 牌 也 焕 发 出 新

的生机。

放眼未来，中国品牌成长空间广

阔。有价值的分享，有温度的联结，让

小红书在创造美好生活、助力中国品

牌建设中越来越大有可为。

创造美好生活 搭建价值桥梁
小红书创始人 瞿 芳

本报北京 5月 10日电 （记者曹

树林）在 第 六 个 中 国 品 牌 日 到 来 之

际，由人民日报社发起，人民日报文

化传媒有限公司、快手主办的第四届

“国货发光”传播项目正式启动。

2022 年“国货发光”活动以“致敬

国货品牌 点亮发光人生”为主题，通

过线下创意展出、短视频征集、传统文

化交流等内容，用年轻人喜爱的互联

网互动形式，挖掘中华优秀传统文化

的创意表达，传播中国品牌不断创新、

发光发亮的精彩故事，引导网友分享

对国货的喜爱和支持。本次活动还联

动知名导演拍摄发光故事特辑，以专

业视角讲述时代大潮下，每个发光个

体的奋斗与拼搏。自 2019 年起，人民

日报社连续 4 年发起“国货发光”传播

活动。截至目前，活动由网友自发产

生近 300 万件作品，播放量超过 200 亿

次，联动 50 余位企业家、学者等，数十

家媒体、覆盖 13 个行业的近 100 个中

国品牌加入。

“十三五”以来，我们见证了大国

步 伐 中 的 无 数 发 光 时 刻 。“ 祝 融 ”探

火、“羲和”逐日、神舟十三号载人飞

行任务圆满成功，科技强国绽放力量

之光；大数据、云计算、人工智能等技

术加速演进，智慧之光不断点亮；老

字号品牌坚守品质承诺，擦亮“金字

招牌”，工匠精神延续传承之光；企业

伸出援手，凝心聚力共同抗疫，闪耀

出共克时艰的责任之光。

今天的中国品牌，展现出的不仅

是科技创新、品质担当，更是中华民族

的历史底蕴、民族精神和文化自信，在

世界舞台留下诸多发光瞬间，烙下中

国的时代印记。以文化浸润赋予品牌

生命，与潮流碰撞激发品牌活力，以匠

心品质、责任担当推动品牌升级，发光

的国货以自己的品牌故事和品牌发

展，诠释着时代精神和民族气质。

本次活动的联合主办方快手，在

文化内容方面助力更多国货品牌发光

发热。快手的新商业生态，将重点围

绕国货、新生活打造精良内容，滋养国

货品牌生长，彰显民族品牌实力。

第四届“国货发光”传播项目启动

致敬国货品牌 点亮发光人生

积极拓展积极拓展 激发品牌活力激发品牌活力
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