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北京冬奥会、冬残奥会上，一批中国品牌引

发关注。中国冬奥运动员领奖服上，是民族品

牌“安踏”的品牌标志；供应了 32 种食品的“盼

盼食品”，为各国选手和工作人员补充能量……

这些品牌不仅在各自领域精耕细作，而且走出

了一条跨界融合的路子，扩大了品牌影响力。

跨界融合，让不少品牌突破了传统意义上

的消费品概念，融入了时尚元素，凸显了文化内

涵。当报纸的墨印上服饰，“报款”服装成“爆

款”；当故宫的美助力妆容，古典美与现代美交

融碰撞；当奶糖的香呵护皮肤，“大白兔”承载的

味道更加丰富……近年来，不少中国品牌拓宽

品牌维度、提升融合能力，以全新面貌走进大众

视野，翻开了“国潮”风尚新的一页。既独特又

有价值、既实用又有创意的产品，赢得了新生代

消费群体的青睐，实现了品牌口碑的提升，也有

助于推动企业转型升级。从这个意义上说，融

合力也是品牌竞争力。

围绕融合发展的思路，很多中国品牌开启

了探索之路。比如，一些品牌通过主题直播、线

上带货、文创联名等方式，拓宽品牌营销场景；

一些品牌致力于乡村振兴，推动生产销售资源

下沉，在特色产业领域打造消费新品类；一些品

牌擦亮文化底色，融入非物质文化遗产，在文博

消费领域打开新蓝海。无论是拥抱直播经济、

助力农民增收，还是增强文化赋能、加速品牌融

合，只有更好满足人们多元化、高品质的消费需

求，才能持续引领消费新潮流，与消费者一道激

活品牌价值、共创美好生活。

融合是品牌的创新表达，品质是品牌的立身

之本。品牌的价值，会直接呈现在商品质量上。融合发展，不能只在包装、营销

上做表面功夫，也不能盲目追赶潮流粗制滥造，更不能罔顾知识产权“山寨”抄

袭。产品质量好不好、性价比高不高，需要用品质说话。对品牌创新而言，既要

找到符合产品定位和消费趋势的融合发展之路，又要以产品质量与市场反馈来

检验融合效果。从制造到创造、从质量到品质、从融合到创新，中国品牌是精心

培育出来的，最终要靠实力铸就。只有深度开掘品质的“金矿”，提供更好产品、

更好服务、更好体验，才能不断拓展中国品牌的深度和广度。

中国品牌，应成为中国一张靓丽的名片。持续开展中国品牌创建行动，

不断擦亮中国品牌、点亮幸福生活，让“国货发光”、让美好发声，必能在中国

品牌融合发展的过程中，不断提高人民群众的获得感、幸福感、安全感。
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近年来，中国石化坚持不懈地抓

品牌、强品牌，公司品牌价值实现快速

增长，美誉度和影响力持续提升。我

们深刻认识到，建设产品卓越、品牌卓

著、创新领先、治理现代的世界一流企

业，一定要以高度的政治自觉、思想自

觉和行动自觉，把品牌建设摆到更加

重要的位置，坚定不移打造立得住、传

得开、叫得响的央企品牌。

打造立得住的品牌。把创新作

为品牌建设的发动机，大力推进技术

创新、产品创新、管理创新、商业模式

创新，用“专精特新”为品牌建设不断

注入源头活水。把质量作为品牌建

设的生命线，把质量管理贯穿生产经

营全过程，用有口皆碑的信誉维护品

牌形象。把绿色低碳作为品牌建设

的新焦点，持续提升能源利用效率，

用深厚的绿色发展底蕴让品牌的颜

值更高、招牌更亮。

打造传得开的品牌。实现品牌与

目标市场的有效对接，用好实践案例，

讲好品牌故事。加快国际化品牌体制

机制建设，推动海外品牌规划、品牌传

播、品牌责任与国际化发展接轨。增

强品牌危机管理能力，健全危机预警

体系，加强舆情信息监测，切实防范品

牌风险。

打造叫得响的品牌。品牌建设过

程中，必须把品牌塑造与客户需求紧

密结合起来，用良好的客户体验推动

品牌入脑入心。抗击新冠肺炎疫情过

程中，中国石化第一时间转产增供防

疫物资、优化调整产品结构，在满足市

场需求、彰显责任担当的同时，实现了

公司品牌形象大幅跃升。

我们将以更加开阔的思路、更加

有效的举措、更加扎实的工作，广泛凝

聚品牌建设的强大力量，不断开创品

牌建设新局面，加快打造世界领先洁

净能源化工公司，在实现中华民族伟

大复兴的历史进程中贡献石化力量。

彰显责任担当
贡献品牌力量

中国石油化工集团有限公司党组书记、董事长 马永生

保 利 集 团 业 务 范 围 涵 盖 人 们 衣

食 住 行 用 和 精 神 文 化 生 活 等 多 个 方

面。近年来，保利集团多次开展重组

整 合 和 市 场 化 并 购 ，中 国 轻 工 、中 国

工 艺 、中 国 中 丝 、华 信 邮 电 等 知 名 企

业先后加入保利，共同组成了集团品

牌矩阵。

保利集团下属企业类型多样、文

化多元，既包括国有独资、中外合资、

上市公司等不同类型，也涵盖贸易、地

产、文化、科技、工程等不同行业，在包

容互鉴、融合创新中，形成了“责任为

本、发展至上”的价值观，扎实推动高

质量发展。

优质的产品和服务，是品牌的根本

保障。保利集团专注高端高质高品，

彰显了独特的品牌形象。保利中轻积

极推动科研成果产业化，开发出美妆

护肤产品、营养功能型食品、家居清洁

产品等，满足消费者对健康、安全的更

高层次消费需求。保利华信大力推广

5G 网络、WiFi6 无线技术场景应用，创

新发布 5G 赋能电影放映系统。保利

发展不断升级迭代产品体系，探寻更

适宜人民群众生活的美好人居，连续

12 年获得“中国房地产行业领导公司

品 牌 ”称 号 。 保 利 文 化 12 次 荣 获“ 全

国文化企业 30 强”称号，与 20 余个国

家和地区开展演出、剧院、影视等领域

的文化交流。

面向“十四五”，保利集团升级品牌

文化系统性建设工作，系统考虑、统筹

谋划，整体提升品牌价值和品牌实力。

“保国利民、追求卓越”是保利的使命，

“成为受人尊敬的卓越企业”是保利的

愿景。保利将进一步厘清品牌关系，发

挥品牌协同效应，形成母子品牌同频共

振 、互 补 发 展 的 良 性 机 制 ，增 强 品 牌

合力。

未来，保利集团将继续以品牌建设

为重要抓手，推进建成具有全球竞争力

的世界一流企业。

优化产品服务
扩大品牌效应

中国保利集团有限公司党委书记、董事长 刘化龙

中国电建积极投入“一带一路”

建 设 ，推 动 国 际 业 务 高 质 量 发 展 。

目 前 ，在 48 个“ 一 带 一 路 ”沿 线 国 家

和 地 区 开 展 业 务 ，在 建 工 程 承 包 和

投 资 运 营 项 目 合 同 1866 个 ，在 世 界

舞台树立了良好的品牌形象。

集 成 专 业 优 势 ，推 进 国 际 能 源

合作。面对世界工程承包市场格局

的 深 度 调 整 ，中 国 电 建 提 升 属 地 化

经 营 水 平 ，培 育 一 批 国 际 业 务 能 力

强、国际发展意愿强的龙头企业，形

成中国总部、海外六大区域总部、境

外机构（项目）矩阵式管理结构。抢

抓 实 现“ 双 碳 ”目 标 孕 育 的 市 场 机

遇，积极布局新能源行业，2021 年签

署 的 海 外 新 能 源 业 务 ，占 到 央 企 国

际新能源新签合同总额的 50%以上。

建设品牌工程，实现共商共建共

享。中国电建致力于为“一带一路”沿

线国家和地区打造质量优良、低碳环

保、技术先进的精品工程。采用世界

先进技术的卡西姆港燃煤电站荣获巴

基斯坦政府授予的“突出贡献奖”，全

球单机容量最大光热电站努奥二、三

期项目荣获摩洛哥“社会贡献奖”和

“经济就业促进奖”，参与投资、建设的

中 老 铁 路 、雅 万 高 铁 等 项 目 进 展 顺

利。迄今为止，中国电建在海外承建

的电力能源项目总装机容量达 1.9 亿

千瓦，使 10 多亿人从中受益。

履 行 社 会 责 任 ，构 建 利 益 共 同

体。中国电建坚定不移推进“一带一

路”相关项目的属地化进程，努力与

当地国家社会和企业构建利益共同

体。最大程度聘用本土化员工，拉动

当地就业，尼日利亚宗格鲁水电站建

设 期 雇 用 当 地 员 工 超 4200 人 ，占 比

达 90%。重视雇员技能培训，在赞比

亚下凯富峡水电站开办技能培训学

校。广泛参与尼泊尔、老挝、泰国、厄

瓜多尔等国发生地质灾害后的救援

行动及捐建捐款等活动。

共建“一带一路”
树立品牌形象

中国电力建设集团有限公司党委书记、董事长 丁焰章

对于中国制造企业而言，推动高质

量发展，加快建设制造强国和品牌强

国，是时代赋予的责任和使命。

打造高端品牌，自主创新是基石。

当前，全球范围内制造业竞争格局不断

变换，真正有生命力的品牌，一定是技

术的引领者而非追随者。格力电器坚

持走自主创新道路，强化核心竞争力，

目前拥有 35 项全球领先技术，累计申

请国内外专利近 10 万项。

打造高端品牌，知识产权保护是关

键。保护知识产权就是保护创新，就是

保护品牌。强有力的知识产权保护制

度是提升企业自主创新积极性、推动中

国品牌建设的关键。当前，中国正在从

知识产权引进大国向知识产权创造大

国转变，知识产权工作正在从追求数量

向提高质量转变，加强知识产权保护是

提高中国经济竞争力最大的激励。

打造高端品牌，彰显大国自信是

核心。品牌是生产者和消费者共同的

追求，是供给侧和需求侧升级的主攻

方向，是企业和国家综合竞争力的重

要体现。面向全球打造大国品牌，有

利于满足人们更高层次物质文化生活

需要，也是弘扬中华文化、提升中国形

象的国家工程。

打造高端品牌，推进低碳发展是落

脚点。实现“双碳”目标，绿色低碳发展

是产业转型和技术创新的重点方向。

格力电器以新技术助推低碳转型，将绿

色制冷技术的研发与创新聚焦在“能源

清洁转型”和“能效提升”上，实现制冷

行业的创新引领和开源节流。格力“零

碳源”空调系统将光伏、储能及空调结

合，目前已服务全球 30 多个国家和地

区，落地项目超 8000 个。

作为市场主体，企业要紧跟国家战

略，重视自主人才培养和技术创新，坚

定实施品牌高端化战略升级，在世界舞

台上展示中国制造的实力，用高品质产

品服务更多消费者。

坚持自主创新
助推品牌升级

格力电器董事长兼总裁 董明珠

当前，我国白酒行业发展向优势

品牌、优势企业、优势产区集中的趋

势进一步加快，市场需求升级、消费

升级的趋势更加明显，行业头部企业

面临的机遇和挑战并存。

近年来，五粮液持续保持高质量

发展的稳健态势，特别是在产品体系

建设持续优化、品牌价值持续提升、

市场表现量价齐升、渠道体系协调发

展、企业现代化治理水平持续提升等

5 个方面形成了方向性、格局性态势，

产区、古窖池群、品质、品牌、消费群

体等五大核心优势更加凸显。

围绕“十四五”发展目标，五粮液

全力打造“生态、品质、文化、数字、阳

光”五位一体的持 续 稳 健 、高 质 量 发

展的现代化企业。

具 体 来 说 ，一 要 大 力 打 造 生 态

化园区，坚持提供生态化产品，全面

实 现 生 态 化 生 产 ；二 要 升 级 建 设 纯

粮 固 态 酿 酒 基 地 ，持 续 完 善 品 质 管

理体系，不断提升五粮液名酒率；三

要 厚 植 品 牌 文 化 底 蕴 ，深 挖 品 牌 文

化内涵，创新品牌文化传播；四要打

造 一 流 的 数 字 营 销 体 系 、数 字 管 理

体 系 和 数 字 业 务 体 系 ；五 要 不 断 提

升 企 业 治 理 能 力 和 水 平 ，健 全 公 平

公 正 公 开 的 选 商 、扶 商 、优 商 、惠 商

机制。

未 来 ，五 粮 液 将 始 终 遵 循“ 种 、

酿 、选 、陈 、调 ”的 美 酒 五 字 诀 ，不 断

满 足 消 费 者 对 美 好 生 活 的 追 求 ；将

始终把提升品牌价值摆在更加突出

和重要的战略地位，重点抓好“五大

体系”建设，坚持以品质体系建设为

本、以文化体系建设为魂、以产品体

系建设为要、以营销体系建设为纲、

以 产 业 生 态 体 系 建 设 为 基 ，进 一 步

强 化 品 牌 个 性 和 品 牌 张 力 ，持 续 提

升 品 牌 价 值 ，继 续 加 快 建 设 产 品 卓

越 、品 牌 卓 著 、创 新 领 先 、治 理 现 代

的世界一流酒企。

保持稳健态势
提升品牌价值

五粮液集团（股份）公司党委书记、董事长 曾从钦

图①：格力电器智能化生产线。

图②：2022 年 4 月 8 日至 4 月 24 日，舞蹈诗剧《只此青绿》在北京保利

剧院连演 18 场，创下该剧巡演以来最高纪录。

图③：五粮液酿酒工匠正在操作传统生产工艺的“打量水”步骤。

图④：摩洛哥努奥项目建设期间，中国电建为该国培养了大批专业技

术人才。

图⑤：与自然环境融为一体的中国石化江汉油田涪陵页岩气田钻井

施工现场。

资料图片

④④

①①

②②

③③

⑤⑤

版式设计：张芳曼

踔厉奋发踔厉奋发 打造一流品牌打造一流品牌


