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近日，中国人寿在全力保障基础

金融服务畅通的同时，向上海等地捐

赠资金，支援一线疫情防控。

一直以来，中国人寿将以人民为

中心的发展思想贯穿到公司发展全

过程，做好主业、深化改革，积极履行

金融央企责任，努力在推动高质量发

展中展现更大作为。

为更好地回馈社会，中国人寿发

起设立中国人寿慈善基金会（以下简

称“基金会”），目前已经走过了 15 个

年头。基金会先后开展了健康新村

工程、百校体育帮扶、生命绿茵健康

扶贫等一大批公益品牌项目。

社会保障涉及千家万户，关乎民

生福祉。近年来，中国人寿多领域加

大产品服务供给，积极参与多层次社

会保障体系建设，不断增强人民群众

获得感、幸福感、安全感。

从城市到农村、从企业到个人、

从意外防护到财产保障，中国人寿提

供涵盖医疗、健康、养老、教育、意外

等全周期全场景的保险服务。2021
年，中国人寿为境内企业和个人提供

风险保障金额近 540 万亿元。截至

2021 年底，中国人寿累计服务客户

超过 8 亿人。

为协助有关部门解决跨省就医

结算难的问题，中国人寿发挥自身优

势，探索做好“一站式”结算服务，为

参保居民提供更优质医疗服务。

位于天津的国寿嘉园·乐境是中

国人寿为落实健康中国战略打造的集

“养、护、防、疗、康”于一体的医养结合

综合体社区，以满足老年人多层次养

老居住需求。住在这里的邢奶奶说：

“医院就在身边，生活安心多了。”

“中 国 人 寿 将 继 续 发 挥 风 险 保

障、资金融通等功能作用，坚持为民

情怀，在服务国家大局、满足人民美

好生活向往中实现高质量发展，为实

现中华民族伟大复兴的中国梦贡献

力量。”中国人寿集团党委书记、董事

长白涛说。

中国人寿—

践行社会责任 守护美好生活
本报记者 王 洲

中 国 华 电 以“ 品 牌 卓 著 ”为 目

标，通过明晰品牌定位、强化品牌管

理、深化品牌传播等一系列行动，引

领企业加快创建具有全球竞争力的

世界一流能源企业。

明晰品牌定位，引领战略发展。

中国华电秉承“人民电业为人民”的

光 荣 传 统 ，明 确 了“ 奉 献 清 洁 能 源

创造美好生活”的公司使命，坚定不

移地走生态优先、绿色低碳的高质量

发展道路。中国华电部署 5 条实施路

径和 8 个专项行动，明确提出到 2025
年 力 争 非 化 石 能 源 装 机 占 比 超 过

50%。结合企业总体发展战略、内外

资源禀赋、企业文化传承等因素，科

学编制企业发展规划，加强核心技术

攻关，加快企业各领域发展速度。公

司连续 9 年荣获国资委业绩考核 A 级

企业，连续 10年上榜世界 500强。

加 强 品 牌 管 理 ，助 力 一 流 创

建。中国华电对国内外品牌建设先

进企业进行深入调研，挖掘企业自

身 品 牌 特 色 ，积 极 构 建 以“ 中 国 华

电 ”母 品 牌 为 主 体 ，发 电 、煤 炭 、科

工、金融以及综合能源服务、社会责

任、海外发展等系列子品牌为支撑

的品牌体系。加强品牌宣传、激励、

培训、融入、考核、评价，推动中国华

电品牌体系建设落地落实，引导全

体员工勤勉敬业、勇于创新，心系社

会 、扶 危 济 困 ，乐 于 奉 献 、善 于 合

作。制定企业创建世界一流知名品

牌评估标准，明确 18 项一级指标和

50 项具体指标，指导所属企业对标

提升、争创一流。

深 化 品 牌 传 播 ，扩 大 企 业 影

响。中国华电生动讲好品牌故事，

利用各种活动，向海内外公众积极

传播企业理念。每年 5 月举行公众

开放日、社会责任月等活动，邀请政

府部门、媒体、学生、用户等走进华

电、了解华电，年均覆盖影响人数上

百万，成为企业与公众沟通的典型

案例。

中国华电—

加强品牌引领 创建一流企业
本报记者 宋静思

今年“五一”假期前夕，华侨城集

团旗下襄阳奇幻度假区奇幻谷、成都

龙泉驿欢乐田园等一批新项目陆续

建成。作为诞生于深圳的中央企业，

华侨城在改革开放的春风中茁壮成

长，多年来主动服务和融入国家战

略，依靠创新驱动发展，不断深化企

业改革，形成了文化、旅游、新型城镇

化、电子科技等多元产业集群。

在深圳欢乐谷，记者看到，游客

可以通过取票机以线上排队代替现

场排队，既节省时间，又减少人群聚

集。华侨城在“旅游+科技”双轮驱

动下，正持续大力推进数字技术赋能

各类文旅业务场景。如今，刷脸入

园、智能储物、虚拟排队、AI 智能推

荐等已经在华侨城所有业态中大规

模应用。

“科技强国，产业报国”，华侨城把

国家战略需要和产业实际需求写进了

企业规划。其旗下康佳集团聚焦“新

消费电子+半导体+新能源科技”三大

主导产业和“园区+投资”两大支撑产

业，开启从“康佳电子”迈向“康佳科

技”的转型升级之路。2021年，成立仅

两年的重庆康佳光电技术研究院，就

掌握了混合式巨量转移等核心技术，

建 成 Mini/Micro LED 全 制 程 生 产

线，推动了产业链的战略升级。

4 月 27 日，华侨城美丽乡村系列

产品之一——乐山马边谷溪美村项

目开业。华侨城充分发挥文旅产业

的经验优势，在京津冀、长三角、中西

部以及海南等地建设和运营近 30 个

特色小镇和美丽乡村项目，有力地推

动了当地乡村发展。

“华侨城在推动高质量发展中抢

抓机遇、解决难题。这些年来，我们

维护、发展和塑造品牌的关键就是创

新。”华侨城集团党委副书记、总经

理刘凤喜说。未来，华侨城将坚定发

展信心、保持战略定力、深化改革创

新，朝着建设具有全球竞争力的世界

一流企业目标不断奋进。

华侨城集团—

改革提质增效 发展行稳致远
本报记者 庄俊亭

一头伊利智慧牧场饲养的奶牛，

自出生起就戴上“电子耳标”，各种指

标都被实时记录；奶牛产出的高品质

原奶运到工厂后，智能机器人在自动

化生产线上无缝配合，生产好的牛奶

最终被送到消费者手中；随后，大数

据智能洞察平台收集消费者需求反

馈给研发端，以不断提升产品和服务

品质……这些都是伊利数字化转型

的成果。

一直以来，伊利积极推动数字技

术与实体经济深度融合，从战略目

标、组织人才到业务布局、运营管理，

积极构建全产业链数字化新生态，大

力推动数字化转型，不断引领行业新

变革。

在上游，伊利牧场的饲养员利用

大数据对每头牛的健康情况做出评

估、分类，确保奶源品质；在中游，伊

利智能工厂里，生产、抽样检查、装

箱，所有环节均可以密封无菌自动化

完成；在下游，伊利通过端到端大数

据消费者智能洞察平台，分析需求、

收集信息，不断提升产品和服务品

质。其中，常温酸奶产品安慕希就是

伊利借助大数据分析消费需求后研

发出的代表产品。

伊利入选首批互联网与工业融

合创新试点企业、第一批两化融合

管理体系贯标企业。早在 2017 年，

伊利主导的乳业“智能制造标准研

究”项目就获得国家批准实施，填补

了 中 国 乳 业 智 能 工 厂 建 设 标 准 空

白。 2019 年，伊利在北京成立了独

立的数字化转型执行部门——数字

化中心。同时，伊利还通过建立和

完善先进的数字技术系统、优质的

数字资源体系、专业的数字化人才

队伍，持续构建全链条覆盖、全场景

渗透、全方位互动、全品类共享的运

营体系。

近年来，伊利在数字化智能化方

面不断探索。在充满挑战的数字化

时代，伊利牛奶的故事将更加精彩。

伊利集团—

加快数字转型 推动行业发展
本报记者 温素威

在珠穆朗玛峰峰顶，华为的网络

技术为挑战极限提供通信保障；在地

下煤矿，华为 5G +人工智能开创采

掘新技术；在山区，华为智能光伏助

力当地产业发展；在寻常百姓家，华

为提供全场景智慧化体验……

自 1987 年在深圳创立以来，华

为一直坚持以客户为中心、以奋斗者

为本，坚持开放创新，已成长为全球

领先的信息与通信基础设施和智能

终端提供商。

华为坚持创新突破，强化研发投

入，坚持每年将 10%以上的销售收入

投入研究与开发。过去十年，华为累

计投入研发费用超 8450 亿元。扎根

基础研究，在全球建立 86 个基础技

术实验室，近年来每年在基础研究上

的投资超过 200 亿元。同时，华为还

是全球最大的专利持有企业之一。

截至 2021 年底，华为在全球持有的

有效授权专利超 11 万件，90%以上为

发明专利。

创新突破需要顶尖人才。华为

坚持让专家在关键的领域充分发挥

作用，助力攻克世界级难题。华为提

供宝贵机遇、广阔平台和充足资源，

支持创新人才探索，过去两年招聘应

届优秀毕业生约 2.6 万人。

开 放 合 作 是 创 新 突 破 的 关 键 。

华为秉承“开放合作共赢”的理念，

携手各行业、各领域产业和生态伙

伴 ，共 建 和 谐 健 康 的 全 球 产 业 生

态。截至 2021 年底，华为在全球近

700 个 产 业 组 织 中 担 任 超 过 400 个

重 要 职 位 。 优 化 全 球 技 术 能 力 布

局，与全球高校合作，建立联合实验

室，搭建与科学家交流的渠道，推动

科技进步。

探索未来是科技公司的社会责

任。 2022 年，华为提出扩展香农极

限等面向未来的 10 个问题和挑战，

探 索 突 破 基 础 理 论 极 限 和 工 程 瓶

颈。同时，致力于推动信息和通信技

术应用，通过数字化、智能化升级和

绿色节能减排，为各行各业创造更多

价值，构建万物互联的智能世界。

华为—

创新突破阻碍 开放创造未来
本报记者 赵梦阳

一瓶西凤酒，从发酵到出厂，至

少要历经七大关卡、55 道程序，并严

格遵守“三年新酒不出厂”的规矩。

在这些严苛程序的背后，是一代代西

凤职工对工匠精神的不懈追求。

作为中国传承年代最久的白酒

之一，西凤酒将品质作为品牌生命力

的源泉，用千年传承的古法技艺、守

正创新的现代品质管理，塑造良好品

牌形象。

传统品牌如何历久弥新？西凤

集团用好传统工艺，严格把控每一个

生产环节，不断加强产品质量管理，

进一步讲好品牌故事、提升品牌价

值 ，以 过 硬 的 品 质 赢 得 消 费 者 的

青睐。

追求极致永无止境。在继承传

统工艺的基础上，西凤酒生产工艺

经 历 了 8 次 创 新 。 如 今 ，红 外 探 头

解决了以往人工测温无法实时、精

准把控的弊端，自动 加 曲 使 投 料 更

加 准 确 、均 匀 。 定 量 配 料 、精 准 拌

和 等 数 字 化 、智 能 化 技 术 赋 能 ，让

酿 酒 每个环节的品质都达到了更高

要求。

近年来，西凤酒实施品牌高端化

全国化战略，全力做好高端产品。从

开工到落地，仅用时 1 年 8 个月，西凤

集团发展史上规模最大的技改工程

——3 万吨基酒生产车间于 2021 年

10 月建成投用，大幅提升了集团的

生产能力。 2021 年，集团营收突破

80 亿元。如今，西凤集团已建成智

能化、数字化酿酒生产线，多种工艺

实现智能化操作，有效保证了西凤酒

品质的稳定性。同时，西凤集团建设

产供销闭环管理及产品溯源系统平

台 ，做 到 每 一 瓶 西 凤 酒 均 可 追 本

溯源。

品 牌 是 品 质 的 保 证 ，品 质 是 品

牌的基石。西凤集团党委书记、董

事长张正认为，所有的名酒都是历

经 岁 月 、不 断 创 新 才 打 磨 出 的 璞

玉。西凤酒将始终视品质为生命，

用匠心沉淀品质，让时光见证品牌

恒久的魅力。

西凤集团—

做好品质管理 匠心酿造经典
本报记者 马 原

图图④④：：伊利牛奶生产线伊利牛奶生产线。。

图图⑤⑤：：中 国 人 寿 在 安 徽中 国 人 寿 在 安 徽

省霍邱县第一人民医院专设省霍邱县第一人民医院专设

的保险理赔直付窗口的保险理赔直付窗口。。

图图⑥⑥：：中 国 华 电 的中 国 华 电 的 风 电风 电

项目项目。。
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图图①①：：位于深圳的华为位于深圳的华为

基地研发中心基地研发中心。。

图图②②：：西凤酒厂区西凤酒厂区。。

图图③③：：华侨城建成的四华侨城建成的四

川成都龙泉驿欢乐田园川成都龙泉驿欢乐田园。。
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