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品牌强则国强。中国企业应充

分发挥市场主体作用，坚守品质、持

续创新、积极履行社会责任，才能打

造世界一流品牌。

有强大的产品力，才能铸就强大

的品牌力。伊利秉持“伊利即品质”

的 信 条 ，在 国 标 线 的 基 础 上 ，提 升

50%的标准制定了企标线；在企标线

的基础上，又提升 20%的标准制定了

内控线，三条线层层把关，确保了质

量管控和产品品质。去年，伊利获得

了食品行业的首张 QbD 认证。

坚 持 创 新 驱 动 ，增 强 品 牌 新 活

力。坚守“不创新，无未来”理念，通

过创新让世界各地的消费者享受健

康营养的食品和高品质的服务。伊

利集团联手欧洲生命科学领域的顶

尖学府——瓦赫宁根大学，建设伊利

欧洲研发中心；持续 19 年开展母乳

基础研究，形成了千万量级的母乳数

据，并应用到婴配粉的产品研发中；

推出了舒化无乳糖牛奶，让乳糖不耐

受人群也享受到牛奶的营养。

践 行 社 会 责 任 ，提 升 品 牌 美 誉

度。伊利最新发布的“全面价值领

先”目标中，再次强调要打造社会型

企业。多年来，伊利始终将可持续发

展纳入到公司的发展战略中，贯穿于

企业生产经营和社会活动的各个层

面。从去年开始，5 年内将投入 300
亿元扶持上游奶业，推动乡村振兴。

伊利将不断夯实品质根基、坚持

创新驱动、践行社会责任，提升品牌

效应，助力经济高质量发展。

夯实品质根基夯实品质根基 强化品牌效应强化品牌效应
伊利集团副总裁 张轶鹏

作为一家兼具实体基因和数字

技术的新型实体企业，京东持续加大

数智化供应链技术和基础设施投入，

为实体经济升级打造数智引擎，帮助

产业上下游的行业伙伴实现数字化

转型。今年“京东 11·11”活动期间，

京东智能供应链每天给出超 46 万条

供应链智能决策，包括补货、调拨等，

还与 71.2%的自营供应商实现智能供

应链协同，有效提升了供应链效率。

京东凭借扎实的基础设施、高效

的数字化、智能化供应链体系，全力

支持中小企业拓销售、稳运营、铸能

力。“双 11”期间，京东帮助中小企业

的平均库存周转天数较去年同期下

降 4.2 天，参与的中小品牌新增数量

比去年同期增长超 4 倍，新品数量同

比增长超 58%，为中小企业节省各项

资金成本超 32 亿元。

京东是助力乡村振兴的长期践行

者。2020年 10月，提出乡村振兴京东

“奔富计划”，以数智化社会供应链为基

础，从打造新基建、发展数智农业和物

流、建设数字乡村等方面入手，构建农

产品现代流通体系，为乡村振兴提供完

整的解决方案。“京东 11·11”活动期间，

京东达成超过 300 亿元农产品产值，

500多万农户实现收入大幅增长。

我们相信，新型实体企业所代表

的数字技术与实体经济深度融合形

成的合力，将有效对接供需两端，顺

应消费升级趋势，助力产业数字化转

型，让更多市场主体共享生态红利，

促进实体经济高质量发展。

打造数智引擎打造数智引擎 做强实体经济做强实体经济
京东消费及产业发展研究院院长 刘 晖

中国绿发以“推进绿色发展，建

设美丽中国”为企业使命，形成了绿

色能源、低碳城市、绿色服务以及战

略性新兴产业投资的产业布局，聚焦

绿色发展主责主业，全面打造世界一

流绿色产业集团。

强化使命担当，筑牢品牌之基。

建立“海陆齐发、多能互补”的绿色能

源供给体系；参与低碳标准制定，推

广应用绿色建筑材料，重点开发绿色

低碳建筑，推动产业链绿色低碳转

型，目前已实现 100%绿色建筑认证。

践行核心价值观，赋能品牌内生

动力。中国绿发坚持“引领、创新、共

赢”，将科技自强自立摆在重要位置，

巩固海上风电、多能互补等技术领先

优势，积极研究发展“新能源+数据

中心”，在青海建成世界首个集“风、

光、热、储、调、荷”于一体的多能互补

科技创新项目。聚焦战略性新兴产

业投资，构建以企业为中心的创新平

台，促进科研成果转化，着力打造原

创技术策源地和现代产业链。

勇担社会责任，彰显品牌初心使

命。始终走效益与生态并举、保护与

发展共赢之路。在吉林长白山践行

“不砍一棵树”的开发理念；在海南文

昌对宝陵河湿地公园红树林资源开

展抢救性保护；浙江千岛湖的鲁能胜

地入选联合国“生物多样性 100+全

球典型案例”。积极投身乡村振兴事

业，在重庆等地因地制宜通过一二三

产业融合发展，促进生产生活方式绿

色转型。

推动绿色转型 促进成果转化
中国绿发党委委员、工会主席 孙文燕

近年来，中国平安积极开展“三

村工程”，持续助力数字乡村建设。

在乡村数字治理方面，积极运用

“保险+科技”创新能力，平安产险发布

全国首个“农业保险综合信息平台”，提

供政府服务、农业保险、灾害预警、防灾

减灾等各种功能，通过这一农险领域的

“智慧大脑”，为地方政府和农户提供便

捷及时、全面立体的资讯服务。

在 乡 村 产 业 振 兴 方 面 ，深 耕

“ 金 融 + 科 技 + 产 业 ”模 式 ，将 农 业

数字经济与综合金融主业相结合，

对 农 产 品 进 行 产 前 、产 中 、产 后 数

字 化 管 理 。 部 署“ 星 云 物 联 网 平

台”，24 小时采集农业大数据，并通

过 5G 网 络 、卫 星 信 号 发 送 到 手 机

小 程 序 ，精 准 支 持 农 业 产 业 发 展 。

目前，该平台已累计为实体经济提

供超 1300 亿元融资，其中超过 50%
投向偏远乡村的农业、产业。

在数智惠农方面，发挥科技优势，

助力提升乡村居民的数字素养与技

能，培育近 4000 名致富带头人；通过

村医、村教工程，引入优质医疗、教育

资源，援建升级 1228 所乡村卫生所，

培训村医 11175 名；开启“青少年科技

素养提升计划”，开展乡村科技教育活

动，覆盖全国 1039 所乡村学校，让数

字乡村的成果惠及更多乡村居民。

未来，中国平安将继续推进“三

村工程”，巩固脱贫攻坚成果，善用金

融与科技的力量，帮助农业产业转型

升级、农村治理提质增效，让乡村生

活变得更加便捷、美好、平安。

助力农村治理 建设数字乡村
中国平安集团董事会秘书兼品牌总监 盛瑞生

自 1998年创立至今 23年，恒洁集

团深耕卫浴领域，作为国货品牌的代

表，始终如一地做好卫浴产品与服务。

以原创研发技术不断驱动产品

力提升。截至目前，恒洁集团已陆续

建成包括智能产品在内的卫浴全品

类生产智造基地，并实现了多智造基

地的协同一体化；先后建成并投入三

大 国 家 级 研 发 实 验 室 ，总 面 积 达

6000 平方米；多次承担与国家和行

业标准相关的专项研究工作，成为

60 多项国家和行业标准的参与制定

者。目前，恒洁集团已掌握近千项卫

浴核心专利技术，在产品和技术创新

上始终走在行业前列。

近年来，消费者对生活品质的追

求加速了智能卫浴产品的普及，推动

智能马桶成为家居新国货中的现象

级产品。恒洁集团聚焦用户需求，研

发智能卫浴核心专利技术，提升用户

使用体验，以智能马桶为抓手，进一

步推动卫浴空间全品类产品的智能

化，聚焦为中国家庭提供全场景卫浴

空间解决方案。

坚守对消费者的承诺和践行社会

责任。在新冠肺炎疫情防控期间，紧急

驰援多地隔离医院建设；面对突发洪

涝，在灾区展开力所能及的支援行动；

为助力“双碳”目标实现，坚守环保型企

业担当，环保与发展实现双赢。未来，

恒洁集团将继续坚持“恒于心，专于

质”的品牌精神，不断修炼内功、打磨

品质，为中国家庭创造出更多产品和

服务上的新体验、新价值。

驱动产品创新 升级使用体验
恒洁集团首席执行官 丁 威

作为中国陶瓷民族品牌，冠珠品

牌坚持以产品品质为基石，以技术创新

为动力，致力于将中国瓷砖推向世界。

科技驱动创新，引领品牌高质量

发展，让中国制造“有底气”。冠珠建

立我国建筑陶瓷行业的首个绿色智

能制造示范基地，拥有全球最长的节

能低碳 5G 双层窑炉和大规模智能化

生产线等，为中国瓷砖技术的自立自

强贡献力量。同时，建设“新明珠当

代陶瓷研究院”“广东省博士工作站”

以及多个省级研发技术中心和工程

中心，并通过与华南理工大学、中山

大学、中国科学院广州能源所等高校

和科研院所进行深入的产学研合作，

研发出石墨烯智控发热瓷砖、岩板等

更多对人居需求友好的新型产品。

坚 守 质 量 口 碑 ，推 动 产 品 潮 流

化，让中国陶瓷“有自信”。在品质内

控上，冠珠建立全面的质量管理体

系，遵循“三品、三保障”的质量文化，

严把产品内控标准，不断以高品质产

品赢得市场口碑。

重视用户体验，升级消费服务，

让中国品牌“有温度”。在消费需求

不断升级的当下，人们对美好生活

的向往和追求，是品牌发展的重要

原动力。基于不同时代的消费心理

分析，冠珠品牌通过“产品 +设计 +
体 验 + 服 务 + 数 字 化 ”品 牌 运 营 模

式，为消费者提供“从工厂到家”的

沉 浸 式 家 居 体 验 和 一 站 式 交 付 服

务，实现家也可“试装”，降低消费者

决策难度，彰显品牌魅力。

坚守质量口碑 升级消费服务
新明珠集团董事长 叶德林
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图①：京东物流分拣 AGV 机器人正在工作。

图②：伊利集团总部。

图③：位于深圳的平安金融中心。

图④：中国绿发打造的青海海西蒙古族藏族自治州多能互补集成优化示

范工程。 资料图片
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