
提升品牌价值，创造更多国际名牌

产品，是提高经济效益、实现高质量发展

的重要途径。如何提升品牌价值？

要坚持创新制胜。创新是提升品牌

价值最有效的手段。通过技术创新、业

态创新、管理创新等，提高产品和服务的

技术含量，做到“人无我有，人有我优”，

提高企业品牌在国际市场的知名度和占

有率。为此，要加大技术研发的投入强

度，实施人才战略，善于利用全球创新资

源。国家出台了许多鼓励创新的政策，

要用足用好这些政策。

要确立精品意识。企业应追求精

益求精、尽善尽美，实施严格的质量管

理制度。要完善职业教育体系，培养高

素质技能型人才。要重视食品质量管

理，实施食品质量标识制度和原产地可

追溯制度，提高中国农产品在国际市场

的美誉度。

要健全数字理念。近年来，数字经

济发展速度之快、辐射范围之广、影响程

度之深前所未有，正在成为重组全球要

素资源、重塑全球经济结构、改变全球竞

争格局的关键力量。提升品牌价值，必

须充分发挥海量数据和丰富应用场景优

势，促进数字技术与实体经济深度融合，

赋能传统产业转型升级，催生新产业新

业态新模式，在加快发展数字经济中把

中国品牌做强做优做大。

要牢记服务精神。坚持用户第一，

一切为用户着想，是企业的成功之道。

不仅在产品的设计、制造环节要充分考

虑用户需求，在售后服务上也要考虑用

户方便。要把服务精神贯彻到企业产品

和服务的全生命周期。这是提高用户黏

性，进而提升品牌价值的有效手段。

多措并举提升品牌价值
中国城镇化促进会常务副主席 郑新立

以建设大亚湾核电站为起点，中广

核坚持锐意进取、自主创新，推出三代核

电技术“华龙一号”，目前在运核电机组

规模居国内第一、全球第三。

中广核的品牌核心是守护核安全。

我们始终以对党、国家和人民高度负责

的态度，敬畏核安全、守护核安全。在全

球衡量核电运营业绩的指标中，2020 年

中广核 72.6%的指标，达到了世界先进

水 平 ，平 均 能 力 因 子 连 续 3 年 保 持 在

92%以上。良好的安全业绩带来了一流

的经济效益，企业经营指标连续 8 年实

现两位数增长，荣获国务院国资委考核

A 级。

中广核的品牌倡导是善用自然的能

量。我们依靠科技力量推动绿色发展，

截至 2021 年 9 月底，中广核在全国拥有

25 台在运核电机组、284 个风电场、166
个太阳能场站，总装机 6500 万千瓦，总

上网电量超过 1.8 万亿千瓦时，等效减排

二 氧 化 碳 14.7 亿 吨 ，相 当 于 种 植 森 林

403 万公顷。

中广核的品牌精神是勇于担当。我

们积极承担国家使命，履行央企职责。

各电站全力保供，今年 1 至 9 月，核电上

网 电 量 超 过 1490 亿 千 瓦 时 ，同 比 增 长

6.77%。在提供能源保障的同时，我们积

极推进乡村振兴，累计投入帮扶资金 4.2
亿元。

站在“两个一百年”的历史交汇点

上 ，我 们 将 以 习 近 平 新 时 代 中 国 特 色

社 会 主 义 思 想 为 指 导 ，完 整 准 确 全 面

贯彻新发展理念，聚焦清洁能源发展，

争创世界一流品牌，为建设美丽中国、

实现中华民族伟大复兴贡献新的更大

力量。

推动清洁能源健康发展
中国广核集团有限公司党委副书记 李 历

当前，我国经济已由高速增长阶段

转向高质量发展阶段，对我们民营企业

的创新发展提出了更高要求。品牌作为

企业软实力的重要象征，是推动企业高

质 量 发 展 、提 升 竞 争 力 的 核 心 要 素 之

一。品牌建设无捷径，企业需要将工匠

精神、社会责任融入生产、经营、管理的

方方面面，守正创新，久久为功。

质量是品牌的生命线。要秉持精益

求精的工匠精神，健全质量治理体系，提

升质量治理能力，推动市场健康有序发

展。娃哈哈在 30 多年的实践中，构建了

全面的质量治理体系，确保产品质量安

全，推动产业链相关方共同提高。

诚信是品牌的基石。一个好的品

牌意味着品质更可靠、服务有保证，能

获 得 消 费 者 的 信 任 ，在 为 企 业 带 来 美

好 发 展 前 景 的 同 时 ，也 能 助 力 经 济 社

会 发 展 。 娃 哈 哈 坚 持 诚 信 经 营 ，积 极

履行社会责任，保证产品安全，与供应

商、经销商合作共赢，让员工共享企业

发展成果。

不 仅 如 此 ，品 牌 还 要 不 断 创 新 升

级。如今品质化、健康化、个性化已成为

消费新趋势，企业需要不断创新，开发满

足消费者需求的高质量产品，才能保持

旺盛生命力。娃哈哈大力发展大健康产

业，将中医食疗传统理论和生物工程等

技术相结合，开发出更多高附加值的大

健康产品，为实现“健康中国 2030”贡献

力量。

新时代呼唤新作为，新征程要有新

担当。在全面建设社会主义现代化国家

的新征程上，我们要坚守质量与诚信，推

动企业高质量发展，培育更具影响力的

世界品牌。

用质量与诚信打造品牌
杭州娃哈哈集团董事长兼总经理 宗庆后
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质量是生命之魂，必须呵护。茅台

之所以能从 3 家小作坊，成长为白酒头

部领军企业，根本在于经年累月的以质

求存，始终把“质量是生命之魂”当作安

身立命的根基。

没有质量，品牌就没有根基。对于

“新消费”背景下的中国制造而言，质量

的概念已经从产品延伸到管理和服务全

过程、各领域。茅台提出永葆质量匠心、

铸牢质量匠魂、炼就质量匠术、精制质量

匠器、锻造质量匠人，其目的就是在更高

层面、更广范围强化质量意识、深化质量

理念。

文化是品牌之道，必须弘扬。不同

国家、不同人群有不同的消费习惯，要

想获得认可、赢得口碑，首先要获得文

化认同。要潜心打造软实力、增强说服

力。过去几年，不少新锐中国品牌在全

球竞争中焕发的活力，以及在不同文化

背景下的传播力与辐射度，值得同行学

习借鉴。

创新是发展之要，必须坚持。几个

月前，据世界知名品牌研究机构统计，

茅台以 1093.3 亿美元的品牌价值位列

全球第十一位，较 2020 年上升 7 位，品

牌价值增加 103%。正是得益于中国的

超大规模市场，茅台才有了创新的土壤

和动能。

当前，培育更多具有跨文化、跨国

界 影 响 力 的 大 品 牌 ，提 升“ 中 国 制 造 ”

生 命 力 ，以 新 的 视 野 、新 的 高 度 ，培 育

更 有 穿 透 力 的 文 化 认 同 ，是 中 国 企 业

的 新 使 命 、新 课 题 、新 难 点 。 我 们 期

待 与 同 行 一 起 ，继 续 在 品 牌 建 设 上 下

苦 功 夫 ，让 更 多 海 内 外 消 费 者 认 同 中

国品牌的价值与魅力。

培育中国品牌生命力
茅台集团党委副书记 卓玛才让

身 处 市 场 充 分 竞 争 的 消 费 行 业 ，

五 粮 液 坚 持 守 正 创 新 ，以 匠 心 精 神 夯

实 品 牌 根 基 ，以 历 史 传 承 厚 植 品 牌 文

化，以工艺创新赋能品牌发展，以绿色

生态更新品牌理念，致力于打造绿色、

创新、领先的世界一流品牌。

始 终 坚 持 以 品 质 为 本 ，引 领 消 费

市场新需求。五粮液始终坚守品质这

条 生 命 线 ，秉 承“ 用 心 不 计 代 价 ，用 工

不 计 成 本 ，用 时 不 计 岁 月 ”理 念 ，用 严

谨 的 标 准 、严 格 的 监 管 、严 厉 的 处 罚 、

严 肃 的 问 责 构 建 全 过 程 质 量 管 控 体

系，打造行业品质标杆。

始 终 坚 持 以 创 新 为 要 ，锻 造 品 牌

发 展 新 动 能 。 近 年 来 ，五 粮 液 不 断 深

化以工艺创新和酒体创新为关键的供

给 侧 结 构 性 改 革 ，带 头 建 设 行 业 共 性

技 术 平 台 ，加 强 对 关 键 共 性 技 术 的 研

究与攻关，推进产学研深度融合，促进

供 应 链 、产 业 链 各 主 体 锻 造 创 新 价 值

链，以创新动能提升发展势能。

始 终 坚 持 以 绿 色 为 纲 ，绘 就 可 持

续发展底色。五粮液始终坚持生态优

先、绿色发展理念，目前正积极推动生

产 方 式 的 绿 色 低 碳 转 型 ，努 力 推 动 生

态价值、产区价值、品牌价值向更高端

迈 进 ，让 绿 色 成 为 品 牌 建 设 最 鲜 明 的

底色。

始 终 坚 持 以 文 化 为 魂 ，增 进 国 际

市场新认同。五粮液立足于悠久的历

史 文 化 ，不 断 构 建 立 体 化 价 值 推 广 体

系 ，深 刻 传 递 五 粮 液 的 优 势 点 、差 异

点 ，弘 扬 文 化 特 色 。 同 时 ，坚 定“ 走 出

去 ”的 步 伐 ，持 续 在 世 博 会 、博 鳌 亚 洲

论 坛 等 重 大 平 台 亮 相 ，增 强 中 国 品 牌

的国际认知度。

守正创新铸就金字招牌
五粮液集团公司总经理、股份公司董事长 曾从钦
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图①：茅台集团办公大楼。

图②：五粮液制曲工人在察看“包包曲”发酵情况。

图③：娃哈哈研发中心大楼。

图④：中广核大亚湾核电基地外景。
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