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国家开发银行是以服务国家战略为

己任的开发性金融机构。在推进品牌建

设过程中，我们着力推进以下几方面工

作，打造开发性金融品牌。

将完整、准确、全面贯彻新发展理念

落实到服务实体经济、防控金融风险、深

化金融改革的全过程，为经济社会发展的

战略重点领域和薄弱环节提供高质量金

融服务。践行以人民为中心的发展思想，

加大力度支持人民群众“急难愁盼”问题

突出的领域，助力破解经济社会发展中的

不平衡不充分问题，扎实推动共同富裕。

持续优化信贷结构，聚焦重点领域

加大支持力度，实现精准滴灌、直达实

体。主动让利企业，促进金融与实体经

济良性循环。大力发展科技金融，设立

科技创新和基础研究专项贷款，支持打

好关键核心技术攻坚战。推广制造业合

作计划，推进重点产业链金融服务，助力

先进制造业和战略性新兴产业发展。

主动开拓业务“蓝海”，在科技创新、生

态环保等领域打造新的业务增长点。提出

“融资成本更低、融资效率更高、资金更可

持续”3个标准，做实政策引领融资、统一

模式融资、大额批发融资、长期稳定融资

“四类融资”，提升开发性金融服务质效。

坚持从战略层面正确把握财务和业务的

关系，严守成本、同业“两条底线”，明确保

本微利边界，努力实现服务战略、风险防

控和财务可持续的多目标平衡。建立健

全一套说得清、行得通、真管用的制度体

系，规规矩矩办银行、踏踏实实做业务。

着力打造开发性金融品牌
国家开发银行党委副书记、行长 欧阳卫民

品牌是企业核心竞争力的重要体

现。中核集团致力于打造自主创新的中

国品牌和享誉全球的知名品牌，推动我

国核工业高质量发展。

坚持自主创新，筑牢品牌基石。核

工业是高科技战略产业，坚持创新引领，

是打造一流品牌、实现核工业高质量发

展的根本路径。党的十八大以来，中核

集团面向国家重大需求，坚持创新发展、

安全发展，把核心技术牢牢掌握在自己

的手里。

坚持服务社会，塑造品牌形象。服

务社会、造福人类，树立起有担当、负责

任的企业形象，是打造世界级品牌的必

由之路。中核集团把强核强国、造福人

类作为自身使命追求，在企业发展壮大

中勇敢扛起社会责任。坚持以人民为中

心，在抗击疫情、脱贫攻坚、助力“双碳”

等方面展现央企担当。派出 282 名医护

人员逆行出征，支援武汉抗疫。发挥核

技术优势，为 228 万套医用防护服、2011
万副医用乳胶手套免费提供辐照灭菌服

务。深耕脱贫攻坚，对口帮扶地区实现

脱贫摘帽。

弘扬伟大精神，涵养品牌价值。富

有内涵和传递价值的品牌能带给客户独

特的品牌体验。中核集团广大干部、职

工在爱国奋斗中弘扬伟大精神，勇做核

事业的建设者、奉献者，培育形成了中核

特色的品牌文化。组建“两弹一星”精神

宣讲团，展现党领导中国核工业取得的

伟大成就。近三年来，在全国巡回宣讲

50 余 场 ，遍 布 20 余 个 省 份 100 多 家 单

位，覆盖 100 余万观众。大力宣传我国

核潜艇第一任总设计师、时代楷模彭士

禄院士先进事迹，观众达 1.1 亿人次。

以自主创新建设一流品牌
中国核工业集团有限公司党组书记、董事长 余剑锋

品牌竞争力是企业最持久的核心竞

争力。当前，我国在能源领域已有许多

开 创 性 实 践 、引 领 性 品 牌 走 在 世 界 前

列。国家电投“国和一号+”是依托国家

重大科技专项“国和一号”平台打造的集

核能供热、海水淡化、核风光储综合智慧

能源系统、智慧多能管控平台等于一体

的“核能+”商业模式创新项目，也是核

电行业智慧核能综合利用示范项目。

今年 11 月 9 日，国家电投具有完全

自主知识产权的核能零碳供热技术“暖

核一号”在山东海阳提前 6 天投运，实现

了国内商用核能供暖的“零突破”，为实

现能源低碳清洁发展提供了核能综合利

用样板。该项目供暖面积覆盖海阳全部

城区，惠及 20 万居民，每个供暖季预计

节约原煤 10 万吨，减排二氧化碳 18 万

吨，做到了居民用暖价格不增加、政府财

政负担不增长、热力公司利益不受损、生

态环保效益大提升，为推动山东半岛能

源结构升级、更好服务和改善民生贡献

了国家电投方案。

除了打造“核能+”系列品牌以外，

国家电投将综合智慧能源作为未来重要

增长极，自主研发智慧能源大脑“天枢一

号”推进能源网、政务网和社群网三网深

度融合。安徽小岗村综合智慧能源项目

一期已全部建成，成为农村绿色发展的

示范标杆，综合智慧产业迈入高质量发

展快车道。国家电投自主品牌“氢腾”百

千瓦级氢燃料电池电堆，其核心指标已

达到国际领先水平。今年 11 月 18 日，搭

载“氢腾”的氢燃料电池混合动力机车正

式上线，首批氢能公交车已于今年 4 月

18 日亮相博鳌亚洲论坛，2022 年还将为

北京冬奥会提供 30 辆氢能公交车。

绿色智慧能源引领低碳美好生活
国家电力投资集团有限公司党组副书记、总经理 江 毅
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图①：“华龙一号”全球首堆示范工程。

图②：国家电投办公大楼。
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一个优秀品牌的打造，需要把握住

标准、质量、创新、信誉和文化等关键要

素。国家市场监管总局全面实施质量强

国战略，着力从 4 个方面下功夫，大力推

进质量品牌建设。

深入开展质量提升行动，促进企业

品牌成长壮大。连续开展 4 届中国质量

奖评选表彰工作，创造了一系列具有中

国特色的先进质量管理方法和模式，打

造具有国际竞争力和影响力的“国家质

量名片”。联合相关部门，聚焦消费品、

原材料、服务业等九大领域扎实开展质

量提升专项行动，引导企业大力实施质

量比对、质量攻关、质量改进活动，增强

质量品牌竞争力。

大力推动质量品牌示范创建，提升

区域品牌发展水平。打造质量强市标

杆，全国共有 181 个城市参与“全国质量

强市示范城市”创建活动，31 个城市获

得命名，推动广大城市提升产业和区域

发展质量。构建区域质量创新联盟，支

持培育浙江“品字标”、深圳“圳品”等一

批知名度、美誉度高的区域质量品牌。

加强质量基础设施支撑引领，增强

质量品牌发展活力。大力实施企业产品

和服务标准自我声明公开和监督制度，

加大企业标准“领跑者”培育力度。截至

目前，已经实施自我声明公开的企业标

准超过 200 万项，有力激发企业增品种、

提品质、创品牌的内生动力。

强化质量监管执法，营造品牌发展

的良好环境。严守安全底线，狠抓食品

药品安全监管，加强特种设备和工业产

品质量安全监管，加强质量安全风险监

测预警，加大产品质量监督抽查力度，实

施民生领域“铁拳”行动，严厉打击假冒

伪 劣 违 法 行 为 ，完 善 消 费 者 权 益 保 护

制度。

不断增强质量品牌竞争力
国家市场监管总局党组成员、副局长，国家标准委主任 田世宏

近 年 来 ，国 务 院 国 资 委 坚 决 贯 彻

习近平总书记重要指示精神，统筹谋划、

积极推动中央企业品牌建设。制定印发

一系列指导文件，将品牌工作纳入中央

企业“十四五”发展规划纲要，组织开展

品牌建设对标，联合举办中国自主品牌

博览会等重大交流活动，不断营造品牌

发展的有利环境。

中央企业是国家高质量发展的“主

力军”和参与全球品牌竞争合作的“国家

队”。要加快增品种、提品质、创品牌，努

力构建与国家经济实力相匹配的品牌实

力和影响力，使企业真正强起来、优起

来，更具有核心竞争力。

开展品牌提升专项行动。贯彻落实

中央部署要求，坚持统筹推动、分类指

导，聚焦企业品牌建设薄弱环节，开展专

项提升行动，不断加强系统研究、示范带

动和交流推广，更加全面、更加深入地推

进央企品牌新发展。

推动企业加强品牌引领。充分发挥

品牌在改善供给结构、提高供给质量中

的引领作用，大力实施品牌战略，将品牌

理念真正融入企业重要决策和生产经

营，逐渐形成上下联动、重点突出的品牌

工作格局。

推动企业加快提升品牌管理水平。

建立健全统一管理、分工协作、分级负责

的全面品牌管理体系，注重品牌管理工

作的整体性、专业性、持续性，不断形成

母子品牌同频共振、互补发展的良性机

制，促进品牌资产价值不断提升。

推动企业加速品牌国际化进程。积

极融入国家形象塑造，参与国际重大交

流活动，运用国际受众喜闻乐见的方式

讲述央企品牌故事，不断增进世界对央

企 品 牌 的 情 感 认 同 、理 念 认 同 、价 值

认同。

深入推进央企品牌新发展
国务院国有资产监督管理委员会党委委员、秘书长 彭华岗

民营企业作为市场竞争的重要主

体，也是品牌建设的重要主体，要发挥

好 主 体 作 用 ，为 品 牌 强 国 建 设 添 薪

续力。

加强品牌建设，需要坚持质量优先，

夯实品牌基础。民营企业要抓住时代机

遇，适应高质量发展要求，在提高产品质

量和服务质量上下功夫；要着眼于满足

人民日益增长的美好生活需要，加强诚

信建设，完善服务体系，有效跟踪回应消

费诉求，树立良好的企业形象，打造基业

长青的“百年老店”。

加强品牌建设，需要坚持创新驱动，

提升品牌竞争力。要把自主创新作为培

育品牌的内核，加大技术研发投入，加强

关键核心技术和关键零部件研发，形成

自主知识产权和品牌优势。

加 强 品 牌 建 设 ，需 要 厚 植 文 化 内

涵，丰富品牌价值。民营企业要坚定文

化自信，从中华文化中汲取营养，将中

华民族优秀传统文化和现代商业文明

融入品牌建设中，赋予品牌丰富的文化

内涵，不断提升品牌的文化附加值和美

誉度。

加强品牌建设，需要拓展国际视野，

推动中国品牌走出去。要通过积极打造

国际知名品牌，提升国际影响力和话语

权，讲好中国品牌故事，在更宽领域和更

高层次开展国际合作。希望广大民营企

业以维护中国制造、中国品牌的整体形

象为己任，练好内功，形成合力，和国有

企业一起打造中国品牌。

为品牌强国建设添薪续力
全国工商联党组成员、专职副主席 李兆前
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