
按照党中央、国务院决策部署，国家

发展改革委认真履行品牌建设牵头部门

职责，与有关部门和地方一道开展了一

系列卓有成效的工作，推动我国实现了

从品牌弱国到品牌大国的转变，有力支

撑了经济社会健康快速发展。

从品牌大国迈入品牌强国还有很长

的路要走。如何砥砺前行，可以从以下

六方面着手。

要 强 化 理 念 ，铸 就 品 牌 发 展 之

“魂”。要引导全社会充分认识品牌强国

建设的重要意义，形成最大共识，着力营

造企业奋力创建品牌、政府积极支持品

牌、中介机构热情服务品牌、消费者自觉

关爱品牌的良好局面。

要 提 升 质 量 ，夯 实 品 牌 壮 大 之

“基”。要始终坚持“质量第一”理念，着

力构建与国际接轨的标准体系，搭建好

品牌质量建设的服务平台。

要技术赋能，打通品牌传播之“脉”。

品牌建设需要倚重多重科技的力量共同奏

好“交响乐”。要建立产学研用相结合的创

新体系，推动供应链数字化、柔性化发展。

要 互 融 互 动 ，延 伸 品 牌 认 知 之

“道”。要引导生产者、消费者介入品牌

建设的全生命周期，找准品牌和消费者

的双赢之道。

要 讲 好 故 事 ，塑 造 品 牌 高 大 之

“形”。要继续整合新闻媒体资源，积极

搭建交流平台，讲好中国品牌故事，进

一步增强消费者对中国品牌的忠诚度。

要 优 化 环 境 ，厚 植 品 牌 成 长 之

“壤”。品牌发展，环境是保障。要进一

步健全法律法规体系，加强信用体系建

设，加大知识产权保护力度，为品牌发展

营造公平的市场秩序和健康生态。

开创品牌强国建设新局面
国家发展和改革委员会党组成员、秘书长 赵辰昕
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企业是创新创造的主力军，也是打

造品牌的主体。只有提升企业科技创新

能力，激发企业创新创造活力，赋予品牌

更多的科技创新内涵，才能真正树立质

量卓越的品牌形象，提高品牌国际影响

力和认知度。

按照党中央、国务院决策部署，科技

部高度重视企业技术创新工作，会同有关

部门深入实施国家技术创新工程，着力提

升企业技术创新能力，为企业品牌建设提

供了强有力科技支撑。主要工作包括：

加大对企业研发的支持。据统计，

“十三五”时期，企业牵头承担的国家重

点 研 发 计 划 项 目 占 26% ，参 与 项 目 占

70%。50%的民口国家科技重大专项的

研发任务由企业牵头承担，企业已成为

国家科技计划项目实施的重要力量。

加强对企业技术创新的服务。布局

形成包括国家技术创新中心、新型研发

机构、国家工程技术研究中心等在内的

企业技术创新服务平台，显著提升对大

企业核心技术攻关和中小企业研发水平

提升的服务能力。

大力推进科技创新创业。全国已形

成“众创空间—孵化器—加速器—产业

园”科技创新创业载体体系，各类创业载

体超过 1.4 万家，覆盖 95%以上的县市。

2020 年 ，全 国 科 技 型 中 小 企 业 数 达 到

22.3 万家，高企数达到 27.5 万家，已成为

支撑产业链供应链安全和自主可控的重

要力量。

下一步，科技部将继续加强企业技

术创新与品牌工作的结合，引导企业大

力实施科技创新与品牌战略，创造更多

具有核心竞争力的科技产品，打造一批

具有国际竞争力的品牌。

为品牌建设提供科技支撑
科学技术部党组成员、副部长 邵新宇

在新发展阶段，高质量推进乡村振

兴，需要深化品牌理念，把品牌意识转化

为高质量发展的工作要求，贯穿于乡村

振兴的全过程。国家乡村振兴局将坚持

“守底线、抓衔接、促振兴”的工作主基

调，高质量推动巩固拓展脱贫攻坚成果

上水平，高质量推进乡村振兴开新局。

一是高质量巩固拓展脱贫攻坚成

果。我们要抓牢监测和帮扶这“两个环

节”，抓住产业和就业这“两个关键”，抓

好 160 个国家乡村振兴重点帮扶县和易

地搬迁集中安置区这“两个重点”，抓实

新型农村集体经济和扶贫项目资产这

“两个基础”，通过各方共同努力，坚决守

住不发生规模性返贫的底线。

二是高质量推进农业品牌化发展。

“十四五”时期，我们将把农业品牌化发

展引向深入，支持各地特别是脱贫地区，

打造农业全产业链、拓展农业多种功能、

促进一二三产融合发展，使农业食品保

障功能坚实稳固、生态涵养功能加快转

化、休闲体验功能高端拓展、文化传承功

能有形延伸，不断培育和释放农业品牌

化发展潜能。

三是高质量推进乡村建设和乡村

治理。把乡村建设摆在社会主义现代

化建设的重要位置，进一步强化质量导

向 ，组 织 实 施 好 农 村 人 居 环 境 整 治 提

升，稳妥有序推进农村厕所革命、农村

生活垃圾和污水治理，持续推进美丽宜

居乡村建设。

面向未来，完整准确全面贯彻新发

展理念，推动乡村振兴高质量发展，必须

把已有经验坚持好、运用好、发展好。我

们将通过品牌引领、示范带动，促进乡村

全面振兴，加快农业农村现代化。

以品牌意识推进乡村振兴
国家乡村振兴局党组书记、局长 刘焕鑫
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党中央、国务院高度重视质量品牌

建设，出台了一系列重大政策举措。党

的十八大以来，我国制造业质量品牌建

设取得显著成效，品牌认可度大幅提升。

随着我国经济由高速增长阶段转向

高质量发展阶段，加强质量品牌建设、推

动制造业高质量发展的重要性、紧迫性

更为凸显。工业和信息化部将深入学习

贯彻习近平总书记重要讲话精神，认真

贯彻落实党中央、国务院决策部署，按照

立足新发展阶段、贯彻新发展理念、构建

新发展格局、推动高质量发展的要求，充

分发挥我国超大规模市场优势和内需潜

力，做强做优“中国制造”品牌，有效适应

市场需求、满足消费升级需要。

一是坚持企业主体，增强质量品牌

培育能力。深入实施制造业“三品”专项

行动，着力增品种、提品质、创品牌，不断

提高中高端消费品供给能力。着力增强

企业实力和竞争力，培育一批专精特新

“小巨人”、制造业单项冠军、产业链领航

企业。

二是强化创新驱动，持续提升品牌

价值。深入实施制造业创新中心、智能

制造、绿色制造、工业强基等重大工程，

加快完善制造业创新体系。充分利用数

字技术对制造业进行全方位、全角度、全

链条改造，促进制造业数字化、网络化、

智能化发展，赋能中国品牌建设。

三是完善公共服务体系，支撑品牌

建设。加快建设一批产业技术基础公

共服务平台，不断完善产业标准、计量、

检验检测、知识产权等技术基础能力。

依托中小企业服务体系，建设质量品牌

专业化服务平台，为企业品牌建设提供

支撑。

做强做优“中国制造”品牌
工业和信息化部党组成员、副部长 辛国斌

近年来，商务部认真贯彻落实党中

央、国务院决策部署，充分发挥优势，统

筹利用国际国内两个市场、两种资源，努

力让中国的市场成为世界的市场，让中

国的品牌成为世界的财富。

一是着力激发民族品牌活力。持续

推动老字号创新发展、活力绽放。2020
年，虽受疫情影响，仍有 75%左右的中华

老字号企业实现盈利，“金字招牌”在新

时代迸发出更加迷人的光彩。

二是努力扩大品牌消费规模。举办

全国“消费促进月”“双品网购节”“中华

美食荟”等系列活动，推动品牌消费、打

造品质生活，让广大消费者“品得到经

典，尝得到网红”。

三是持续推动品牌商品出口。依托

大型展会宣传推广我国自主品牌，2018
年以来，累计在境外举办 16 场专业性境

外品牌展，在广交会专门设立品牌展位，

让更多中国品牌走向世界。

四是积极加强品牌国际交流。高质

量举办进博会、服贸会、消博会，在境内

境外举办进口促进和交流对接活动。充

分发挥跨境电商网上平台推介品牌功

能，加快拓展“丝路电商”全球布局，不断

扩大经贸交流“朋友圈”，塑造中国品牌

良好形象。

“ 十 四 五 ”时 期 ，商 务 部 将 全 面 贯

彻习近平新时代中国特色社会主义思

想，深入落实党中央、国务院关于品牌

工作的战略部署，结合职能定位，着力

推 动 老 字 号 创 新 发 展 ，努 力 提 升 中 国

自 主 品 牌 形 象 ，积 极 扩 大 国 外 优 质 商

品 进 口 ，以 品 牌 的 力 量 助 推 商 务 工 作

和 经 济 社 会 高 质 量 发 展 ，更 好 服 务 构

建新发展格局。

以品牌力量助推高质量发展
商务部党组成员、副部长 任鸿斌

本版责编：林 琳 吕中正 韩春瑶

本版摄影：伊 霄 张武军

版式设计：张芳曼

图①图②为 2021 中国品牌论坛现场。

①①

②②


