
国际国内，两份成绩单，见证着中国品牌

的成长——2021 年，143 家中国企业入围世界

500 强，居世界第一；今年“双 11”期间，京东上

百个国货品牌成交额增长超 8 倍，百度国货搜

索热度创近 3 年来最大涨幅。

习近平总书记高度重视中国品牌建设，

明确要求“推动中国制造向中国创造转变、中

国速度向中国质量转变、中国产品向中国品

牌转变”，为品牌强国建设指明了努力方向、

提供了根本遵循。

企业好，经济就好。立足新发展阶段、贯

彻新发展理念、构建新发展格局、推动高质量

发展，加强品牌建设十分必要、正当其时。

创新引领，增强创造实力

创新是第一动力、源头活水。世界首台

空中造楼机、世界最大矩形盾构机、世界最薄

不锈钢箔……在中国制造向中国创造转变的

过程中，越来越多中国企业以创新铸品牌，提

升核心竞争力。

开放合作，聚创新合力。从 2015 年投影

仪产品成为“爆款”，到 2021 年居于投影品牌

榜前列，受益于京东协同创新产业链，专精特

新企业极米科技表现亮眼。目前，京东与近

70%的专精特新企业开展合作，提供智能供应

链及物流等一站式数字化技术服务，帮助企

业放大创新效益。“京东已成为众多中小企业

走向专精特新的重要伙伴。”京东消费及产业

发展研究院院长刘晖说。

“单则易折，众则难摧。”当前，更多中国

品牌从“单兵作战”转向协同创新。在第 130
届广交会上，格兰仕携手惠而浦，展出全屋智

能家电解决方案。强强联合、战略合作，将进

一步增进优势互补，带来更多创新成果。目

前，格兰仕在 10 多个国家设立了研发中心和

分支机构，产品覆盖近 200 个国家和地区。

矢 志 攻 坚 ，铸 大 国 重 器 。 今 年 1 月 ，第

一台“华龙一号”核电机组投入商运。“核电

最 关 键 最 核 心 的 技 术 一 定 要 立 足 自 主 创

新、自立自强。”中核集团党组书记、董事长

余剑锋说，中核集团瞄准世界科技前沿，面

向 国 家 重 大 需 要 ，把 核 心 技 术 牢 牢 掌 握 在

自己手里。

取得一系列突破性、标志性重大成果的

背后，是“华龙一号”研发团队近 20 年的科研

攻关。2021 年，以“华龙一号”、巴基斯坦卡拉

奇 2 号机组、山东石岛湾高温气冷堆为标志，

我国在三代乃至四代核电技术领域跻身世界

前列。

作为体育品牌，安踏集团正大力构建线

上线下一体化仓配网络。在线上，通过物流

数字化加强用户分析，精准分配库存；在线

下，广泛运用 AGV（自动导引运输车）等，发货

效率提升 30%。今年“双 11”期间，安踏发货

超过 1300 万单，智慧物流为消费者提供了更

优质的购物体验。

精益求精，推动质量提升

质量是品牌的生命，确保质量安全、提升

质量水平，是中国品牌迈向高质量发展的重

要前提。

高质量，源自始终如一的坚守。1951 年

建厂至今，茅台从 39 名员工、年产 75 吨的“小

作坊”，成长为 4 万多名员工、5.6 万吨年产能

的大型现代企业。“70 年来，每次产能提升，首

先要确保生产品质。”茅台集团党委书记、董

事长丁雄军相信，质量是企业发展的命脉。

茅台推动“大质量”管控向全公司覆盖，

如今在 29 个制酒车间、7 个制曲车间以及包

装、供应等重要环节，设立了 39 名质量专员、

13 名 质 量 督 导 员 、近 300 名 专 职 检 验 员 和

2300 余名兼职检验员。

高质量，源自专注投入的匠心。伊利创

新开发了智慧牧场大数据分析应用平台 3.0，

饲养员能实时掌握每头奶牛的动态信息，进

行精准饲料投喂，保障奶牛的科学饮食和健

康护理，养出健康牛，挤出优质奶。同样在原

材料上反复“较真”的，还有喜茶。企业每年

耗资百万元培育有机茶，产品得以在短短几

年内实现销量迅速增长。

小到一杯牛奶，大到地产基建，优秀品牌

都在苦练“内功”。碧桂园在详细调研 450 万

户业主需求后，今年推出“星、府、云、天”系列

产品，以高品质打造行业标杆。

高质量，源自严格细致的把关。板材在

80 摄 氏 度 的 热 水 中 浸 泡 109 个 小 时 ，依 旧

完好；涂层经过 10 万次擦拭，疏水性仍然出

色……在恒洁技术创新研发中心的寿命实验

室，700 多个可靠性测试平台一刻不停，只为

让产品通过最严苛的考验。

“恒于心，专于质”，秉承这样的品牌精

神，恒洁从单一的陶瓷洁具工厂，成长为拥

有 智 能 产 品 、淋 浴 房 等 五 大 品 类 的 智 造 基

地。“品质是恒洁的头等大事，抓品质为发展

创造更大空间。”恒洁卫浴集团首席执行官

丁威说。

积极作为，彰显品牌担当

从产品到品牌，提升的不只是性能、技术

和质量，更是精神、格局和责任。近年来，一

大批中国品牌主动担当、积极作为，在服务国

家大局中展现价值。

积极融入国家战略——

全面推进乡村振兴，企业纷纷响应。伊

利组织开展牧业培训班，累计带动 500 万养

殖户脱贫致富；中国平安打造“平安振兴保”

模式，精准扶持农业产业发展；华侨城通过

乡 村 内 生 文 化 挖 掘 、非 物 质 文 化 遗 产 保 护

性开发等为乡村赋能；中国人寿策划“同心

筑梦”公益之旅，邀请乡村孩子来北京参观

学习。

助力实现碳达峰、碳中和目标，企业投

身一线。国家电投“暖核一号”在山东海阳

打 造 全 国 首 个“ 零 碳 ”核 能 供 暖 城 市 ，推 进

冬 季 清 洁 取 暖 。 据 介 绍 ，该 项 目 可 取 代 12
台 燃 煤 锅 炉 ，每 个 供 暖 季 可 节 约 燃 煤 10 万

吨 ，减 排 二 氧 化 碳 18 万 吨 、二 氧 化 硫 1188
吨、氮氧化物 1123 吨、热量 130 万吉焦，将大

力改善海阳市供暖季大气环境和海洋生态

环境。

此外，中国绿发在内蒙古、江苏、青海等

12 个省份开发建设风电、光热发电、储能等新

能源项目；中国建设银行加大绿色信贷投放

力度，支持和培育绿色产业，截至今年 9 月末，

绿色贷款突破 1.66 万亿元。

服务人民美好生活——

研发更健康的护肤品和营养食品；开发

全 球 首 套“5G 电 影 传 输 自 动 化 放 映 系

统 ”…… 中 国 保 利 接 连 推 出 多 元 化 产 品 服

务。“为提高人民生活品质贡献更多力量，是

保利品牌的核心要义。”中国保利集团党委书

记、董事长刘化龙说。

起步、加速、转弯，百度自动驾驶汽车平

稳自如地驶向目的地。“我们加强研发，为的

是让‘聪明的车’更快驶入寻常百姓家。”百度

集团资深副总裁李震宇介绍，百度正致力于

让数字化更好惠及民生。

用心不计代价、用工不计成本、用时不计

岁月，这是五粮液坚守匠心、追求品质的真实

写照。五粮液集团董事长李曙光表示，我们

正以满足消费升级新需求为目标，以供给侧

结构性改革为引领，全面推进更大的创新发

展、转型发展、跨越发展。

努力践行社会责任——

面对突如其来的重大灾害，众多企业挺

身而出、慷慨解囊。7 月河南汛情，茅台捐赠

5000 万元，支援防汛救灾，融创捐款 2000 万

元，保障物资采买；10 月山西暴雨，安踏捐赠

2000 万元现金及物资紧急驰援……一笔笔善

款、一车车物资，汇聚成满满正能量。

“品牌建设没有捷径，需要将社会责任

融 入 生 产 、管 理 、经 营 的 方 方 面 面 ，守 正 笃

实，久久为功，才能让‘金字招牌’历经风雨

洗礼仍然闪闪发光。”娃哈哈集团董事长宗

庆后说。

“面对竞争压力和不确定性，以品牌建设

提质增效是内在要求。”在清华大学公共管理

学院院长江小涓看来，以质量为基础、以创新

为内核、以责任为担当，在迈向高质量发展的

新阶段，中国品牌必将激发出强大竞争力和

深远影响力。

2021年，143家中国企业入围世界500强

为高质量发展贡献品牌力量
本报记者 邱超奕 韩 鑫
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近日，上海数据交易所揭牌成

立并正式开业，面向数据流通交易

提供高效便捷、透明安全的数据产

品交易服务，对全国数据要素市场

发展具有重要的探索价值。

数 据 交 易 所 的“ 诞 生 ”是 新 事

物，但数据交易并非新概念、新现

象。当下，数据已从单纯的生产要

素，向“资产”乃至“资本”转变，成为

市场资源配置中不可替代的生产要

素。尤其是迈入数字经济时代，庞

大、复杂经济活动所产生的大数据，

已成为企业竞相挖掘的“金矿”。一

方面数据具备了这些“新属性”，另

一方面，只有通过市场流通才能既

满足需求又真正实现价值。因此，

“十四五”规划明确提出了建立健全数据要素市场规则。

值得注意的是，对于数字经济体量庞大、数字经济与

实体经济融合发展渐趋深入的国内市场而言，数据交易

显得尤为迫切。我国数字化发展能力持续增强，互联网

产业和市场规模不断扩大，数据总量约占全球的 20%，是

数据要素禀赋较为丰富的国家。我国广泛接入的移动终

端、大型互联网平台和企业在数字化转型中积累的海量

用户信息和交易数据，在全球都具有鲜明的特色和优

势。做好数据流通交易这篇大文章，建立规范、科学、安

全的市场规则，能够进一步以数据驱动我国产业数字化

和数字产业化的增量提速。

上海数据交易所的设立是探索之举，其聚焦的破解

数据交易确权难、定价难、互信难、入场难、监管难等关键

共性难题，也恰恰反映了数据要素流通交易的复杂性。

如何科学合理地对数据归属权进行确认，如何确保数据

流通过程中的安全、合法，这些既是数据交易的瓶颈，也

是生命线。在提高数据产品数量和质量的同时，要统筹

数据开发利用、隐私保护和公共安全，加快建立数据资源

产权、交易流通、跨境传输和安全保护等基础制度和标准

规范，让数据要素充分参与市场配置，释放数字红利，助

力高质量发展。
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在提高数据产品数量
和质量的同时，要统筹数
据开发利用、隐私保护和
公共安全，让数据要素充
分参与市场配置，释放数
字红利，助力高质量发展

本版责编：林 琳 吕中正 韩春瑶

■经济时评R

!"#$ %&'()*+,-.

!"!"#$%&'()*)+,-.""/012$()

34%&567)894:;<=8>?@AB$CD

EF%&'GFH7IJKL$MN@OPQR$SK

<=8>?@AB*T9

%&PUV=WXYZ[\]^_̀ PUV=abc

Ude()fg)4hijk:lmnopV=Hqr

stN@9!"!"#$N@uvwmxy$CDEFz{

|GFe}~!"#$%.&""'(!)$*SN@+,

xy9-.$PUV=*T/0$t12345678

9:;()<=>()?@$!"!"#AB%&'C<X

DN@$!"!.#AE%&'FGH<̀ IJKaN@9

LMNOPMQRS<Tt@fUV>?@WXY

F@Z[$CDEF%&'GF\G*]m^t1<m

^IJ_`$a*SbcdeABrf2$g4EF*

Th.88ijr<kK9

lm !"!.# ."no$CDEF%&'GFpq>

?@r!)wmr .stu"v/($>?@!)wxy

.s.u&./(9P<%z{m^IJ$|}4'~!"

#"""d>$%bc$%"!#"/(%z{wm&'9

/&)0 1$234*5'67

4*]m^(WXP<r)V*4$CDEF%&

'GFijH+MWXeN@r(,IJ$

f2,-PMWXN@./QRe04!)

1Y$ij2340t1$em^t1P<$

6K&'%&5?6Yjk78KrWXP

<C;9

%&K9:;<=>?YZ[\c7dBFGH

<̀ IJKaN@9!"!"#$@[\A7t=2BCw

mDE$CDEFz{|GF4F*GH .I""'(}

kwm!)9!"!.#$JLM$%KLMN!@J4

N@N!9

aOP!)Q#RS>$CDEF%&'GFL,

-M%&'WTXDUf%&'VWU;*$P<./

QR04!)(XYZg>$[K\+WXeN@^w

x]y$̂ a_`C<af7WbW;cT1Y$}de

#~a_f{g9haG)ij./(9f2$PME

klm<7d./tnOa%&W v9'?cTr.
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