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成果丰硕 精彩继续
连日来，“四叶草”内，展示、体验丰富多样，采购、签约喜报不断。参展参会企业收获满满，不少企

业已开始锁定下一届进博会展位。“越办越好”的进博会彰显强大磁力，中国开放的春风温暖世界。
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图①：在消费品展区，参观者了解伊朗地毯。

人民网记者 翁奇羽摄

图②：在技术装备展区，智能机器人用毛笔写汉字。

翟慧勇摄（影像中国）

图③：在食品及农产品展区，展台人员在介绍产品。

本报记者 邝西曦摄

图④：在食品及农产品展区，参观者了解进口水果。

唐 克摄（影像中国）

图⑤：参展商与参观者在斯里兰卡红茶展位交流。

本报记者 刘 慧摄

图⑥：参观者在乐高展台合影留念。

人民网记者 翁奇羽摄

图⑦：在消费品展区，参观者体验 VR 运动产品。

本报记者 巨云鹏摄

近 400 平方米的展区，以一个小型广场为社区中心，连接

了 4 个不同类型的家庭展间。人们在“街区”里参观、闲逛，可

以体验适合自己需求的家居解决方案。以人们日常生活的街

区概念为灵感，宜家将“未来家体验空间”的互动模式带到了

第四届进博会现场。

今年 8 月，宜家全球首家“未来家体验空间”在上海徐家

汇开业。这里曾是宜家在中国设立的首家商场，改造后的空

间共有 63 个展间，涵盖了 9000 多种产品，吸引了大量顾客前

来体验。正是由于“未来家体验空间”的成功，宜家将其带到

了进博会，实现了展示体验和生产销售之间的良性互动。

宜家在今年进博会上还推出“中国新年”系列产品，包括

20 多件家居物品。“我们希望融合中国传统文化元素和现代

工艺，迎接中国新年的到来。”宜家相关负责人霍若琳介绍说，

通过进博会平台与中国客户加强沟通交流，可以更好地了解

中国消费者的习惯和需求，“对新产品的设计研究和经营理念

的创新很有帮助”。

11 月 5 日至 9 日，宜家展台累计接待参观者约 3 万人次，

还有超过 14.6 万人次观众通过图文、视频直播等进行了“云参

观”“云互动”。“消费者真诚热情的反馈，增强了我们与中国市

场共创未来的信心，我们提供的服务模式将更加精准。”霍若

琳表示，未来宜家将带来多种专为中国市场开发的新产品，更

好满足中国消费者的家居需求。

服务模式精准化

本报记者 杨 迅

走进西门子能源的展台，一个巨大沙盘模型通过虚拟

现实技术，展示着能源产业链和低碳转型前景。该公司低

碳能源系统高级总监傅晓东每天数十次向参观者介绍和演

示沙盘。

今年是西门子能源作为独立运营的能源企业首次参展进

博会。开展首日就签约不断，收获颇丰：与中国石化、中国石

油签署采购意向书，与中国国家能源投资集团有限责任公司

合作开发多样化能源市场，与杭州一家企业签下价值 6.1 亿元

人民币大单……

绿氢解决方案是西门子能源的一款“明星”展品，它 1 小

时可制氢 335 千克，能供 20 辆大巴车全天不间断使用。来往

的各地采购商和能源企业同行都对这款产品充满兴趣，仔细

询问。

“面对气候变化的严峻挑战，本届进博会参展商联盟专门

设立能源低碳及环保技术专业委员会，呼应了多边合作的大

趋势，具有特殊重要的意义。”西门子能源全球高级副总裁姚

振国表示，要实现碳达峰、碳中和目标，作为能源企业，必须主

动作为。

展品变商品，进博会平台广阔。上届进博会上展出的一

款环保型高压开关设备，今年已在江苏无锡的一座变电站落

地。姚振国说：“每年参加进博会，相当于过去一年合作成果

的大展示，我们结识了更多的合作伙伴，开启了更深入的合作

阶段。”

绿色低碳迎良机

本报记者 吕中正

在汽车展区的博世展台现场，前来沟通洽谈的采购商络绎

不绝。作为连续 4 年参加进博会的“老朋友”，博世对进博会带

来的合作机遇和发展红利感触深切。展会第一天，博世就与中

国一汽签署战略合作框架协议，实现在品牌、技术、市场和管理

等方面的优势互补。

“在进博会平台上，我们不仅收获了更多的意向订单，更重

要的是通过与合作伙伴的沟通交流，我们的创新更有方向性，也

更有底气，服务全球市场的能力也在不断提升。”博世相关负责

人蒋健表示。

新一代喷水式雨刮系统，通过调节喷嘴角度可降低 30%的

洗涤液损耗量；纯电动汽车专用无级变速器，能使电机始终处于

最佳工况点，从而增加续航里程……展台上的多款低碳节能新

品，吸引了众多采购商的关注。“展台已接待观展团约 60 批次，

参观人数约 4.3 万人次，大家对我们在中国市场研发生产的新产

品、新技术都很感兴趣。”蒋健说。

借助进博会平台，博世加快了在中国投资合作的步伐。在

软件开发领域，继在武汉、烟台两地建立研发中心之后，今年新

落成南京研发中心，并于 10 月份投入使用；在可持续交通领域，

博世正逐步扩大本土研发。在无锡建成的氢燃料电池中心已于

今年一季度投入使用，这是博世集团在德国以外的首个燃料电

池中心。

“有了进博会这一合作共赢的纽带，博世对中国市场更有信

心，将把中国作为重要的研发和创新基地，持续提供更有竞争力

和价值的产品与服务。”蒋健说。

创新更有方向性

本报记者 王 珂 韩 鑫

乌拉圭国家肉类协会展台，20 张洽谈桌前座无虚席。乌拉

圭生鲜企业潘多公司的销售经理尼古拉斯·梅立安刚与一名采

购商聊完，就迅速转到另一张洽谈桌前，投入下一场会谈。

乌拉圭的牛羊肉品质优良。2018 年，协会抱着试试看的想

法，携手乌拉圭 7 家企业参加了首届进博会。从那之后，乌拉圭

牛羊肉迅速在中国市场“走红”。2019 年，中国成为乌拉圭羊肉

第一大出口市场，出口额占其出口总额 50%以上。

从第一届的 36 平方米到今年的 250 平方米，不只是展台面

积变大了，参展商的收获感也更强了。这些天，参展企业都处

于“忙碌”模式，仅第一天，咨询人数就超过 300 人。“尽管相隔

万里，但借助进博会这一重要平台，乌拉圭企业不断开拓中国

市场，大家都非常看好这里的广阔前景。”协会相关负责人蔡

佳欣说，预计今年乌拉圭向中国出口的牛羊肉将分别占其出

口总量的 60%和 80%。协会还在积极推进其他肉制产品对华

出口事宜。

“进博会为促进乌中企业合作打造了最佳平台。”蔡佳欣表

示，越来越多餐厅用“乌拉圭牛羊肉”标识吸引顾客，其品牌价值

在中国市场不断提升。“进博会，明年我们还要来！”

“明年我们还要来”

本报记者 颜 欢

卢旺达农民咖啡公司的展台前，工作人员正热情介绍特

色产品——“大猩猩”牌咖啡。2018 年，这款咖啡通过首届进

博会与中国消费者见面。4 年来，卢旺达农民咖啡公司不断

发展壮大。

“过去我们的产品出口量非常有限，现在通过中国电商平

台，产品常常很快就销售一空。”该公司首席执行官戴维·恩加

兰贝高兴地说，感谢进博会这一合作共赢的平台，让卢旺达咖

啡在中国市场知名度大大增加。

本届进博会上，卢旺达驻华大使詹姆斯·基莫尼奥当起了

“带货主播”，不仅在线卖空了备好的咖啡现货，还完成了超过

4 万包的预售。“网上直销中间环节少，每公斤咖啡能多卖 4 美

元。这不仅增加了公司效益，也让与我们合作的数千咖啡农

户受益颇多，提高了大家的收入。”恩加兰贝说。

咖啡是“千丘之国”卢旺达的支柱产业之一，大约每 30 人

中就有一人从事咖啡豆种植。过去，当地以出口咖啡生豆为

主，农民收入微薄。如今，卢旺达咖啡在中国市场受到好评，

让恩加兰贝对开拓更大国际市场充满信心。

卢旺达驻华大使馆商务参赞沙米尔高度赞赏进博会发挥

的平台作用。他表示：“进博会不仅为农民咖啡公司这样的卢

旺达企业搭建了进入中国市场的桥梁，还让更多中国朋友深

入了解卢旺达，创造了更多宝贵的合作机遇。”

数千农户受益多

本报记者 王云松

本届进博会本届进博会，，拜耳展台聚焦医疗健康和农业科学两大领拜耳展台聚焦医疗健康和农业科学两大领

域域，，签约和互动活动一场接一场签约和互动活动一场接一场：：与本土伙伴九州通医药集团与本土伙伴九州通医药集团

续签续签 55 年战略合作协议年战略合作协议；；与海南博鳌乐城国际医疗旅游先行与海南博鳌乐城国际医疗旅游先行

区管理局签订战略合作备忘录区管理局签订战略合作备忘录；；举办眼科专家科普视频访谈举办眼科专家科普视频访谈

和健康生活主题沙龙……和健康生活主题沙龙……

连续连续 44 年参加进博会年参加进博会，，每年拜耳都有新产品每年拜耳都有新产品、、新技术亮新技术亮

相相。“。“通过进博会这一重要平台通过进博会这一重要平台，，拜耳进一步拓宽了与中国行拜耳进一步拓宽了与中国行

业伙伴和消费者的互动渠道业伙伴和消费者的互动渠道。”。”拜耳相关部门负责人张蕾介绍拜耳相关部门负责人张蕾介绍

说说，，在上届进博会上在上届进博会上，，拜耳与江南大学和微康益生菌公司达成拜耳与江南大学和微康益生菌公司达成

战略合作战略合作，，共同开展临床研究共同开展临床研究，，为中国消费者定制益生菌解决为中国消费者定制益生菌解决

方案方案。“。“今年初今年初，，三方推出了首款产品三方推出了首款产品‘‘达益喜达益喜’，’，这是进博会溢这是进博会溢

出效应的生动诠释出效应的生动诠释。”。”

““随着往届进博会上合作成果不断落地随着往届进博会上合作成果不断落地，，今年今年，，我们展示我们展示

的创新产品更为丰富的创新产品更为丰富，‘，‘朋友圈朋友圈’’不断扩大不断扩大。”。”张蕾说张蕾说，，在本届进在本届进

博会开展前博会开展前 100100 天天，，拜耳便提前签约锁定了第五届进博会的拜耳便提前签约锁定了第五届进博会的

展位展位，，期待继续带来医疗健康和农业科学领域的创新产品和期待继续带来医疗健康和农业科学领域的创新产品和

解决方案解决方案。。

产品落地效果实

本报记者 杨 迅


