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“四叶草”绽放，又迎来进博时间。

11月 4日，第四届中国国际进口博览会开幕。58个国家

和 3 个国际组织参加国家展，来自 127 个国家和地区的近

3000家参展商亮相企业展，国别、企业数均超过上届。

作为世界上首个以进口为主题的国家级展会，进博会已

经成为国际采购、投资促进、人文交流、开放合作的四大平

台，成为全球共享的国际公共产品。本届进博会有哪些新看

点、新亮点？世界目光聚焦上海，本报记者带你一探究竟。

——编 者

一声令下，4 台工业机器人同步“甩开膀

子”，娴熟地抓取各自“分管”的装配件，放到

指定位置上，没几分钟，一栋“房子”盖好了。

控制 1 台机器人不是啥新鲜事，但调动 4
台协同作战，就考验指挥系统的智能控制水

平了。11 月 4 日，日本智能制造企业那智不

二越，在进博会展台现场演示了这套看家本

领。这是他们首次把集装箱式房屋搭建系统

带到中国展出，希望这项技术能应用于中国

的项目建设中。

漫步第四届进博会各大展区，记者发现

一个有趣的趋势：比起让单个展品亮相展台，

手握炫酷科技的参展商，更乐意将整套场景

应用搬进场馆，全景展现一整套绝活。于是，

在进博会上，人们看到更多的是“动”起来的

零碳工厂、人工智能车间、无接触医院……

作为连续 4 届参加进博会的常客，瓦里

安医疗今年打包呈现了 3 项全球首发的解决

方案。数字化肿瘤互联网医院把登记处、筛

查室、诊室、癌症治疗、健康管理集成一体，提

供全程个体化治疗服务。在全球首个人工智

能高度自动化无接触癌症放疗中心，仅 15 分

钟即可在线完成过去需要 10 小时的精准放

疗，真正做到全流程无接触。这些见不到医

护人员的整装医院，让人们看到了今后私人

订制医疗服务的前景。

包括强生医疗在内，诸多医疗器械企业

提前预告了新产品发布信息。在医疗展区，

今年的首发首展、新产品、新技术将超过前三

届。场馆发布专区，将分展区分行业集中展

示 62 场首发新产品、新技术、新服务。

据悉，第四届进博会上，全球三大拍卖

行、三大时尚高端消费品集团、四大粮商、十

大汽车集团、十大工业电气企业、十大医疗器

械企业、十大化妆品企业等悉数参展，大量新

品将在进博会平台竞相首发。

首发新技术 场景更丰富
本报记者 黄晓慧 巨云鹏

进博会是新产品新技术全球首发、中国

首展的大平台。今年首发新品，不少来自外

企设于中国本土的研发团队，通过进博会平

台畅销海内外。

连续 4 届参展的阿斯利康，今年特设区

域生物医药产业合作展台。首届进博会上，

阿斯利康推出在北京亦庄研发的原创新药并

早于欧美上市，今年又推出另一款与和记黄

埔医药共同研发的新药。

“从产品展示到共筑创新药生态圈，参加进

博会是阿斯利康跟合作伙伴展示成果的高光时

刻。未来三五年，我们会看到更多中国创新产

品出海。”阿斯利康全球执行副总裁王磊说。

即将全球首发的徕卡染色机，是丹纳赫

医学诊断平台在中国本土研发、本土制造的

首款产品，生成专利 6 项。丹纳赫全球副总

裁、中国区集团总裁彭阳表示：“中国不仅是

重要的市场，更是研发中心、制造基地，是未

来丹纳赫全球创新引擎的加速之地。”

在新冠肺炎疫情防控常态化背景下，医

疗器械及医药保健展区成为本土化创新最具

特色的展区之一。

通用电气（以下简称“GE”）医疗首次发

布 5G 磁共振应用远程指挥中心方案，实现

语音、视频、超声影像三者实时同步传输，让

基层医院连接远程专家，犹如把一个三甲医

院的超声科“搬到”社区和农村。这一产品

正 是 GE 医 疗 中 国 团 队 本 土 创 新 的 成 果 。

GE 医疗中国总裁兼首席执行官张轶昊说：

“建设更具韧性的公共卫生防疫体系是疫情

下全球共同面对的课题。GE 医疗将整合全

球资源与中国团队自主研发的协作优势，不

断推出满足中国市场的定制产品，携手更多

本土企业，用创新引领健康未来。”

研发新产品 畅销海内外
本报记者 田 泓 沈文敏

从本届进博会起，技术装备展区节能环

保专区更名为“能源低碳及环保技术专区”，

以“低碳发展，绿色复苏”为主题，为全球能源

与环保企业搭建交流合作平台。西门子能源

等一批参展商纷纷宣布碳中和目标愿景，响

应进博会碳中和倡议。

联合利华的展台围绕一面可让观众亲

手种草的“可持续墙”展开，通过互动体验，

倡 导 参 观 者 加 入 减 碳 行 动 。 10 年 前 ，联 合

利华下属品牌力士与中华环境保护基金会

共同发起“一人一元一平米”植绿计划，在多

地种植牧草，改善生态环境的同时，还能促

进农牧民增收。收获的紫花苜蓿作为沐浴

乳原料提供给力士，部分利润又反哺公益草

场建设。

“对比 2018 年，我们的二氧化碳排放量

降低 12.8%，产量增长了 18%。”美国食品企

业 亿 滋 大 中 华 区 供 应 链 副 总 裁 张 凝 芳 说 ，

过 去 两 年 ，亿 滋 的 苏 州 湖 东 工 厂 和 北 京 工

厂 实 现 了 光 伏 发 电 ，中 国 市 场 超 过 96% 的

亿 滋 产 品 包 装 材 料 实 现 可 循 环 利 用 ，未 来

将 通 过 技 术 突 破 ，实 现 100% 可 回 收 、再

利用。

“绿色办展”是进博会的一贯理念。第

四届进博会首次支持重复使用上一届进博

会人员证件近 6 万张。上海出租车行业 5 家

骨干企业配备了近 2500 辆纯电动出租车，

组建了一支新能源出租车进博会专属保障

车队。

接 下 来 ，中 国 国 际 进 口 博 览 局 及 国 家

会 展 中 心（上 海）将 携 手 合 作 伙 伴 ，全 面 引

入 碳 中 和 理 念 、标 准 及 项 目 ，实 现“绿 色 进

博 ”，推 进 会 展 业 整 体 碳 中 和 标 准 体 系

建设。

响应新倡议 助力碳中和
本报记者 田 泓

中国市场对国外中小企业充满吸引力。

第四届进博会近 3000 家参展企业中，有 1200
多家是通过组团方式亮相的。近 50 家境外

展团，参展国别和地区超过 40 个，以中小企

业为主，涉及行业广泛，产品种类多元，总展

览面积近 4.2 万平方米。此外，还有 30 多个

最不发达国家参展，展品以农产品和消费品

为主。

中国国际进口博览局招展处负责人表

示，来自“一带一路”沿线国家和地区、中东

欧、非洲国家的企业克服疫情影响积极参展，

扩大了“朋友圈”，突出了进博会的国际公共

产品属性。

波兰牛奶品牌“味奇”通过第二届进博会

进入中国市场。据统计，2020 年，波兰牛奶、

奶粉和奶酪等产品在中国市场的销量增长

70%，中国成为波兰乳制品出口增长最快的

市场。组织了逾 30 家波兰企业参加第四届

进博会的波兰投资贸易局驻华办事处首席代

表尤德良说：“进博会让世界各国受益。”

中国是俄罗斯第一大贸易伙伴。俄罗斯

出口中心展团展区近 1500 平方米，30 多家企

业主要集中在食品及农产品、消费品、汽车展

区，还有 15 家俄罗斯企业“云参展”。俄罗斯

出口中心总裁尼基申娜希望借助进博会平

台 ，帮 助 俄 罗 斯 企 业 更 好 、更 快 进 入 中 国

市场。

日本贸易振兴机构今年又组织逾百家企

业参展，虹桥进口商品展示交易中心开设的

日本商品基地也于 11 月初开门迎客。新加

坡工商联合总会组织的 46 家参展商中，18 家

来 自 金 融 、物 流 、基 础 设 施 建 设 、教 育 等 行

业。德国海外商会展团则汇集了不少专、精、

特企业，中国德国商会董事会主席柯曼表示，

进博会是德国企业向中国消费者展示持续创

新能力的平台。

打开新市场 扩大朋友圈
本报记者 田 泓

肖像画《门前的阿特丽斯·哈斯丁》，出

自 现 代 主 义 大 师 亚 美 迪 欧·莫 迪 利 亚 尼 之

手，画面动人；国画《味江》，是张大千传世画

作之一，十分珍贵；草间弥生的大型雕塑《南

瓜》，作品长、宽、高都达 3 米，这件保税展示

艺术品一进场，就广受关注……

“这届进博会，最具艺术气息的，就是首

次设立的文物艺术品板块，在这里可以展销

艺 术 品 。”上 海 市 文 物 局 文 物 处 副 处 长 李

晶说。

来自英国、西班牙等 11 个国家和地区，

包括佳士得、苏富比、富艺斯在内的 20 家境

外机构携一批世界顶级艺术品组团亮相第四

届进博会，傅抱石、吴冠中、毕沙罗、瓜尔迪、

莫奈等中外著名艺术家的经典作品，以保税

出区展示的方式惊艳“四叶草”，申报总货值

超过 23 亿元。

借助进博会，一个新的艺术品国际交易

平台正在形成。

1 年前，为促进海外中国文物回流，财政

部、海关总署和税务总局联合发布通知，在进

博会期间，每个展商销售艺术品、收藏品及古

物 类 展 品 ，可 享 受 5 件 以 内 的 税 收 优 惠 政

策。同时也鼓励享受税收优惠政策的文物类

展品在国有文物收藏单位进行公益性展示。

第三届进博会期间，5 件古书画成交额达 34.9
万美元，免征进口关税及进口环节增值税计

29.76 万元。

李晶介绍，得益于免税政策，依托上

海国际艺术品保税服务中心的国际通

道、保税仓储、物流运输、珍品操

作等配套服务，越来越多的画

廊、拍卖行、艺术机构愿

意 让 一 件 件 大 师 作

品 亮 相 进 博 会

展区。

设立新板块 展销艺术品
本报记者 曹玲娟

开放

创新

科技

绿色

艺术

“上届进博会上，我们采购了价值 1000
万美元的设备，预计今年新增产值超过 2 亿

元。”谈起进博会，安徽池州华宇电子科技股

份 有 限 公 司 项 目 经 理 刘 中 洁 直 言“ 收 获 满

满”，“在这里，可以及时了解行业信息，让企

业跟上行业发展。来第四届进博会前，我们

已和几家外国企业沟通，准备采购总价值超

过 1 亿元的设备。”

“一年一度，饱览产业趋势和科技前沿，

学习借鉴先进技术和标准，实现从商品、技术

到品牌的赶超。”在江苏苏州市相城区委常

委、副区长王蓓蕾看来，把新设备、新商品服

务运用到企业发展中，助推本土企业的产业

升级与创新，已成为进博会溢出效应的重要

体现。这次，相城区组建了上千人的交易团，

230 家参会企业预计成交额超 6000 万美元。

成立于 2011年的麦隆咖啡，是一个以咖啡

全产业链建设为特色的中国精品咖啡品牌。

“我们和旗下企业已连续参加了 3届进博会，与

来自 20 多个国家的参展商建立了贸易往来。”

公司品牌负责人张明珠说。目前，麦隆咖啡已

将咖啡店开到了新加坡、韩国、越南等国。

上海市政府合作交流办公室主任姚海表

示，进博会举办以来，围绕共享进博机遇、放

大进博效应，上海市、区两级以及产业园区、

企业多方携手联动，促进了“展品变商品、参

展商变投资商、采购商变贸易商”，一大批重

大项目在上海、长三角乃至更大地区落地。

今年，上海市政府合作交流办发起了进博会

合作交流采购团，有 300 多家企业参与，“争

取让进博会溢出效应惠及更多城市、更多企

业、更多人群。”

开拓新机遇 发展动力足
本报记者 巨云鹏 田 泓

共享

图①：11 月 4 日，北京冬奥会吉祥物“冰墩墩”在第

四届进博会上亮相。 本报记者 巨云鹏摄

图②：11 月 4 日，第四届进博会食品及农产品展

区，来自世界各国的水果整齐摆放。

本报记者 蒋雨师摄

图③：11 月 4 日，第四届进博会食品及农产品展

区，展出的鲜花芬芳夺目。 本报记者 蒋雨师摄
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