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近年来，红豆集团积极推进技

术创新，以产学研用为手段，加快

新品开发。以智慧化建设提高技

术含量，加快“智慧红豆”建设，实

现先进制造业和现代服务业融合。

红豆集团是民营企业的典型

代表之一。从一个手工小作坊发

展成为大型跨国企业集团，红豆的

秘诀就是坚守致富乡亲、造福社

会、实业报国、共同富裕的发展目

标，在党的方针政策指引下找机

遇。围绕发展抓党建，抓好党建促

发展，是红豆集团党建的基本理念

和工作思路。以党建文化引领企

业文化，推动形成了自身的优秀文

化，进而不断凝聚力量，助力企业

发展。

数十年的发展历程中，红豆人

把党的政治领导与促进企业经营

发展相统一，探索出以党建引领企

业高质量发展的有效路径，形成了

具有自身特色的党建经验、工作

方法和工作机制，把党的政治优

势有效转化为集团的竞争优势、

发展优势。 2019 年，红豆的党建

工作经验作为民营企业党建案例

入选“不忘初心、牢记使命”主题

教育案例。

党 建 引 领 ，红 豆 集 团 的 发 展

迎来了新突破。15 年内创立两家

主板上市公司，“红豆股份”“通用

股份”在上交所上市；2020年，红豆

集团居于中国民营企业 500 强前

列；响应国家“一带一路”倡议，集

团联合中柬企业主导开发建设的

西哈努克港经济特区已吸引来自

全球的 166 家企业入驻，被称赞为

“中柬务实合作的样板”。

为更好地践行企业责任、服务

社会大众，红豆集团积极做好发展

定位、内部定位、社会定位。在发

展定位上，推进生产经营智能化、

绿色化、服务化、高端化、国际化、

规范化，践行新发展理念，实现高

质量发展。在内部定位上，推出

“四铸四有”工程，让员工充分分享

企业的发展成果。在社会定位上，

倡导共赢理念，实现与股东、员工、

顾客、供方、合作伙伴等相关方的

共赢。

红豆集团红豆集团——

凝聚力量凝聚力量 造福社会造福社会
本报记者 李远哲

五粮液集团是一家以酒业为

主、多元化发展的大型国有企业。

公司党委以“固本、铸魂、聚智、融

心、正风”党建五大工程为抓手，打

造“党建引领、风清气正、共融发

展”的党建特色品牌，以高质量党

建引领企业高质量发展。2020年，

公司销售收入、利润总额均保持了

两位数以上的优势增长。

聚 焦“三 个 保 障 ”，筑 牢 高 质

量 发 展“ 奠 基 石 ”。 聚 焦 政 治 保

障，推动党的领导全面融入公司

治理体系，抓实党史学习教育，不

断提高党性修养和思想政治理论

素养。聚焦组织保障，推动基层

党组织标准化、规范化建设，探索

建立特色党建品牌。聚焦纪律保

障，坚持“严”的主基调，加强关键

领域监督力度，营造风清气正的

发展环境。

围绕“三个融合”，用好高质量

发展“金钥匙”。围绕党建工作与

中心工作深度融合，大力开展党员

立项攻关，2020 年申报攻关项目

114 个，预计创造经济效益约 3 亿

元。围绕党建阵地与生产一线深

度融合，以五粮液党建文化中心为

主体，建设“1+N”党建文化矩阵。

围绕党建平台与互联网深度融合，

创新研发五粮液智慧党建、党内监

督履责平台，形成便捷、实用、高效

的工作新格局。

着力“三个培养”，激活高质量

发展“新引擎”。着力培养优秀干

部 ，建 立 健 全“1+ 8”干 部 制 度 体

系，探索职务职级分离试用期模

式，注重党务干部和业务骨干双向

培养，深耕能力提升“六大专项计

划”，全面提升综合素质。着力培

养匠人匠心，构建“传承+创新”的

匠心孕育机制，“大师+苗圃”的匠

艺锤炼机制，“平台+晋升”的匠人

成才机制，建设一支高素质产业工

人队伍。着力培养后备人才，多渠

道拓宽成长路径，加快培养懂经

营、会管理、善决策的复合型人才

队伍，为公司创建世界 500 强企业

提供坚实的人才支撑。

五粮液集团五粮液集团——

党建引领党建引领 共融发展共融发展
本报记者 韩春瑶

“东方红，太阳升”“我们迎着

初 升 的 太 阳 ，走 在 崭 新 的 道 路

上”……4 月 16 日，一首首红色经

典在广东顺德细滘河畔唱响。这

是格兰仕集团举办的“奋进新时

代 颂歌献给党”红色经典传唱活

动，来自企业多个部门的 12 支代

表队登台演出，用歌声表达对党的

感恩与祝福。

党史学习教育动员大会召开

以来，格兰仕组织全产业链开展红

色经典传唱、缅怀先烈祭扫等一系

列活动，掀起一股党史学习教育的

热潮。

做好民营企业党建，功夫在平

时，关键在基层。格兰仕常态化开

展形式多样的主题活动，发放党

刊、组织党员观看党建专题片已经

成为党员日常工作、生活的一部

分。集团党委还联合公司多部门，

通过开展丰富多彩的职工文化活

动，倡导真干实干、敢为人先、勇争

先锋的企业风尚。

听 党 话 、感 党 恩 、跟 党 走 ，是

民营经济得以高质量发展的重要

基础和根本保障。创建于 1978 年

的格兰仕，与改革开放同行。在

经济转型的历史巨变中，格兰仕通

过企业改制驶上了发展的快车道，

抓住了国家进一步扩大开放的时

代契机。

近年来，格兰仕响应号召，加

快产业链智能升级。一方面，对传

统产业链进行改造，陆续建立微波

炉全自动化装配生产线、电蒸炉腔

体全自动化生产线、滚筒洗衣机箱

体和内筒自动化生产线，并且高效

率建成工业 4.0 基地；另一方面，进

军开源芯片领域，联合跃昉科技推

出两款开源芯片，持续发力关键技

术领域。

“格兰仕长期以来坚定不移听

党话、跟党走。在企业建立起完善

的党组织，各级员工积极加入党组

织，这是格兰仕开展党史学习教育

的重要基础，也是格兰仕科技创新

必须依靠的‘红色力量’。”格兰仕

集团董事长兼总裁梁昭贤表示，全

体格兰仕人将继续肩负起经济和

社会责任，贡献自己的一份力量。

格兰仕集团格兰仕集团——

真干实干真干实干 勇争先锋勇争先锋
本报记者本报记者 白之羽白之羽

①①

②②

③③

④④

⑤⑤

本报北京 5月 11日电 （记者

林琳）在第五个中国品牌日到来之

际，由人民日报社发起，人民日报

文化传媒有限公司、快手主办的第

三届“国货发光”大型传播项目正

式启动。

2021 年“ 国 货 发 光 ”活 动 以

“岁月为证 奔跑追梦”为主题，通

过接力大合唱、精彩短视频、线上

挑战赛等形式，传播中国品牌不断

挑战创新、奔跑向前的动人故事，

分享消费者对国货的喜爱和支持，

以更时尚、更年轻的潮流形式，带

给消费者精彩纷呈、别具一格的品

牌体验。本次活动还联动了多个

消费品牌、物流企业，共同推出海

报接龙、联名产品和“国货发光”主

题物流包装，以鲜明的文化符号带

动消费者的国潮记忆。自 2019 年

起，人民日报社连续 3 年发起“国

货发光”传播活动。截至目前，活

动已联动 50 余位企业家、学者等，

数十家媒体、覆盖 13 个行业的 80
多个中国品牌加入。

岁月为证，“十三五”时期，中

国品牌建设取得可喜成绩。过去

5 年，国产品牌发力创新，不断提

高供给能力和供给水平，买国货、

用国货、晒国货成为年轻人的新

时尚。如今，从 5G 发展如火如荼

到网红文创频频圈粉，从“空中造

楼机”震撼亮相到首辆火星车“祝

融 号 ”逐 梦 九 天 …… 各 种 奇 思 妙

想、高新技术、工匠底蕴，令国货

不再仅是物美价廉、依赖规模和

成本优势的中低端产品，而成为

品质和潮流的引领者，日益受到

消费者青睐，在国内外市场上绽

放 夺 目 光 彩 。 2020 年“ 双 11”期

间，超两万个品牌在京东超市成

交额同比翻倍增长，1.3 万多个国

产品牌成交额增速超 2 倍，200 多

个老字号品牌成交额翻番。国产

品牌成为满足中国消费市场新需

求的生力军。

国 货 兴“潮 ”的 背 后 ，折 射 出

紧紧聚焦市场的品牌创新和根植

文 化 的 强 大 自 信 。 以 品 牌 为 载

体、以文化为语言，中国传统文化

与现代潮流碰撞交织，通过消费

者衣食住行的多样选择得到了更

好的诠释。一大批历史文化形象

符号、非遗传承技艺被越来越多

的 消 费 者 喜 爱 ，故 宫 文 创 、“ 李

宁”、“老干妈”等国潮产品陆续走

上世界舞台。 2020 年，中国跨境

电商出口同比增长 40.1%，其中，

京东全球售的海外华人业务销售

额同比增长 251%。“国潮热”彰显

出 中 国 品 牌 不 断 增 强 的 文 化 自

信，反映出消费者对中国品牌愈

发强烈的认同感。这足以说明，

以文化浸润赋予产品生命，以品

质信誉、责任担当推动品牌升级，

才能更好适应国内消费者对更高

品质生活的要求，实现中国品牌

向全球价值链中高端迈进。

本 次 活 动 的 联 合 主 办 方 快

手，也以丰富的文化内容生态助

力更多国货品牌发光发热。《2020
快手非遗生态报告》显示，在国家

级非遗代表性项目中，快手内容

涵 盖 1321 项 ，覆 盖 率 达 96.3% 。

以内容为核心，以多元文化创作

者为链接品牌和用户的桥梁，快

手凭借深入人心的营销方式，吸

引了更多年轻消费群体，助力国

货追梦之路。

岁月为证 奔跑追梦

第三届“国货发光”传播项目启动
买国货、用国货、晒国货成为新时尚
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图④：“国货发光”主题物流包装。

图⑤：五粮液生态园区。
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图①：红豆工业城全景。

图②：中国人保集团总部大楼。

图③：格兰仕工业 4.0 基地车间中的智能生产线。

2020 年 下 半 年 以 来 ，中 国 人

保以党的十九届五中全会精神为

指引，按照国家经济社会发展统筹

规 划 全 局 ，制 定 了“ 卓 越 保 险 战

略”。同时，着力提高全面从严治

党的工作质量和实际效果，充分调

动干部员工积极性、主动性、创造

性，切实增强干事创业的动力、活

力，为实施“卓越保险战略”提供坚

强的政治保证。

中国人保以国家需要作为首

要任务，努力做强做优做大，形成

与新发展阶段相适应的新发展态

势；加快建设世界一流企业，不断

创新保险品种，推出有温度的保险

服务；在服务乡村振兴、智慧交通、

绿色环保、健康养老、科技创新、社

会治理等方面进行大胆创新和有

益探索。

中国人保设立“乡村振兴保”和

“社区安全保”双保计划，聚焦乡村

和社区风险，将多个险种合而为一，

不仅方便快捷又省钱，更成为助力

乡村振兴和百姓安居的好帮手。

中国人保将高新技术融入保

险创新，通过汇集交通信息，减少

事故隐患，降低事故发生率。旗下

人保财险探索实践“承保+减损+
赋能+理赔”模式，以人工智能+物

联网技术为依托，为各类危货车

辆、大吨位车辆、班线客车和公交

车辆安装安全“主动防御系统”。

截至今年 3 月底，多地重点车辆事

故发生率同比大幅下降。

为保障群众“舌尖上的安全”，

中国人保成立了绿色保险产品创

新实验室，以“保险+认证”的方式

提供绿色有机食品检测服务，开发

涵盖种植、养殖、运输、生产、售后

等各环节的全产业链保险产品。

以党建促发展，不断优化客户

体验。中国人保深入开展“温暖工

程”，梳理了上万个客户关心的问

题，完成了近万件提升客户体验的

实事，努力以看得见的变化回应客

户期盼。

中国人保正积极推进六大战

略服务，塑造差异化能力，做有温

度的人民保险，努力提升人民生活

品质、守护美好家园。

中国人保中国人保集团集团——

创新提速创新提速 优化服务优化服务
本报记者本报记者 杨彦帆杨彦帆


