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1938 年 ，一 间 小 小 的 贸 易 商

号“ 联 和 行 ”在 香 港 悄 然 成 立 。

1948 年，“联和行”改组扩大为“华

润 公 司 ”，1983 年 改 组 成 立 华 润

（集团）有限公司。历经沧桑，华润

的历史发展紧贴时代脉搏，做出了

自己独特的贡献。

战争年代，解放区急需各种军

需物资支持。华润突破重重封锁，

将战略物资输往内地，并先后护送

1000 多名民主爱国人士，保证第

一届政治协商会议顺利召开。

新中国成立后，经济建设急需

外汇支持，内地发展更需要一个与

世界沟通的窗口。于是，华润再一

次 承 担 起 党 和 国 家 赋 予 的 时 代

使命。

作为中国进出口贸易公司在

港澳和东南亚的总代理，华润的主

要任务是组织对港出口，为内地进

口重要物资。最高峰时，华润的进

出口贸易额约占国家对外贸易总

额的 1/3。

1978 年 ，十 一 届 三 中 全 会 召

开，改革开放的大潮席卷神州。华

润首倡“三来一补”模式，开启了香

港制造业向内地产业转移的先河，

有力推动了内地经济转型。

上世纪 80 年代起，华润踏上

了转型发展之路，从贸易代理公

司向实业化、多元化转型。进入

新世纪，中国经济高速增长，华润

抓住机遇，通过并购重组、产业培

育、创新业态，成功建立起一批具

有行业领先地位的主营业务。如

今，华润的主营业务已经涵盖大

消费、大健康、城市建设与运营、

能源服务、科技与金融五大业务

领域。

2021 年 是“ 十 四 五 ”开 局 之

年，是我国现代化建设进程中具有

特殊重要性的一年。在新的历史

交汇点，华润将立足于服务国家战

略，突出高质量发展，强化创新引

领，优化资源配置，培育和巩固核

心产业，保持行业领先地位，为客

户提供优质的产品和服务，打造具

有自身特色的国有资本投资公司，

成为具有全球竞争力的世界一流

企业。

华润华润集团集团——

紧跟时代紧跟时代 担当作为担当作为
本报记者本报记者 沈沈 寅寅

在今年 3 月举行的恒大 2020
年业绩发布会上，恒大集团董事局

主席许家印宣布，恒大已完成从房

地产向“多元产业+数字科技”的

转型，标志着“新恒大”的到来。作

为“新恒大”的重点，恒大新能源汽

车业务实现快速发展：过去一年，

恒驰 9 款车发布，内饰及恒驰智能

网联系统相继亮相，冬季标定测试

顺利完成，天津、上海、广州等生产

基地启动试生产调试……据悉，计

划今年四季度进行恒驰系列车型

的试生产，明年实现大量交付。

早在 5 年前，恒大就开始实施

多元化发展战略，最终将目标锁定

在新能源汽车产业。对于恒大来

说，这不仅是与自身体量及规模相

匹配的新赛道，更是打造百年老店、

助力科技强国的重大战略决策。

要么不做，要做就做到最好。

许家印提出恒大汽车要争取实现

“三个必须”：核心技术必须世界领

先，知识产权必须自主拥有，产品

品质必须世界一流。同时，要开辟

一条充分利用全球造车资源的新

型造车路。

紧紧抓住自主创新这个“牛鼻

子”，恒大汽车成立全球研究总院

和智能科学院，下设整车技术研究

院、动力研究院、日本研究院、瑞典

研发中心等十六大专业研究院，扎

实推进自主研发工作，不断增强研

发实力。据了解，恒大自主研发的

动力电池预计今年三季度量产，此

外还与腾讯成立合资公司开发技

术领先的车载智能操作系统。

恒大汽车天津、上海、广州生

产基地，均以工业 4.0 标准打造，采

用先进的设备、工艺，实现智能制

造。以车身车间为例，恒大汽车生

产基地采用国际先进设备，各生产

线上的智能机器人协同工作，可实

现 24 小时全自动作业，是世界领

先的高端智能“黑灯工厂”。

据统计，恒大在新能源汽车产

业已累计投入 474 亿元，其中研发

投入达 249 亿元。按照计划，恒大

汽车到 2025 年实现年产销超 100
万辆，到 2035 年实现年产销超 500
万辆。

恒恒大集团大集团——

创新驱动创新驱动 智能发展智能发展
本报记者本报记者 林林 琳琳

贵州茅台 2020 年年报显示，

2020 年实现营业总收入 979.93 亿

元，实现归属于母公司所有者的净

利润 466.97 亿元。这是茅台交出

的最新业绩，在极不平凡、极不容

易的一年超额实现目标。

茅台在 2020 年年报中，明确

了下一步高质量发展的路径，以聚

主业、调结构、强配套、构生态为发

展思路，筑牢“质量、安全、环保”三

条生命线，推进品质茅台、绿色茅

台、活力茅台、文化茅台和阳光茅

台建设，为茅台“高质量发展、大踏

步前进”持续赋能。

在 2021 贵州白酒企业发展圆

桌会议上，贵州提出打造“世界酱

香 型 白 酒 产 业 集 聚 区 ”，聚 焦 优

质、守住品质生命线是根基。茅

台始终坚持“视质量为生命”的质

量观，严格遵循“质量第一”标准

和要求。

茅台生产离不开赤水河流域

的特殊微生物环境，保护好赤水河

生态环境就是守护茅台酒的绿色

生命线。“要像爱护眼睛一样爱护

赤水河”已成为全体茅台人的共

识。茅台将集中力量打好赤水河

流域生态保卫战，用实际行动筑牢

“绿色屏障”，让绿色成为茅台最亮

丽的底色。

茅台走向世界，靠品质也靠文

化。2019年，文化茅台建设全面启

动。围绕河谷文化、匠心文化、本

土特色文化等，茅台“做足酒文章，

扩大酒天地”，品牌价值不断攀升。

近年来，茅台聚力打造酱香型

白酒品牌梯队，深入挖掘酱香型白

酒文化内涵，围绕赤水河流域产业

带，从产地、品质、品牌和文化等多

重维度，丰富核心产区内涵和外

延，全力提升辨识度。

力争将茅台打造成省内首家

“世界 500 强”企业，是贵州省“十

四五”规划中作出的重大战略安

排。“始终把‘视质量为生命’作为

茅台至高的质量观，把安全生产作

为发展之要，把生态环境保护作为

生存之本，坚定不移走好绿色、健

康和可持续发展之路。”茅台集团

党委书记、董事长高卫东说。

贵州茅台——

坚守品质 发掘内涵
本报记者 白之羽

在伊利绿智能牧场中，智能系

统可以对每一头奶牛的健康、运

动、膳食、产奶等数据进行综合分

析。通过视频监控、人工智能识别

等技术，牧场各项生产流程都被实

时监控与分析，确保每一个生产环

节合规合度。

在呼和浩特的一座伊利智能

工厂里，通过配套装箱机器人、码

垛机器人、缠绕机器人等各种机器

人的辅助，工厂每天生产出 1200
吨、600 万包产品。按照国家卫健

委建议的饮奶量计算，这些产品能

够满足数百万人的日饮奶需求。

这些都是伊利积极发展智慧

乳业的缩影。事实上，伊利很早就

开始了数字化、智能化建设，通过

数据共享、标准统一、平台建设打

破数字孤岛，从原奶生产到消费终

端的全产业链条都实现了数字化、

智能化。在上游，伊利通过绿智能

牧场从源头严把产品品质；在中

游，智能工厂使食品安全链条可视

化，进而更高效地生产；在下游，通

过数字化、智能化技术，可以深度

洞察消费者需求，为消费者提供高

品质产品与服务。

在各行业努力迈向高质量发

展的背景下，伊利也探索出了一

条乳业高质量发展新路径，推动

数字化、智能化与乳业全产业链

深度融合，致力于生产安全、健康

的产品。

通过数字化、智能化技术，伊

利集聚全球优质资源，在提升创

新研发能力的同时，将中国乳业

推向世界。在荷兰，伊利联手瓦

赫宁根大学，设立了伊利欧洲创

新中心。在新西兰，伊利成功投

资建设大洋洲乳业生产基地。发

展至今，伊利的全球合作伙伴企

业 已 有 700 多 家 ，构 建 了 一 张 覆

盖全球资源体系、创新体系、市场

体系的骨干网络。

未来，伊利将继续坚持以消费

者为中心，依托智能化、数字化技

术，不断推进产业升级，持续为消

费者提供更高品质、更多元化的健

康产品，让中国品质享誉全球，让

中国品牌闪耀世界。

伊利集团——

探索路径 转型升级
本报记者 韩春瑶

自创立以来，京东从当年的“正

品行货”“211限时达”，到如今的“即

时消费”“退换无忧”，不断为消费

者提供更好的消费体验，也在日积

月累之中赢得了消费者的信赖。

京东是一家以供应链为基础

的技术与服务企业，不仅在线上连

接了数十万品牌和近 5 亿消费者，

高效的供应链系统还连接起数百

万社区周边的超市、药店、汽修店

等，让商户不仅能在手机上卖货、

进货，还能拓展自己的用户源。

在北京市大兴区长子营镇，草

莓种植户李玉林最近用上了京东

开发的“凤河大食堂”小程序。每

天晚上，他可以在小程序上看到用

户次日的订单量。根据订单，他每

天早晨开始采收，上午分拣、运输，

大概在中午之前就能把新鲜草莓

送到各个社区自提点，大大降低了

草莓损耗率。

依托大数据、云计算等技术，

京东还开发了蔬菜进京分省份对

接信息平台，帮助各地的蔬菜商户

进行远程在线供需对接，解决供需

双方信息不对称、匹配效率低而带

来的蔬菜滞销或价格大幅波动等

问题。

山东省平邑县地处革命老区

沂蒙山，前几年着力发展电商产

业，带动农产品销售。京东为其量

身打造了平邑智能云仓，目前这里

的仓储设施实现了自动化存储、自

动化分拣等功能，一天可以处理

10 万个订单。

如 今 ，无 论 是 在 城 市 还 是 乡

镇，京东多年沉淀的技术和供应链

能力开始发挥更大的社会效益。

2020 年，疫情防控中，京东快速反

应，将捐赠的医疗物资第一时间送

抵武汉医疗机构，不间断地向全国

供应了 29 万吨生活用品。在助农

领域，截至目前，京东平台累计实

现农产品交易额超 5800 亿元，打

造了农产品上行的重要渠道，并通

过“奔富助长计划”助力乡村振兴。

在推进实体经济的数字化转

型中，京东全面开放技术和供应

链，帮助实体产业，尤其是农产品

企业，降低参与市场竞争的门槛，

进而为广大消费者提供更高质量

的商品和服务。

京东集团——

科技助力 提升效益
本报记者 杨彦帆

日前，保利发展控股集团股份

有限公司发布 2020 年度社会责任

报告。 2020 年，公司积极助力复

工复产，持续优化产品结构和服务

布局，协助定点帮扶地区脱贫摘

帽，在服务国家战略、引领行业发

展、共建美好生活中交出了一份出

色答卷。

近年来，保利以国家政策为导

向，落实“房住不炒”要求，积极参

与保障性住房建设，推进租售并举

的人才住房体系建设，在北京、上

海、广州、武汉等 20 多个重点城市

布局人才公寓项目，持续服务城市

发展。

在此基础上，保利主动承担城

市共建责任，加大城市群聚焦和深

耕力度，深度参与城市更新项目，

积极推进城镇化进程。

以“设计—建设—运营”全链

条打造“公建兴城”模式，保利不

断赋能城市发展。从广州琶洲村

的改造到琶洲泛商业生态圈的全

面布局，从兰州黄河楼文旅项目

的打造到东莞虎门高铁站的迭代

升 级 …… 截至 2020 年末，保利参

与及跟进超过 130 个城市更新项

目，以粤港澳大湾区、武汉、太原等

为重点的业务格局正在加速形成。

提升城市运营服务是构建美

好生活的重要内涵。近年来，保利

不断深化服务的广度与深度，构建

多元化行业生态体系。

在 浙 江 嘉 兴 西 塘 古 镇 ，保 利

推进精细化管理，帮助古镇从 4A
景区升级为 5A 景区；在城市运营

服务领域，保利承担了“夏季达沃

斯论坛”“三亚财经国际论坛”等

主会场运营管理；作为国际赛事

军运会官方指定后勤服务商，保

利为近万名运动员提供生活服务

保障，从基层社区迈向世界舞台，

城市综合运营能力日益得到国际

认可。

此外，保利不断探索精准扶贫

模式，助力乡村振兴。2018 年起，

保利深入多个贫困家庭开展“培

训+就业”精准扶贫项目——“保

利星火班”。截至目前，“保利星火

班”已持续开展 5 期，为数百个贫

困家庭带来希望，为乡村振兴注入

前行动力。

保利发展控股——

深化服务 践行责任
本报记者 李远哲
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图①：矗立于香港维多利亚港湾畔的华润大厦。

图②：恒驰汽车在内蒙古牙克石的测

试基地进行冬季测试。

图③：伊利大洋洲生产基地。

图④：赤水河畔的茅台酒生产车间。

图⑤：京东快递配送员在北京市昌平

区金域国际社区派件。

图⑥：位于西藏林芝的保利雅途酒店。
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