
依靠京东为当地量身打

造的智能云仓，革命老区山

东平邑县的金银花、水果罐

头走出深山；得益于格力电

器新推出的家用空调“十年

包修政策”，更多消费者在使

用时少了后顾之忧；依托中

国 银 联 峰 值 每 秒 24 万 笔 交

易的保障能力，用户在“买买

买”时有了更好的体验……

近年来，中国品牌迅速成长，

不 仅 让 品 牌 的 价 值 不 断 提

升，也契合消费升级的大趋

势，成为满足人们高品质生

活需求的有力支撑。

如今，大众消费日益进

入 品 质 消 费 新 阶 段 。 对 于

消 费 者 而 言 ，以 前 注 重 量 ，

现 在 追 求 质 ；过 去 买 商 品 ，

如今买服务；曾经考虑的是

“ 买 得 到 ”，现 在 琢 磨 的 是

“买得好”。今天的消费者，

期待的是更智能的家电、更

健 康 的 食 品 、更 优 质 的 服

务，是更高品质的生活。以

高质量的产品和服务，满足

消 费 者 更 加 多 元 多 样 的 需

求，这既是中国品牌的责任

所在，也恰恰是新的发展空

间所在。

品牌，一头连着消费者，

一头连着企业。从企业的角

度来看，品牌是质量、服务与

信誉的重要象征，是企业参

与市场竞争的核心资源。今

天，单纯“拼价格”并不能包

打天下，“拼品质”才是每个

企业发展的必然选择。可以

说，品牌质量决定着企业能

否在竞争激烈的市场中站稳

脚跟，品牌建设则决定着企业能走多远。

不管时代怎么发展，无论市场如何变化，品质

永远是品牌发展的内在支撑，质量始终是企业应

有的价值追求。发展永无止境，服务于人民群众

的高品质生活需求同样永无止境。事实上，每个

人对高品质生活的向往和追求，都是企业发展的

重要推动力。增强品牌意识、把握发展机遇，推动

中国制造向中国创造转变、中国速度向中国质量

转变、中国产品向中国品牌转变，这样就能更好满

足人民群众对美好生活的需要，不断提高人民群

众的获得感、幸福感、安全感。

“所当乘者势也，不可失者时也。”未来一个

时期，我国国内市场主导经济循环特征会更加

明显，经济增长的内需潜力会不断释放。“十四

五”规划和 2035 年远景目标纲要明确提出，“开

展中国品牌创建行动”“提升自主品牌影响力和

竞争力”。以匠心铸精品，以质量树品牌，在助

力高品质生活中擦亮中国品牌的“金字招牌”，

这 样 的 历 史 机 遇 ，中 国 企 业 不 能 错 过 ，也 不 会

错过。
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习近平总书记高度重视中国品牌建习近平总书记高度重视中国品牌建

设设，，明确要求明确要求““推动中国制造向中国创造推动中国制造向中国创造

转变转变、、中国速度向中国质量转变中国速度向中国质量转变、、中国产中国产

品向中国品牌转变品向中国品牌转变”。”。

在浩瀚太空在浩瀚太空，，北斗三号全球卫星导北斗三号全球卫星导

航系统正式开通航系统正式开通，，全球已有全球已有 120120 余个国余个国

家和地区成功使用北斗系统家和地区成功使用北斗系统；；在神州大在神州大

地地，，中车集团复兴号高寒动车组来回穿中车集团复兴号高寒动车组来回穿

梭梭，，具有特殊具有特殊““战寒战寒””性能的动车组可在性能的动车组可在

零下零下 4040 摄氏度环境下安全运行摄氏度环境下安全运行；；在繁忙在繁忙

港口港口，，往来船舶满载中国制造的口罩远往来船舶满载中国制造的口罩远

渡重洋渡重洋，，助力全球抗疫……过去一年助力全球抗疫……过去一年，，面面

对新冠肺炎疫情带来的严重冲击对新冠肺炎疫情带来的严重冲击，，中国中国

企业坚持创新发展企业坚持创新发展、、优化升级优化升级，，中国品牌中国品牌

成色更足成色更足。。

在 中 国 品 牌 日 到 来 之 际在 中 国 品 牌 日 到 来 之 际 ，，本 报 今本 报 今

起 推 出 三 期 特 别 报 道起 推 出 三 期 特 别 报 道 ，，反 映 中 国 品 牌反 映 中 国 品 牌

高 质 量 发 展 的 生 动 实 践高 质 量 发 展 的 生 动 实 践 ，，聚 焦 中 国 品聚 焦 中 国 品

牌 服 务 人 民 美 好 生 活 的 良 好 形 象牌 服 务 人 民 美 好 生 活 的 良 好 形 象 ，，展展

示 中 国 品 牌 屹 立 潮 头 走 向 世 界 的 坚示 中 国 品 牌 屹 立 潮 头 走 向 世 界 的 坚

实脚步实脚步，，让中国品牌彰显中国气质让中国品牌彰显中国气质，，让让

中 国 品 牌 汇 聚 中 国 精 神中 国 品 牌 汇 聚 中 国 精 神 ，，让 中 国 品 牌让 中 国 品 牌

点亮美好生活点亮美好生活。。

——编编 者者

“这辆车外观时尚，性价比还高。”在比利

时，根特大学学生马修·范德勒对选购的凤凰

牌自行车十分满意。

不仅是自行车，中国品牌的电动自行车和

电动滑板车在海外也广受欢迎。比利时赛百

思中欧商务咨询公司首席执行官弗雷德里克·
巴尔丹介绍，近年来中国电动滑板车销售额在

意大利增长近 9 倍，在英国增长近 8 倍，在法国

增长近 4 倍。

“海尔冰箱不仅质量好，而且服务好。”在

澳大利亚，墨尔本市民露西表示，中国的海尔

在疫情来袭时坚持提供配送、安装等服务，令

消费者十分感动。2020 年，海尔海外市场业

务逆势增长，营收达千亿元，利润率创 10 年来

新高，海外 8 个大区市场份额进一步扩大。

埃及新行政首都中央商务区、俄罗斯莫斯

科地铁、中巴经济走廊“两大”公路……在“一

带一路”沿线国家和地区，不少醒目的地标都

由 中 国 企 业 承 建 。“中 国 建 筑 承 建 了 全 世 界

60%的高层建筑，这些遍布世界的建筑树起了

中国建造的品牌。”中建埃及新行政首都 CBD
标志塔项目总工程师田伟说。

日前，“2021 全球工程机械制造商 50 强

榜单”公布，徐工集团、三一重工、中联重科

分列全球第三、四、五位；我国最大的专业化

设 备 制 造 商 铁 建 重 工 挺 进 全 球 30 强 ，资 产

回报率和营业利润率均位居全球第一；银联

受理网络已覆盖全球 180 个国家和地区，全

球 发 卡 量 超 过 90 亿 张 ，成 为 全 球 发 卡 量 最

大 的 卡 品 牌 。 夏 农 表 示 ，近 年 来 ，我 国 自 主

品牌的影响力逐渐扩大，认可度和美誉度显

著提升，越来越多的自主品牌受到国内外消

费者的青睐。

质量上精益求精、创新上勇于攀登、责任

上敢于担当，中国品牌在国际市场上树立了良

好口碑。

扩大影响，深耕国际市场

擦亮中国品擦亮中国品牌牌 点亮美好生活点亮美好生活
本报记者本报记者 李心萍李心萍

输入年龄、性别、症状，AI（人工智能）辅助

诊疗系统会自动匹配专业医生，1400 多名医生

参与在线问诊……疫情防控期间，以平安集团

旗下平安好医生为代表的“云问诊”受到欢迎。

“远程医疗，让我们能在有限的时间内治

疗更多患者。”首都医科大学附属北京儿童医

院一级主任医师杜忠东说，一块小小的手机屏

幕，让空间距离不再成为求医阻碍，让更多人

能够高效便捷地享受医疗服务。截至 2020 年

12 月底，平安好医生累计注册用户量达 3.73
亿，日均咨询量达 97 万人次。

京东大数据显示，2020 年全年，京东平台

上销售过亿元的品牌中，超过 80%的品牌为中

国品牌；销售额增速超过 50%的品牌中，中国

品牌占比近 90%。如今，国产品牌正从衣、食、

住、行等各方面引领消费，助力创造美好生活。

让衣着更时尚。“有‘颜值’、有科技含量，

给国产篮球鞋点赞！”北京的篮球爱好者王帅

说，近年来，从李宁到安踏，国产运动鞋一次次

凭借绝佳的设计吸引消费者。

让饮食更健康。不少人因“乳糖不耐受”

无法享受牛奶的营养与美味。伊利应用 LHT

乳糖水解技术，研发出舒化无乳糖牛奶，有效

破解了“乳糖不耐受”难题。

让出行更便捷。起步、加速、转弯、变道超

车、靠边停车……体验了百度自动驾驶出租车

Apollo 后，在北京工作的程序员小王很兴奋，

“如果你闭上眼睛，基本分不出开车的是人还

是机器。”正是凭借 Apollo 领先的自动驾驶能

力，今年 1 月 11 日，百度宣布正式组建一家智

能汽车公司，以整车制造商的身份进军汽车行

业。吉利控股集团将成为新公司的战略合作

伙伴，共同打造下一代智能汽车。

让城市更宜居。在广东佛山碧桂园凤桐

花园项目工地上，工程师在平板电脑上一键下

发任务，“身高”1.7 米的地坪研磨机器人随即

启动工作。随着机器人磨盘的转动，原本粗糙

的地面很快变得光滑清洁，沙尘被全部吸进集

尘袋中，现场再也看不到传统地坪研磨灰尘弥

漫的场景。在粤港澳大湾区，在武汉、太原、西

安、郑州……近年来，保利发展控股大力开展

城市更新业务，已建成城市更新项目超 40 个，

项目总投资超 3000 亿元，助力 4 万户居民从低

矮“握手楼”迁入明亮宽敞的新居。

引领消费引领消费，，创造美好生活创造美好生活

“站在新起点，我们要抓住构建新发展格局

带来的重要机遇，依托强大国内市场，不断提升

企业品牌建设的专业化、市场化、国际化水平和

能力。”国家发展改革委产业发展司一级巡视员

夏农说。近年来，中国企业依靠技术创新、质量

提升、履行社会责任等不断擦亮品牌的底色。

——立足创新驱动，打造品牌竞争力。

“科技是宝能发展的第一引擎。”宝能集团相

关负责人说，以新能源板块为例，宝能聚创新能

源自主研发软包电池技术（LBP）在行业内实现

技术突破，将软包电池集成效率从 30％—40%提

升至 50％—60%，大幅降低零部件及制造成本。

华侨城集团希望通过不断创新产品形态，

满足群众多样化的文旅需求。“文化产业和旅

游业正处在转型发展的重要节点，品牌转型升

级迫在眉睫。”华侨城集团有限公司总经理姚

军说，华侨城将积极拥抱线上化和智慧化，以

技术创新驱动应用创新和产业创新。

近千项卫浴核心专利技术、超过 4000 平方

米的全品类研发中心、产品屡次斩获 IF、IDEA
等国际性设计大奖……在 23 年的发展中，恒洁

集团不断创新，致力提升消费者的生活品质。

——坚持以质取胜，提升品牌美誉度。

荣获“卓越质量品牌”大奖，位居空调行业

顾客满意度及各项指标行业第一……凭借产

品和服务的良好质量，格力电器连续 26 年在

家电行业处于领先地位。

“企业要为人们的美好生活服务，格力的产

品和服务都要高于行业标准。”珠海格力电器股

份有限公司董事长董明珠说。3 月 6 日，格力电

器发布公告，宣布对 3月 1日起销售的家用空调

实行“十年包修”，更大程度保障消费者利益。

——履行社会责任，增强品牌认可度。

捐赠保险保障总额超 1.2万亿元，助力打赢

疫情防控阻击战；积极参与脱贫攻坚，4 个定点

扶贫县成功脱贫摘帽，1534 个结对帮扶贫困点

全部脱贫出列；支持污染防治，推出央企首笔绿

色供应链融资，新增绿色投资 306亿元……一个

个务实举措彰显着中国人寿的责任担当。

“最大限度地为国家和社会多作贡献，是茅

台最想做的事，也是最该做的事。”茅台集团党

委书记、董事长高卫东说。泸州老窖股份有限

公司党委书记、董事长刘淼表示，具有强烈社会

责任感的企业，才能行稳致远，永葆基业长青。

创新发力，追求更高品质
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图图①①：：广东深圳恒大集团总部所在地广东深圳恒大集团总部所在地。。 资料图片资料图片

图图②②：：华润集团亮相首届中国国际消费品博览会华润集团亮相首届中国国际消费品博览会。。 资料图片资料图片

图图③③：：格兰仕电器配件制造一线的工人正在工作格兰仕电器配件制造一线的工人正在工作。。 何桂泉何桂泉摄摄（（人民视觉人民视觉））

图图④④：：广东广东深圳深圳欢乐港湾欢乐港湾。。 资料图片资料图片
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