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山 区 小 城 新 消 费 亮 点
多。在贵州兴义市，无论是老
年人走进电影院，还是年轻人
喝上精品咖啡，在不断推进的
新型城镇化建设进程中，县域
消费潜力正被加速释放。

在消费环境明显改善的
背景下，加速产业发展，提高
收入水平，是推动消费供需有
序对接、稳定提升的关键。
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■记者手记R
本报北京 4月 27日电 （记者吴秋余）中国人民银行发

布的最新数据显示，3 月份，我国债券市场共发行各类债券

6.2 万亿元。其中，国债发行 4640 亿元，地方政府债券发行

4771.5 亿元，金融债券发行 9738.9 亿元，公司信用类债券发

行 1.6 万亿元，信贷资产支持证券发行 1014.4 亿元，同业存

单发行 2.6 万亿元。

截至 3 月末，债券市场托管余额为 120.1 万亿元。其

中，国债托管余额为 20.3 万亿元，地方政府债券托管余额为

26.0 万亿元，金融债券托管余额为 28.7 万亿元，公司信用类

债券托管余额为 28.8 万亿元，信贷资产支持证券托管余额

为 2.3 万亿元，同业存单托管余额为 11.9 万亿元。

在货币市场方面，3 月份，银行间货币市场成交共计

100.8万亿元，同比下降 6.13%，环比上升 65.72%。3月份，同

业拆借月加权平均利率为 2.01%，较上月下行 5个基点；质押

式回购月加权平均利率为 2.01%，较上月下行 9个基点。

3月份

债券市场发债6.2万亿元

从省城贵阳开车出发，一路翻山越岭，需

要 4 个多小时才能抵达兴义市。就是这座偏

远小山城，绽放出的消费活力，着实让人有些

意外，这里的老百姓对文化娱乐、运动健康等

服务消费越来越青睐。

随 着 经 济 社 会 发 展 ，越 来 越 多 老 百 姓

从 注 重 量 的 满 足 向 追 求 质 的 提 升 转 变 、从

有 形 物 质 产 品 消 费 向 更 多 服 务 消 费 转 变 ，

这种转变也推动了消费模式的变化。在兴

义 ，消 费 新 业 态 、新 模 式 正 逐 渐 增 加 ，大 剧

院、博物馆、科技馆等公共文体设施建设也

如火如荼。

当然，记者在采访中也发现，在网络沟通

越来越便捷的当下，群众了解到的信息越来

越丰富，多元消费需求不断增长，有的人想看

更多文化剧目，有的人想体验更多休闲项目，

还有的老人希望得到更高质量的养老服务。

因此，在构建新发展格局的过程中，要进一步

激发县域服务消费市场潜力，市场主体应该

主动适应消费多元化和品质化的趋势，在提

升供给水平上加把劲，通过创新增加有效供

给，这既能满足群众美好生活所需，也是企业

发展壮大的契机所在。

供给加把劲 生活更美好

打开贵州地图，位于西南角的兴义市，宛

如一座伸出去的半岛，被云南、广西两省份三

面环绕。黔西南布依族苗族自治州是贵州境

内唯一没有通高铁的地级行政区，州府兴义

市也显得有些偏远。

走进电影院看场最新大片，坐在咖啡馆

里喝杯手冲咖啡，打开手机找个家政阿姨打

扫卫生……近些年，随着消费升级步伐加快，

这座不算起眼的县级市开始变得时髦起来，

消费新业态、新模式正在山区小城不断涌现。

看电影

“现在主要观影人群能
覆盖到 40 岁，中老年人也很

常见”

“老人一辈子没进过电影院，这回想让他

们体验一把 3D 电影。”4 月初，卜丽珍带着从

乡下来看望自己的父亲和叔叔到商场购物

时，看到正在热映的电影宣传海报，马上掏出

手机网购了 3 张票。尽管两位老人有些心疼

票钱，但电影结束时，从他们露出的笑容里，

卜丽珍知道这个钱花得值。

事实上，对于 37 岁的卜丽珍而言，并非

只有待客时才会想起看电影，“大片去影院看

才过瘾，多的时候一个月要看十几场。”她和

丈夫在兴义市新城区经营一家建材店，白天

要在店里忙生意，常常晚上到家附近的梦乐

城购物中心散步，遇到自己喜欢的影片上映，

总会去一饱眼福。

在兴义市，像卜丽珍一样的电影爱好者

不在少数。今年一季度，全市 4 家影院的总

票房达到 910 万元。

过去，街边的录像厅与家里的电视机，是

当地老百姓看电影的主要渠道。到了 2011
年，一座数字 3D 影城开门营业，兴义市民终

于可以同步观看全国院线上映的电影。

“以前基本都是小姑娘和小伙子来看，现

在主要观影人群能覆盖到 40 岁，中老年人也

很常见。”从第一家数字影院的服务员，到现

在梦乐城电影院的值班经理，唐超见证了兴

义电影市场 10 年来的变化。除了人数在持

续增长，唐超印象最深刻的还有观众的年龄

段变化。

拥 有 6 个 放 映 厅 1024 个 座 位 ，2019 年

初，梦乐城电影院重新装修开业，第一季度就

拿下 240 万元票房。受疫情影响，去年影院

人气下滑，而从今年春节档开始，兴义市民的

观影热情又渐渐恢复，仅《你好，李焕英》一部

影片就创造了 80 多万元票房。

“能明显感受到，老百姓的观影热情起来

了。”唐超说，如今影院上座率已经恢复到疫

情前的六成左右，随着“五一”假期来临，回暖

势头有望进一步加速。

品咖啡

“店里已经积累了一批
稳定的客户”

作为一名上班族，欧阳洋白天在办公室

应对各种繁杂事务。晚上下班后，总会去咖

啡馆点杯手冲咖啡。

前两年，欧阳洋在朋友们的带动下开始

迷上咖啡。他常去的咖啡馆，门口停放着一

台老式三轮摩托车，复古之风扑面而来。走

进店内，墙上挂着木雕和字画，旧式木桌椅看

上去已有些年头，上面摆满了瓶瓶罐罐等老

物件……乍一看，还以为进了民俗博物馆。

“这都是我在全国各地淘来的藏品。”老板龙

一弘是个 28 岁的本地小伙子，在兴义市咖啡

圈已小有名气。

龙一弘热爱旅行也爱喝咖啡，每次到大

城市品尝到精品咖啡，回来总会产生一丝失

落感。“虽然这边也有喝咖啡的地方，不过品

质一般。”3年前，龙一弘特意跑到上海参加专

业咖啡制作培训，又从深圳聘来一名兴义籍

咖啡师，投资 40万元开起这家精品咖啡馆。

采购品质上乘的进口咖啡豆，自己动手

烘焙、研磨，精心制作出一杯杯不同风味的手

冲咖啡。让龙一弘惊喜的是，尽管自家咖啡

价格不低，但凭借独特的装修风格和精良的

制作工艺，咖啡馆一经开业就受到了年轻人

的喜爱，还成了当地的网红店。

“前期的确有些人是奔着尝鲜而来，但常

客一般对咖啡豆、冲泡水温等均有要求。”开店

一年之后，龙一弘就收回了成本，网红色彩渐

渐褪去，“店里已经积累了一批稳定的客户”。

生意稳定不意味着高枕无忧，每隔一段

时间，龙一弘就要推出自己研发的新品种。

“蛋糕店、奶茶店都卖起了现磨咖啡，知名连

锁品牌也进来了，市区还有七八家精品咖啡

馆，必须靠品质和创新才能留得住客人。”

比如，在不远处的兴义商城，史洪姗也经

营着一家精品咖啡馆。和龙一弘只卖饮品的

做法不同，她还出售特色手工甜品，成功吸引

了很多年轻人来店里享受一段轻松惬意的慢

时光。“每天营业额在 3000 元左右，咖啡收入

只占一半。”

享生活

“让老百姓更便利地购
买优质产品与服务”

在兴义市采访时，记者发现不管是餐饮

还是文娱消费，当地群众最常使用的是一款

名为“生活 Plus”的应用软件。2018 年 4 月上

线运营以来，这个本地生活服务平台已入驻

5000 多家商铺，逐步将本地的衣食住行、吃

喝玩乐、运动健康、文化旅游等消费服务功能

汇聚于一体。

“我们立足本土优势，充分挖掘老百姓的

消费需求，建了这个线上平台，让老百姓更便

利 地 购 买 优 质 产 品 与 服 务 。”雷 峻 是“生 活

Plus”的创始人，3 年前他敏锐地抓住了消费

升级的机遇，搭建线上消费平台。特别是在

2020 年疫情期间，平台业务持续攀升，年销

售额达到 1.42 亿元，较上一年增长 68.96%。

尝到甜头的不只雷峻一人。随着县域消

费市场快速兴起，兴义电商呈现蓬勃发展态

势，多元化的新消费业态层出不穷。2020年，

全市网络零售额完成 19亿元，同比增长 25%。

线上发力的同时，兴义市也在不断完善

基础设施与公共服务。近年来，借助国家新

型城镇化综合试点建设机遇，兴义市建起了

购物中心、美食街、步行街、体育中心等一批

商业场所，消费环境得以明显改善，全市服

务 业 增 加 值 占 地 方 生 产 总 值 比 重 达 到

54.47%。

“全市城镇居民人均可支配收入和农村

常住居民人均可支配收入均低于全国平均水

平，限制了消费潜力进一步释放。”兴义市发

展和改革局副局长唐鑫介绍，为此，兴义市正

在加快推进城乡一体化协调发展和新型城镇

化建设进程，借助产业发展和人口聚集带动

消费升级。

贵州省委党校（贵州行政学院）副校长

（副院长）邓献辉教授表示，“对于县域群众来

说，不断发展产业，提高收入水平，才是推动

消费供需有序对接、稳定提升的关键。”

图①：市民在梦乐城电影院购买小吃。

邢贵龙摄（人民视觉）

图②：龙一弘在店里做咖啡。
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看电影、品咖啡，山区小城的生活越来越有滋味—

贵州兴义 服务消费亮点多
本报记者 程 焕
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本报南宁 4月 27日电 （记者庞革平）今年前 3 月，广

西金融机构累计投放“桂惠贷”752.42 亿元，顺利完成一季

度投放目标，贷款惠及 26085 户市场主体，涵盖了大中小微

企业、个体工商户、小微企业主、新型农业经营主体等各类

市场主体；贷款加权平均利率 3.16%，直接降低相关市场主

体融资成本 15.07 亿元。

一季度，“桂惠贷”投向中小微企业金额占比 85%、户数

占比超过 99%，投向民营企业金额占比 65%、户数占比超过

97%，与“增强普惠”的政策目标高度吻合。

一季度

广西投放“桂惠贷”752亿元

本报广州 4月 27日电 （记者罗艾桦）广州港集团有限

公司与上海国际港务（集团）股份有限公司、唐山港集团股

份有限公司日前签署双循环航线合作协议，打造沿海港口

合作新模式。

根据协议，三方将联合唐山港合德海运、上海锦江航

运、上海泛亚等船公司，充分发挥各自区位优势和资源优

势，围绕现代物流业务、港口安全体系、智慧港口建设等开

展全方位合作。

广州上海唐山三港
签署双循环航线合作协议

■微经济R

随着越来越多的农
产品走进直播间，直播
成了新农活，手机也成
了新农具。期待有更多
农 民 自 信 地 走 进 直 播
间，向更多人讲出家乡
的好

眼下，田间地头正是一片忙

碌。在繁忙的生产场景中，也有

人拿着手机，向屏幕另一端的人

热情地介绍着什么。这些质朴的

老乡们说着不标准的普通话，让

带着泥土气息的农产品成了消费

者的心头好。

这两年，直播带货势头很好，

越来越多的农产品走进直播间，

直播成了新农活，手机也成了新

农具。这些变化，让大山里的农

货走出来，更让大山外的目光投

进去，让更多农民得了实惠。

应该看到，在农产品直播火

热的背后，有干部带货的积极参

与，也有电商平台的流量扶持。

从长远看，农产品直播如果要持

续稳定发展，从“一阵风”变成“四

季 风 ”，从“ 今 天 卖 ”变 成“ 天 天

卖”，还需要下更大力气充分发掘

农民的潜力，培育内生动力。

干好新农活，先要解决人才

问题。看似简单的直播带货，背后不仅需要主播的个

人魅力，还需要后台客服团队的顺畅沟通。对于那些

原来只专注于农业生产的农民来说，这些能力的获取

并非一夕之功。如果能开设主播培训和客服人员培训

课程，显然能够有效提升他们的相关专业能力。

干好新农活，还要借助科技力量。直播兴起的当

下，电商企业的作用不容忽视，如何将平台公司积累的

直播数据和销售数据，借助科学手段加以分析，进而将

这些市场需求反馈到农业生产上，无疑有助于农业生

产经营。

干好新农活，必须补足产业短板。主播与消费者

隔着屏幕互动，短时间内就能达成交易。“卖出去”只是

第一步，要让消费者切实感受到“买得好”“买得值”，功

夫还在屏幕外。小到科学包装、顺畅运输，大到售后保

障、塑造品牌，这些工作都有待进一步完善。

从业余变得专业，从个案成为现象，我们期待看到

更多农民自信地走进直播间，向更多人讲出家乡的好。
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4 月 25 日 ，安 徽

马 鞍 山 经 开 区 泰 尔

重 工 公 司 工 人 正 在

装 配 冶 金 智 能 装 备

机器人。

今年以来，泰尔

重 工 公 司 强 化 新 产

品开发力度，极大提

升了产品竞争力，高

端 装 备 产 品 畅 销 海

内外。

王文生摄

（影像中国）
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■构建新发展格局
县域消费观察
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