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近些年，人们欣喜于一批独具匠心、堪为文

化地标的新建筑陆续问世，对于一些怪诞丑陋

的建筑也议论颇多。建筑的美丑、适宜与否，直

接体现设计建造者的审美品位，深层次看，则涉

及当代建筑如何继承与创新的重要问题。

建筑是人们利用自然或人造材料营建的

各类实体性生产与生活设施，建筑的文化属性

则是熔铸于人造物体之中的技艺、习俗、风格

和审美意识等。正是由于后者的深度精神性参

与，才让建筑有了“凝固的音乐”等美誉。在人

类发展的漫长岁月中，受自然条件、科技水平和

经济实力的影响，建筑一直围绕着人的生活起

居展开。直到进入技术相对发达、物质产品更

为丰富的历史阶段，用于扩展生产、生活与社交

的公共建筑开始兴起，同时人们更加注重建筑

实用功能之外的外在形态和艺术风格，更加重

视建筑的文化内涵。这个过程耐人寻味。妥善

处理建筑文化继承与创新之间的关系，成为激

发造型创意、延续民族风格、提升文化品位的重

要环节。

准确把握本土与外来关系

自 古 以 来 ，建 筑 受 人 类 生 存 环 境 和 生 活

习 俗 的 制 约 ，带 有 极 其 鲜 明 的 地 域 特 征 。 中

国 黄 河 长 江 流 域 的 先 民 多 半 生 活 在 平 原 地

带，建筑以泥土砖木结构为主；欧洲国家多处

于丘陵地带，建筑以石拱廊柱构造见长。人类

在建筑材料的选择、配搭以及营建中起主导作

用，人们的语言、习俗和情趣等，共同凝结为民

族意识，渗透于建筑的每一条肌理、每一个细

节之中，最终固化为特有的建筑风格，形成文

化认同。

长城作为曾经的军事防御工事，在我国古

代 农 业 社 会 发 挥 着 保 障 和 平 安 定 的 实 际 功

用 。 在 此 后 千 百 年 ，长 城 被 赋 予 更 多 文 化 内

涵 ，与 长 江 、黄 河 等 一 起 成 为 民 族 精 神 的 象

征。建筑在实用和审美功能之外的文化象征

意 涵 ，常 常 和 特 定 的 民 族 国 家 认 同 联 系 在 一

起。建筑设计建造者，在把握本土与外来关系

之时，对这一点尤其需要精思熟虑，尊重建筑

的“本土性”。“本土性”并不意味着一成不变，

全球化时代中的各个民族，汲取外来建筑精华

为我所用是顺理成章的事情。但“拿来”不是

照搬照抄，不是贪大求洋。只有在继承传统文

化 基 因 基 础 上 借 鉴 外 来 建 筑 优 长 ，在 洋 为 中

用、融会中西的深度化合中发扬光大我国建筑

传统，提升当代建筑的文化格调和营造水平，

才能在交流融合中不断发展进步。

把继承与创新统一起来

赓续传统根脉，注入时代新质，二者有机结

合，方可让建筑的传统风貌与时代气质水乳交

融，为当代建筑留取鲜明的文化印记，让人们找

到乡愁的记忆。传统的沿革存续是动态的历史

进程。如果不能吸纳与兼容现代科技和新的审

美元素，如果没有始终不渝地坚持与时俱进、革

故鼎新，如果无法激情洋溢地注入新的时代精

神和审美风尚，建筑艺术不可能保持长久而旺

盛的生命活力。

改革开放新时期以来，许多固本出新的成

功案例无不诠释着这一朴素的道理。陕西省历

史博物馆、孔子研究院、中央美术学院、苏州博

物馆和宁波博物馆等大型场馆的设计，不仅

保留中国传统建筑的恢宏壮观，还结合时代需

求，与周边环境相协调，或吸收地域文化，或融

入 民 居 特 色 ，为 文 化 传 承 留 下 宝 贵 的 建 筑 范

本。除场馆类建筑外，民居建筑亦如此。像北

京菊儿胡同危旧房改建、杭州富阳东梓关回迁

农居、莫干山大乐之野庾村民宿、红河元阳哈尼

族民居改造、内蒙古清水河老牛湾村舍、湖州安

吉景坞绿色农居、温岭桃花源小区、西溪南村望

山、山东凤凰措的翻建项目等，力求把古典民居

的韵致和现代生活理念密切结合起来，妥善处

置私家房舍宅院与公共空间的关系，把当下生

活的烟火气融入古典山水园林之中，在市井的

喧嚣之地开辟一方闹中取静的洞天，让人体验

到人与自然和谐共生的美好意境。所有这些，

都是当下建筑在守正中创新、在创新中发展的

积极探索。

既尊重规律又发挥个性

建筑属于复杂的造型艺术，其结构、框架

等必须严格遵循力学原理，以实现空间的人居

安全等基本功能。建筑作为人工营造且直接

为人服务的有形实体，又必须按照美的规律来

创造。外形美观大方、结构精确合理；布局舒

展流畅、内饰优美和谐；既尽可能开掘实用空

间，又赏心悦目、给人以安全舒适之感，是基

本诉求。

除了建筑语言要协调不“乱搭”外，还要充

分考虑如何与周边建筑以及环境相协调。任

何建筑都不是孤立存在的，它们与周围建筑、

生产生活设施、自然景观生态乃至气候条件等

共同构成人居环境。一座好的建筑，一定非常

重视与周围环境的“对话”关系。所谓“协调”

和“对话”，不仅指颜色、造型、风格等搭配不相

忤，还指建筑与环境互为补充、相映成趣。比

如苏州博物馆，白墙黛瓦和山水园林等元素，

使建筑融入文脉传统和地理环境，玻璃、钢铁

结构在室内借到大片天光，满足现代博物馆实

用需求，立体几何形天窗与斜坡构成极具识

别度的屋顶造型，整座建筑与周遭环境和

谐 天 成 ，又 透 露 出 鲜 明 简 洁 的 现 代

感。在与时空环境“协调”“对话”基

础上形成的造型差异，使建筑的

艺术个性经得起端详、经得起

时间的考验。一段时间以

来 ，一 些 建 筑 为 追 求

“网红效应”，有的作

异 好 奇 、贪 大 求

怪 ，有 的 结 构 扭

曲、意象混乱，有的

品 位 低 下 、一 味 媚 俗 。

如此种种，既不美观又不

实 用 ，既 造 成 浪 费 又 破 坏 公

众审美口味。

社 会 急 需 且 期 待 给 人 以 美 感

与 震 撼 的 新 颖 创 造 。 在 科 技 高 度 发

达、新材料新技术不断涌现的今天，只有

紧跟时代潮流，充分发挥设计与建设者的艺

术个性，让他们的想象力与创造力竞相迸发，

建 筑 行 业 才 能 涌 动 蓬 勃 朝 气 ，不 断 实 现 当 代

建筑营造的突破。

尊重建筑规律与发挥创造个性，推动当代

建 筑 固 本 出 新 ，需 要 摆 脱 急 功 近 利 的 浮 躁 心

态，拿出高远的眼光、见识与情怀，立足当前、

面向未来：既显示古老民族聪明才智，又体现

人 类 共 同 审 美 价 值 ；既 显 示 传 统 建 筑 文 化 韵

致，又体现当下时代精神；既显示当代行业最

高 技 艺 水 准 ，又体现绿色环保可持续发展理

念。要用造型生动、风格多样的新型建筑，为

人们生产生活开辟适宜空间，树立鲜明文化地

标，为子孙后代留下一份我们时代的标志性文

化遗产。

图片从上至下依次为宁波博物馆、北京菊

儿胡同、杭州富阳东梓关回迁农居。

制图：蔡华伟

当代建筑应留下
传世的文化地标

云 德

今 年 春 节 假 期 ，

实景游戏体验馆呈现

一 票 难 求 的 火 爆 场

面 。 调 查 显 示 ，2019
年中国实景游戏体验

馆 消 费 人 次 达 280
万，门店超过 1 万家，

市场规模逼近 100 亿

元。再加上《明星大

侦探》等热播综艺节

目助推，真人实景游

戏成为文化消费新风

口。与桌面游戏和电

子游戏不同，在实景

游戏体验馆中，人们

身 着 戏 服 扮 演 不 同

角色，沉浸式体验让

参 与 者 更 充 分 融 入

故 事 ，切 身 感 受“ 第

二人生”。

随着人们生活水

平普遍提高，文化需

求 正 在 发 生 新 的 变

化，更具个性、参与性

和互动性的文化活动

受到人们欢迎，体验

经济应运而生。体验

式文化消费的“卖点”

是提供新奇有趣的文

化娱乐体验，实景游

戏、VR 游戏、陶艺手

工、民俗文化游、沉浸

式戏剧等都属于体验

式文化消费。

体验式文化消费

具有个性定制、互动

参与、跨媒介的多感

官体验等特征。以广

受好评的沉浸式戏剧

《不眠之夜》为例，整

个 演 出 空 间 包 括 90
个房间，有 3000 多个

内藏道具抽屉可供观

众探索。观众进入戏

剧空间后能够自由游

走，戏剧情节在这个

空间中时时上演，不

同的入场时间与行动

路线会带来截然不同的观剧体验。无论是剧场空

间、道具还是演员表演，都是作品的“素材”。观众

通过探索完成的独特戏剧体验才是作品最重要的

部分，可以说，每一次“观看”都是一次深度的个性

化定制。该剧自 2016 年演出以来，观众达 31 万人

次，平均复购率超 30%，戏剧演出地已经成为上海

文化新地标。

在传统的文化消费中，无论是阅读书籍、聆听

音乐还是欣赏影视作品，都是单向度的，创作与消

费是两个独立的环节。在体验式文化消费中，消

费者不仅参与创作，也是作品的组成部分，这让消

费者的主观能动性得到更加充分的发挥。独一无

二的作品背后，是独一无二的经历与体验。体验

式文化消费因而具有唯一性、当下性与不可复制

性。另外，体验式文化消费中的互动过程，综合利

用包括 VR、AR 在内的多媒体数码技术，提供跨

媒介的多感官体验——如温度、质感、震动等在传

统文化产品中很难体验到的综合感官效果，为叙

事与审美提供了更多维度。

体验式文化消费的流行有其原因。一方面，

在互联网时代，消费者更愿意主动参与；另一方

面，体验式文化消费能够营造出区别于日常生活

的空间与场景，颇具仪式感的形式能够起到放松

身心、调剂生活的作用。依托于成熟的工业生产

能力和前沿数码技术，体验式文化消费以情境化

开辟奇妙空间，以沉浸感创造并满足着新的消费

需求，对提升人们生活质量、丰富精神文化生活发

挥着积极作用。特别是多感官互动的体验式文化

消费，更成为人们享受科技成果、展望数字化生活

的重要渠道。从创造作品到提供体验，从单向传

播到双向互动，体验式文化消费为文化产业提供

了新思路，开辟了新天地。

长远来看，体验式文化消费还有迭代升级的

空间，尤其要在加强设计、优化体验、打造品牌上

下功夫，力求提供形式更多元、制作更精良、互动

体验更丰富、审美品位更高雅、文化意涵更丰富的

优质文化服务。
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在中国文艺史上，诗词、戏曲、民歌等丰富

的艺术样式，汇聚成辉煌灿烂的星河。其中，诗

词文化独领风骚千百年，至今余韵悠长。中华

诗词营造出的诗情画意，展现着中华优秀传统

文化的独特魅力。辛丑新春，新一季《中国诗词

大会》开播，继续生动、鲜活呈现中华经典诗词，

为观众带来文化大餐。

让诗词绽放时代精神、踏准时代律动，是

《中国诗词大会》的创意着力点。在延续前几季

叙事方式、竞赛结构、视觉呈现的基础上，新一

季着力展示中华诗词的美学价值与当代意义，

不仅呈现诗词的语言美、意境美、情感美，更挖

掘诗词富含的传承美、应用美、现代美。事实证

明，中华诗词既古老又现代，无论是报国安邦、

离别思乡，还是洒脱欢畅、儿女情长，都是今人

与古人相连相通的情感。让这些跨越时空的美

学意境和文化精髓历久弥新地传承下去是文化

节目的使命。

为了与日常生活更为接轨、更好互动，新一

季《中国诗词大会》在“少儿”“青年”“百行”“家

庭”等选手分组的基础上，增加“云上千人互动”

环节，彰显全民参与、全民体验、全民鉴赏的价

值追求。云端跨屏的实时互动打造出“天涯共

此 时 ”的 诗 词 时 空 ，让 场 内 场 外 观 众“ 齐 聚 一

堂”，观众从“倾听者”成为“参与者”，节目也从

少数好学者的“知识风暴”转化为大众参与的文

化盛宴。这一形态创新使文化类节目的审美教

育价值进一步释放，激发人们领略诗词之韵、传

承古典之美的自觉意识。

文艺创作唯有满足现实需求才能拥有旺盛

的生命力。近年来，文化类节目呈现出形态创

新与现实转化紧密结合的趋势。《朗读者》通过

“一平方米”的朗读亭传递普通人的情感共鸣；

《中国地名大会》通过“天梯对决”和“展演出题”

挖掘展示地域文化；《万里走单骑》通过“悬念揭

秘”与“守望行动”满足人们了解世界文化遗产

的好奇心；新一季《中国诗词大会》则结合古典

诗词丰富意蕴，创造各类出题方式，在“身临其

境”“你说我猜”“飞花令”等题型基础上，推出“助

力千人”的新题型，特邀云端参与的观众既当“出

题人”又当“解题人”，同时承担大众评委的角色，

实现从猜诗背诗、解读体会到代入评判、活学活

用的升级。节目通过场景化、个性化、共情化的

提问方式，真正满足观众运用诗词艺术化地传播

观点、表达祝福、抒发情感的审美需求。

通过舞美视效匠心呈现诗词意境，是《中国

诗词大会》的一贯追求。新一季《中国诗词大

会》以“梅花”为主题，饱含“大地花开，又是新

春”的寓意，传递“不经一番寒彻骨，怎得梅花扑

鼻香”的精神，多种高科技手段运用，使舞台呈

现一派诗情画意的古典韵味。

文化类节目肩负提升观众审美素养、满足

大众文化需求的使命。《中国诗词大会》坚守内

容品质、创新形式样态、丰富传播手段，以节目

创意满足观众文化诉求，不断为群众营造诗意

栖居地，为中华诗词赋予时代内涵，成为一档群

众喜闻乐见的文化节目。

匠心营造 诗意栖居
冷 凇

从创造作品到提供体验，从
单向传播到双向互动，体验式文
化消费为文化产业提供了新思
路，开辟了新天地

核心阅读

妥善处理建筑文化继承与创
新之间的关系，成为激发造型创
意、延续民族风格、提升文化品位
的重要环节

赓续传统根脉，注入时代新
质，二者有机结合，方可让建
筑的传统风貌与时代气质
水乳交融，为当代建筑留
取鲜明的文化印记，让人们
找到乡愁的记忆

立足当前、面向未来：既显示
古老民族聪明才智，又体现人类
共同审美价值；既显示传统建筑
文化韵致，又体现当下时代精神；
既显示当代行业最高技艺水准，
又体现绿色环保可持续发展理念

图为《中国诗词大会》现场。


