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“ 孩 子 学 校 的 午 餐 是‘ 中

国 好 粮 油 ’示 范 企 业 提 供 的 ，

这 让 我 非 常 放 心 。”安 徽 合 肥

市 蜀 山 区 居 民 吴 鑫 说 ，“ 家 里

网 购 米 、面 或 者 食 用 油 的 时

候 ，我 会 首 先 挑 选‘ 中 国 好 粮

油’入选产品。”

“十三五”期间，财政部、国家粮食和物

资储备局组织实施优质粮食工程，支持示范

企业以“公司+合作社+基地+农户”模式结

成利益共同体，开展订单收购，建设种植加

工基地，增加优质粮油产品供给。作为优质

粮食工程的重要内容，“中国好粮油”行动计

划扶持 389 个示范县和 1200 多家示范企业，

增加优质粮食 4700 万吨。

安徽阜南县引进山东中裕等大型食品

加工企业，建成“阜南好粮油直营店”等多个

线上线下销售平台。“以工补农、工农互促，

优质粮食工程实现了一二三产业融合发展，

推动了农业增产和农民增收。”阜南县委书

记崔黎说。

“‘中国好粮油’行动给企业发展很大支

持。”安徽青松食品有限公司副总经理陈明

山介绍说，公司生产线日供应主食产品达 50

万份，原料全部来自有深入合作的种粮大

户和专业合作社，通过订单化种植，并以高

于市场价约 5%的价格进行收购。

中化现代农业阜南农场技术负责人徐

龙介绍说，中化农业、中粮贸易与农户结成

利益共同体，在阜南 26 个乡镇建成 30 万亩

优质小麦基地，统一布局、供种、田间管理，

按订单敞开收购，统一烘干仓储。据测算，

每亩小麦增收约 100 斤，每斤收购价高于市

场 价 0.05 元 至 0.1 元 ，每 亩

种 植 成 本 降 低 约 60 元 ，每

亩助农增收 100 元以上。

“中化农业与中粮贸易

负责粮食的种植与收储，我

们 负 责 加 工 和 销 售 。”山 东

中 裕 食 品 有 限 公 司 安 徽 分

公司负责人刘凯介绍，公司

建成年产 30 万吨的面粉生

产线，带动 60 万亩优质小麦

就 地 加 工 转 化 ，预 计 能 带 动 当 地 700 名 至

1000 名劳动力就业。

“从‘吃得饱’向‘吃得好’转变，是优质

粮食工程实施以来粮食产业的发展方向。”

国家粮食和物资储备局相关负责人表示，下

一步将更加关注粮食产业的协同发展，构建

粮食现代化产业体系，推动粮食产业向品牌

化、绿色化方向发展，为消费者提供安全、优

质、可口的粮油产品。

“中国好粮油”行动计划扶持389个示范县

为百姓餐桌增加好粮油
唐志宏

县乡居民消费热情高

耐用品、服务消费以及

线上消费等不断增长，消费

升级诉求强烈

随着春节脚步的临近，不少农村居民开

始忙碌起来，置办各式各样的年货，给家里

添上一些大件儿。

1 月 23 日 ，在 江 西 贵 溪 市 塘 湾 镇 财 源

村，村民汪松开着新买的小轿车进了自家院

子，他的父母早早就带着一家人在大门口迎

接。“现在村民收入都提高了，崭新的柏油路

修到了家门口，很多家庭都买了小轿车。赶

上镇里举办一场车展，优惠力度大，我就花

了 12 万元买了这辆车。”汪松说。

在各项惠农政策帮扶下，财源村村民有

的开农家乐，有的搞特色种养，日子越过越

红火。在市里农技人员的帮助下，汪松引进

了哈密瓜种植项目，现在每年收入 15 万元左

右。“买车是我对妻子的承诺，我们辛苦创

业，如今终于梦想成真。”汪松还打算把家里

的老旧家具全部换新，再把客厅粉刷一下，

让家里焕然一新。

我 国 有 2000 多 个 县 城 、3.5 万 个 乡 镇 。

近年来，广大县乡居民消费热情不断高涨，

消费需求不断释放，为我国消费持续增长增

添新动力。

钱 袋 子 鼓 起 来 ，农 民 消 费 能 力 提 高

了。这些年，我国城乡居民收入相对差距

进一步缩小，农村居民收入增长与消费增

长速度均快于城镇居民。 2020 年，我国农

村居民人均可支配收入 17131 元，实际增速

快于城镇居民 2.6 个百分点；农村居民人均

消费支出 13713 元，实际增速快于城镇居民

5.9 个百分点。

供给水平 不 断 提 高 ，消 费 环 境 加 速 改

善，使农民愿消费、敢消费。 2012 年以来，

我 国 乡 村 社 会 消 费 品 零 售 总 额 增 速 高 于

城 镇 增 速 ，近 年 来 总 体 规 模 一 直 维 持 在 6
万亿元左右。 2020 年，全国农村网络零售

额达 1.79 万亿元，同比增长 8.9%。“农村居

民的耐用品消费、服务消费以及线上消费

等 不 断 增 长 ，消 费 升级的诉求强烈。”苏宁

金融研究院研究员付一夫说。

“县乡消费主要集中在生活广场、超市、

餐饮店、农家乐、乡村大集等。从总体上看，

县乡市场具有较好的发展前景。”北京工商

大学商业经济研究所所长洪涛说。

“交通、通信、互联网等基础设施改善，

乡村人才回流、品牌意识提升、地方政府积

极推动等举措，都有利于提振县乡消费，未

来县乡消费总体能力将进一步提高。”阿里

新乡村研究中心秘书长左臣明说。

付一夫认为，县 乡 居 民 具 有 身 处 熟 人

社会、对价格较为敏感、闲暇时间较多等属

性。拼购、团购等社交手段在县乡消费市

场上大有可为，“相关市场主体应根据县

乡居民特点，创新流通模式，推出更适合其

需求的商品。”

品牌化商品服务受欢迎

县乡居民愿意为部分品

牌支付品牌溢价，旅游等服

务消费需求越来越大

两个月前，家住河南荥阳市豫龙镇的洪

少兵在拼多多上给家里购买了一个扫地机

器人。现在每天早上，洪少兵的母亲起床

后，都会先打开扫地机器人，然后再给全家

准备早餐。这样一来，等早餐做好时，家里

的地面也变得干干净净。

拼多多平台数据显示，2020 年县乡地区

500 元以上商品订单量同比增长达 79%，家

纺、数码、户外等品类销售额增速超 140%，

智能家电、家居百货类产品成为热门，尤其

是 2020 年“618”促销以来，拼多多上的 3C 数

码产品中，县乡订单增速首次超过了一二线

城市。

京东平台数 据 显 示 ，2020 年 县 域 农 村

美妆、数码产品的成交额增长要高于线上

全 部 用 户 的 消 费 增 速 ，乳 品 冷 饮 、清 洁 用

品、蔬菜水果等日常高频消费的成交额增

长较高；疫情防控期间人们的健康意识增

强，县域农村在滋补、营养等方面的消费也

出现了大幅增长。

2020 年“双 11”期间，在主打下沉市场

（三线以下城市、县镇与农村地区的市场）的

苏宁易购零售云渠道上，以海信、长虹为代

表的激光电视销量同比增长 680％，80 英寸

以上大屏电视销量同比提升 330％。

“县乡居民消费需求呈现品牌化和重视

性价比并行的趋势。”拼多多新消费研究院

副院长刘中琪说，县乡居民愿意为部分品牌

支付品牌溢价，主要体现在 3C 数码产品、家

电、厨电、潮流服饰鞋帽等领域。旅游交通、

教育培训、文娱等服务消费的分量在县乡居

民生活中也越来越重。

29 岁的陈笑从小生活在山东莒县乡镇，

2020 年她第一次坐飞机。去年 9 月她去北

京看病，回家时在去哪儿网上买了人生中第

一张机票回家。令她没想到的是，机票只要

300 元，比高铁还便宜 50 元。

“越来越多的年轻县乡居民开始更多选

择乘飞机出行。”去哪儿网首席执行官陈刚

介绍说，去哪儿网 2020 年用户数量同比增长

数千万，新增用户中三线以下城市用户占比

达到 46%，95 后群体占比高达 40%。 934 万

用户通过去哪儿网平台购买了其人生中第

一张机票。

京东平台数据显示，2020 年县域农村服

务型消费增长高于大部分城市，其中钟表服

务增长 104%，装修服务增长 96.9%，安装/调
试服务增长 83.9%。“线上服务价格透明化、

服务有保障等解决了县乡居民的很多生活

不便和消费痛点。”京东大数据研究院首席

数据官刘晖说。

进一步完善流通基础设施

打通“最后一公里”，让

更多优质商品服务下沉到县

乡市场

“家里大到电视机、洗衣机，小到衣服、

零食都是从网上购买的。”江西贵溪市冷水

镇富庶村村民孙雅丽说。

冷水镇地处山区，距离县城 60 多公里，

前些年快递公司每周才安排一次送货。现

在快递公司每天都要送一次货到镇上，村民

们收货方便多了。

近年来 ，我 国 县 乡 基 础 设 施 的 完 善 使

当 地 消 费 者 的 选 择 范 围 大 幅 提 升 。 截 至

2019 年底，我国农村公路总里程超过 400 万

公里，具备条件的乡镇和建制村已经实现

了 100%通硬化路；乡镇快递网点覆盖率达

95%。 2020 年建成县级电商公共服务中心

和物流配送中心 2120 个，村级电商服务站

点 13.7 万个。但也要看到，农村流通网络

布局仍不够完善，“最后一公里”问题还比

较突出，进一步挖掘县乡消费潜力还需要

政策支持。

—— 进 一 步 增 加 县 乡 市 场 有 效 供 给 。

“要让更多优质商品下沉至县乡市场。”付一

夫说，有关部门应建立一套科学完善的监督

考评制度，对一些不法商家扰乱县乡市场秩

序的行为予以坚决打击，切实保障县乡消费

者权益。

——进一步完善县乡基础设施。“挖掘

县乡消费潜力，就要加快建设关键基础设

施。”京东集团副总裁曾晨说，应着力加快建

设农村现代物流体系，包括建设道路、配送

中心等流通设施，以及打造智慧供应链，加

快互联网技术赋能农业生产销售，推动建设

农业供应链信息平台。

—— 进 一 步 拓 宽 县 乡 消 费 信 息 渠 道 。

58 同城联席总裁何明科说，立足于乡镇市场

的 58 同镇平台，主要提供招聘、新房、新车、

二手车、搬家、装修等信息撮合服务，目前已

招募了 2 万多个站长，为超过 2 亿乡镇用户

和 1300 万商家架起供需对接的桥梁，让农村

居民生活更便利。

——进一步完善农村社会保障制度，消

除县乡居民消费的后顾之忧。洪涛说，一些

县乡居民住房、医疗、养老、生育等社会保障

还不完善，应逐步实现城乡居民社会保障一

体化，使县乡居民更有底气消费。

乡村社会消费品零售总额增速高于城镇，县乡居民越来越追求品质生活

进军县乡消费“蓝海”
本报记者 齐志明

临 近 春 节 ，年 货 市 场

逐 渐 热 闹 起 来 。 很 多 地 方

启 动“ 迎 新 春 爱 心 购 ”等 消

费 扶 贫 活 动 ，新 疆 的 大 枣 、

湖 北 的 猕 猴 桃 、四 川 的 腊

肉 …… 越 来 越 多 产 自 贫 困

地 区 的 优 质 特 产 出 现 在 年

货 市 场 ，既 丰 富 了 城 里 人

的 消 费 选 择 ，也 为 产 地 群

众 增 加 了 收 入 ，可 谓 一 举

多得。

消 费 扶 贫 ，是 动 员 社

会 力 量 参 与 脱 贫 攻 坚 的

重 要 途 径 。 2019 年 初 ，国

务 院 办 公 厅 印 发《关 于 深

入 开 展 消 费 扶 贫 助 力 打

赢 脱 贫 攻 坚 战 的 指 导 意

见》，将 消 费 扶 贫 纳 入 国

家 脱 贫 攻 坚 政 策 体 系 。

根 据 国 务 院 扶 贫 办 发 布

的 数 据 ，2020 年 我 国 中 西

部 22 个 省 份 组 织 认 定 扶

贫 产 品 16 万 多 个 ，全 年 扶

贫 产 品 销 售 额 达 到 3069.4
亿 元 ，为 脱 贫 攻 坚 作 出 了

重 要 贡 献。

2020 年 ，我 们 如 期 完

成 了 新 时 代 脱 贫 攻 坚 目 标

任 务 ，现 行 标 准 下 农 村 贫

困 人 口 全 部 脱 贫 ，贫 困 县

全 部 摘 帽 ，消 除 了 绝 对 贫

困 和 区 域 性 整 体 贫 困 。 但

也 要 清 醒 地 看 到 ，脱 贫 摘

帽 并 非 一 劳 永 逸 ，一 些 已

脱 贫 地 区 和 群 众 还 存 在 着

返 贫 的 风 险 ，消 费 扶 贫 仍

需 持 续 推 进 ；同 时 ，在 复 杂

严 峻 的 国 内 外 环 境 下 ，构 建 新 发 展 格 局 、坚 持 扩 大 内

需 ，也 为 进 一 步 开 展 消 费 扶 贫 带 来 新 契 机 、提 出 新

要求。

除 了 以 产 品 为 基 础 、靠 政 府 部 门 来 搭 桥 之 外 ，消 费

扶 贫 也 要 尊 重 市 场 规 律 。 我 国 广 大 农 村 并 不 缺 少 资 源

禀 赋 ，一 些 地 方 的 特 色 产 品 不 仅 具 有 较 高 经 济 价 值 ，还

蕴 含 丰 富 的 人 文 内 涵 ，市 场 潜 力 很 大 。 要 推 进 消 费 扶

贫 与 解 决 城 市“ 菜 篮 子 ”“ 米 袋 子 ”“ 果 盘 子 ”问 题 相 结

合 ，进 一 步 畅 通 农 产 品 产 、供 、销 链 条 ，壮 大 特 色 产 业 ，

增强发展后劲。

为 推 动 消 费 扶 贫 取 得 实 效 ，各 地 因 地 制 宜 ，已 经 蹚

出 了 不 少 新 路 。 比 如 ，有 的 贫 困 村 第 一 书 记 触 屏 上 网 ，

“ 直 播 带 货 ”带 出 了 销 路 ；有 的 扶 贫 干 部 创 新 思 路 ，提 出

“ 认 养 + 社 交 ”的“ 金 点 子 ”，消 费 者 网 上 认 养 ，合 作 社 精

细 化 管 护 ，使 消 费 扶 贫 有 了 更 多 人 气 。 今 后 ，要 继 续 创

新 协 作 机 制 ，完 善 销 售 渠 道 ，优 化 产 销 对 接 ，提 升 产 品

质 量 ，让 城 市 居 民 买 到 好 东 西 、扶 贫 产 品 卖 出 好 价 钱 、

贫 困 地 区 培 育 好 产 业 ，为 推 动 产 地 经 济 发 展 、贫 困 群 众

增收创造更加有利的条件。

进一步开展消费扶贫，离不开“软”“硬”两方面的支

持。在“硬设施”方面，近年来我国农村物流建设已经有了

显著成效，但在仓储保鲜、冷链物流设施方面还要补齐短

板，确保扶贫产品能新鲜上市。在“软服务”方面，既要抓紧

培养一批懂技术、会经营、能销售的农民，也要继续做好人

才下乡、技术下乡，帮助农民更好捕捉商机。期待各方协同

发力，千方百计为扶贫产品“出山”“进城”铺路架桥，让消费

扶贫行稳致远。

让
消
费
扶
贫
行
稳
致
远

杜
海
涛

中央经济工作会议要
求充分挖掘县乡消费潜
力。我国县乡消费是一片
广阔的蓝海。交通、通信、
互联网等基础设施改善，
乡村人才回流、品牌意识
提升、地方政府积极推动
等举措，都有利于提振县
乡消费。

■市场资讯R

本版责编：王 珂

■市场漫步R
■消费视窗R

核心阅读

1 月 24 日，在江西省南丰县好又多超市货柜前，消费者正选购蔬菜、水果等商品。 袁荣生摄

■消费万花筒R

丰富消费选择、
增加产地收入，消费
扶 贫 可 谓 一 举 多
得。构建新发展格
局、坚持扩大内需，
为进一步开展消费
扶贫带来新契机、提
出新要求

本报电 国家市场监督管理总局近日印发《关于开展肉制

品质量安全提升行动的指导意见》（以下简称《意见》），部署在全

国范围内开展肉制品质量安全提升行动。《意见》要求，肉制品生

产企业要围绕严格制度执行和人员管理、严格环境卫生和设施

设备管理、严把原辅材料质量安全关、严把生产过程控制关、严

把检验检测关、加强贮存运输销售管理、加强食品安全自查和追

溯体系建设等 7 个方面落实质量安全主体责任。各级市场监管

部门要从完善监管制度标准体系建设、严格生产许可、加强监督

检查、强化抽检监测、打击违法违规行为等 5 个方面加强肉制品

质量安全监督管理。

（林丽鹂）

市场监管总局开展肉制品质量安全提升行动

本报电 由华侨城北方集团支持，贵州三穗县寨头村小学、

北京 798 艺术区悦美术馆等联合举办的“苗朵向阳开”贵州三

穗寨头苗寨小学生风景写生展近日在北京 798 艺术区悦美术

馆开展。画展以“脱贫·感恩·爱国·恋乡”为主题，展出了苗寨

小学生们创作的近 40 幅绘画作品，展示苗乡风土人情和孩子

们丰富多彩的生活。贵州三穗县是华侨城集团定点帮扶县。

华侨城北方集团总经理贺明表示，将继续发挥央企担当，助力

三穗县增收致富。

（王 珂）

华侨城北方集团支持举办苗寨小学生画展


