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近期，一些“孤品”直播
间在电商平台上风头无两：
6.9 元一件的潮牌 T 恤、9.9
元一件的连衣裙、12.9 元一
条的裤子等低价商品，让粉
丝很是动心。然而，便宜至
极，必有“幺蛾子”。

“孤品”直播间主播通
常介绍自己所售的“孤品”
来自工厂“原单”“尾货”，自
诩“微瑕新衣”，但多则报道
指出，消费者在“孤品”直播
间买到过使用痕迹明显的
旧衣，口袋里有药品、瓜子
壳或异味。甚至有网友发
帖称，某直播间展示的毛衣
与其丢在小区回收箱的毛
衣一模一样。在媒体记者
调查过程中，有旧衣回收站
负责人直言，衣物来自附近
小区，收购价 0.5 元 1 公斤，
部分运往多地二手服装批
发市场。也有旧衣厂回收，
或给“孤品”直播间供货。

“上游”方的表述，揭开了众
多“孤品”衣物的画皮。

“孤品”本为艺术界的
特有称谓，代表着高雅和无
双，但当下某些直播间销售
的“孤品”却充满着劣质和
虚 假 的 味 道 ，简 直 是

“无品”。
很多消费者之所以被

“孤品”戏弄，一方面是经不
起“物美价廉”的诱惑，另一

方面也是被主播的话术忽
悠了。而且，“孤品”直播间
为了躲避监管、模糊货品，
故作神秘，每件衣服仅展示
几秒就换下一件，不回看、
没有细节。在压迫感十足
的直播间氛围中，消费者难
以理性考虑。有些“孤品”
直播间还强调不退不换，加
之 10 元起步的自费退货邮
费成为“拦路虎”，一些消费
者即便买到埋汰之物，也多
自认倒霉，这种情形也助长
了“孤品”直播间的“销售
自信”。

二手衣物甚至问题衣
物通过“孤品”直播间极速
流转，带来安全隐患。一
来，由于旧衣回收链条很不
规范，一些衣物来历不明，
卫生状况堪忧；二来，极低
的售价对正价销售造成明
显冲击，扰乱市场秩序，并
可能造成“劣币驱逐良币”
效应。

主播隐瞒问题进行销
售，实质是欺诈消费者。“孤
品”直播间不是法外之地，
规范销售是底线。直播间
的自律靠不住，电商平台必
须切实承担起主体责任，加
强对直播间的审核和监管。
尽管平台在审核资质、监督
货品等环节存在不小的困
难，但通过技术升级，提升

对违法违规行为的实时追
踪力度和精准度，继而加大
惩处力度，是可以做到的。
平台应强化黑名单和再入
门槛等机制，遏制利欲熏
心者。

在平台加强管理的基
础上，监管部门应当秉承源
头治理、全链条治理的理
念，对旧衣回收销售乱象和
欺诈消费者等问题，常态化
监管，严厉惩治违法违规行
为，促进市场经营行为的透
明和规范，为消费者营造一
个健康有序的消费环境。

当然，消费者也需要
在“孤品”的炫光下保持
审慎之心，不要一味贪
图便宜、冲动购物。
要知道，很多时候，
你的“买买买”，等于
自己揭开了陷阱盖。

““孤品孤品””不能等于不能等于““无品无品””


