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时值暑期，多地景区“人从
众”，不少酒店“涨涨涨”，“月薪
2万住不起汉庭如家”登上热
搜，引得众人一片惊呼。紧接
着，“国庆假期多个经济型酒店
价格破千”迅速接棒热搜，让人
徒呼奈何。

尽管旅游市场正在快速复
苏，但酒店行业供给并未实现
同步。在这样的背景下，酒店
价格适度上涨不难理解，但太
过夸张的涨幅还是令人难以接
受，吃相是不是有点难看？

在这一波涨价热潮中，不
少经济型酒店扮演着涨价急先
锋的角色，而这也是最令人诟
病的地方：所谓经济型酒店，本
身就以价格低廉为最大卖点，
但不少经济型酒店的价格却直
逼五星级酒店，经济型酒店不

“经济”了。一分钱，一分货，货
还是那“一分货”，价钱却涨了
不止“一分”，这不就是坐地起
价、趁火打劫？

涨价是供需失衡的反映，
《中国酒店业发展报告》显示，
2022年初中国大陆地区客房总
数 1346.9万间，对比 2020年初，

两年时间减少 415万间客房，
房间供应消失了近1/4。

“僧多粥少”确实是一个
发动价格攻势的契机，但“卖
粥”可不是什么独门生意。随
着经济型酒店纷纷扛起涨价
大旗，KTV、网吧、洗浴中心等

“平替”日渐走红网络。消费
者选择经济型酒店，看重的就
是“性价比”，当其价格优势烟
消云散，消费者自然会去寻找

“性价比”更高的服务。对急
于快速回血的经济型酒店来
说，这无疑是一个严厉的提醒
——如果不能及时调整经营
思路，当你为失去星星而哭泣
的时候，接下来很可能也会失
去月亮。

酒店数量减少本是经济
型酒店放大品牌效应的最好
时机，不仅可以提高知名度和
美誉度，而且可以趁势扩大经
营规模，填补市场空白。怕只
怕，一心只想“赚快钱”，到头
来赔了夫人又折兵。市场供
需因时而变，消费者的需求和
喜好不会轻易改变，与其顶着
舆论压力发动涨价，不如风物

长宜放眼量。
另外，随行就市虽无可厚非，

但漫天要价却于法不容。对于那
些欺行霸市、以次充好的不良经营
行为，相关部门的管理应当跟上，
该出手就出手。毕竟，
旅游行业的复苏建立
在 健 康 有 序 的
基础上。


