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数字经济数字经济，，离我们很近离我们很近
几天前，“深圳发布”微信公众号消息称，

数 字 经 济 核 心 产 业 占 GDP 比 重 达
30.6%。而此前有消息称，2021年，北京数字经济
增加值规模达到 1.6万亿元，占全市GDP比重为
40.4%。在更广阔的视野内，“数字经济已成为全
球经济增长的新动能”，则是一个被广泛认同的
新发现。

日常生活中，“你知道什么是数字经济吗”是
一个常见的问题。人们所获得的答案，不尽相
同。其实，这也是各领域对于数字经济存在多元
化认知的正常结果。

而笔者发现，不少人对于数字经济都有一种
“虚无缥缈”的印象。有人甚至认为，数字经济离
我们很远。但这种认识并不客观，甚至是错觉。

通常而言，数字经济指人类通过大数据识
别、使用等方式，实现资源快速优化配置的经济
形态。此类概念颇为抽象，但数字经济在现实生
活中，是既“鲜活”，又无处不在的。

我们在手机上下载个 App 打个车、买个菜、
买张票、刷个视频，或者上个网课、来场直播……
皆是对数字经济的参与和体验。换句话说，在这
个过程中，我们无论作为消费者还是“经营者”，
都实现了目标，得到了各自的“角色满足”，因此，
数字经济的作用和价值也表现无遗。

数字经济其实离我们很近。不止于“近”这
个字的概括，数字经济和我们每个人都有关，且
离不开。

一方面，我们正在直接或间接地受到数字经
济的影响，在数字经济的大潮中游泳、横渡、击浪，
直至与数字经济合拍。毫不夸张地说，数字经济
是将我们带入某种新的经济情境中的一股神奇的
力量。要是置于疫情语境中描述的话，那就更有
说服力。在网购正常运转的情况下，网购、团购链
条是疫情时期让人寄予厚望的物资补给通道。而
骑手就业空间的扩展，也成为一景。其间，资源的
调配、市场的激励、信心的传递，“尽在不言中”。
至于线下活动转为线上运转趋势，虽然是被“逼”
出来的，但也暗合了数字经济优化效率的动能、大
势。例如，那一夜，上千万人通过网络观看了罗大
佑、孙燕姿的线上演唱会，在怀旧的情境中，数字
经济的自身魅力已经溢出我们的眼球。

但公众和数字经济的润滑相处方式，并不是
天生就有的。起初，很多人也不适应打车软件对
于“路边招手”习惯的重塑。而走过磕磕碰碰的
阶段，我们才发现我们和数字经济“都挺好”——
当然，我们也需发力帮助老人等特别人群跨过

“数字鸿沟”，让所有人都从数字经济中受益。
另一方面，我们也以“有形的手”和“无形的

手”推动了数字经济的发展进程，甚至改变某些
细节。数字经济处于不断发展、创新的进程中，
个体的推动力是有重要价值的。李子柒的中国
故事叙事、新东方的“双语带货”转型手法，都是
对原有生态的丰富，甚至是一种改良。在技术加
持的前提下，无数的民间力量向一个个空白处填
写了特质内容，也进一步激发了数字经济的“升
级”。数字经济并不是一成不变的画卷，每一个
消费者、每一个从业者，都可以通过自己的渠道，
添上浓浓一笔。

总之，我们不仅可以是数字经济的受益者、
支持者，也可以是数字经济的“建设者”。这个视
角，想想就挺迷人。


