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我们通常所说的文创，
是指依靠创意人的智慧、技
能和天赋，借助于高科技对
文化资源进行创造与提升，
通过知识产权的开发和运
用，产生出高附加值商品的
行为活动。从2008年我国迈
进文创开局之年算起，我国
文创产业发展至今已历时13
年，经历了从1.0、1.1、1.2再
到2.0这四个发展阶段。

文创1.0时代，也称“贴
图时代”，在这一时期，只要
把某一文化元素设计成图，
并将其印在任何商品上，就
可以称之为文创了。文创
1.1时代，开始出现一些文化
符号明显的商品或者结合文
化的实用商品。文创1.2时
代，一些为文化传承而生的
艺术品等具有实际功能性的
文创商品出现了。到了文创
2.0时代，随着人们审美水平
以及对商品质量要求的不断
提高，文化内涵渐趋融入文
创商品设计，文创开始呈现精品化趋势。这四个时代
的变迁，不断拉近了人们与抽象的中国传统文化之间
的距离，并告诉人们：原来，文化的传播可以如此多
样、生动、有趣、好玩。

一般来讲，从“吸引眼球”
向“精益求精”转变，是任何业
态发展的必经之路。文创也是
如此。如今，为突显文创的差
异化和独特性，越来越多的文
创商品在开发过程中更加重视
深耕文化自身的内涵与特色，
及其与当下年轻人偏好商品的
结合。它已不只是一款商品，
更是一种集文化内涵、观赏性、
实用性、艺术性于一体的产物。

让文创有文化，是文创的
本义。文化传承是目的，文创
是手段。离开了文化谈文创，
文创便会流于表面，成为一副
禁不起推敲的躯壳。只有让文
创“真材实料”，真正拥有“文化
魂”，才能做出真“文创”，进而
获得人们的认可，真正发挥它
文化传承的作用。因此，无论
文创商品想要传递什么，一种
精神信仰，抑或是一个时代，都
需要设计者潜心研究它的前世
今生，深刻理解其文化意义与
价值，准确抓住文化的代表元

素，找到其文创开发的可能性，让被束之高阁的文化
资源透过文创商品传递出温度与可塑性，让文化真实
可感。缺少其中任何一环，再精美的商品、再有看点
的营销，终究不关宏旨。

文创应有“文化魂”
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我必须跑得更快我必须跑得更快

比喻，这是作家们在创作中最常运用的修辞手
段，或可叫做艺术手段。我可以肯定地说，古今中
外，没有一个作家不曾使用这种手段。目的不用说，
当然是为了让读者更具体生动地感知作家所描绘的

事物，特别是那些抽象的事物。也不仅止于作
家、诗人，日常人们在生活里的说话，比喻也是经
常用到的。司马迁说：“人固有一死，或重于泰
山，或轻于鸿毛。”共产主义战士雷锋说：“毛主席
著作好比粮食和武器，好比汽车上的方向盘。”光

头山客说：“我的脑袋像个大鹅蛋。”用的都
是比喻。

我读书少，在所见的作品中，感觉比喻
运用得最好的，还是首推钱钟书先生。在
长篇小说《围城》里，那些琼思玉想般的妙
喻随处可见，好像戒严状态下的“三步一岗
五步一哨”，出人意料又情理之中，令人拍
案叫绝叹为观止。若把书中那些奇特的比

喻一条条拎出来聊聊，当是一件很有趣的事情，
值得一做。

“海风里早含着燥热，胖人身体给炎风吹干
了，蒙上一层汗结的盐霜，仿佛刚在巴勒斯坦的
死海里洗过澡。”

这是小说开篇作者描写早晨的邮轮上人们
纳凉吹海风时的一句话。人们出汗，衬衫或背

心上会有汗渍，这情形我们常见。东北话叫“河了
圈”，我不知道是哪几个字。包括小孩子尿床，大人
会责怪：看看你这褥子上的“河了圈儿”！但我们可
能想不到会比喻成“在巴勒斯坦的死海里洗过澡”，
这需要知识。以色列和约旦的交汇处确实有个“死
海”，圣经里也说过的。那是个深水盐湖，含盐量高。
当然没人去那里洗澡，如果真有人去洗，肯定满身

“河了圈儿”。这比喻就越发有趣，味道无穷。

《
围
城
》
里
那
些
奇
妙
的
比
喻

燕晓慧燕晓慧 座 桥座 桥

成 语 故 事


