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有记者在春节期间采写的一篇通讯中提
到，部分农村地区，娶妻必备的车、房、彩礼等
新“三大件”花费，少则五六十万元多则上百
万元。结婚，已经成了有些家庭沉重的负
担。近年彩礼行情快速飙升，从一两万元涨
到现在的十来万元。还有 152800元、131400
元等说法，谐音就是“要我两家发”“一生一
世”。

谐音，人们从古代就喜欢用，比如古人喜
欢在衣服上绣上金鱼，寓意“金玉满堂”、盘扣
是葫芦状，寓意“福禄”。今年是牛年，“牛
（扭）转乾坤”、“牛（扭）转新机”等谐音成语更
是被人们广泛应用。

农村婚嫁成本节节攀高，原因是多方面
的。一方面男少女多，一方面也反映出部分
农村贫困的现实。越是贫困地方的农民，越
幻想通过索要“天价彩礼”来改善一家人的生
活。还有村民之间相互攀比、“爱面子”心理
也起了推波助澜的作用。

农村的彩礼像座大山，山头越来越高，高
不可攀，甚至让部分家庭“因婚致贫”，也可能
导致其他社会问题。高价的彩礼，变味的谐
音裹挟着所谓的“发家”、“幸福”，将中华传统
文化贬损到铜臭窝里去了。

农村高价彩礼是陋习，仅仅指望通过个
人思想的转变来改变现状并不可行，更需要
政府有作为。例如在宁夏的西海固原州区，
还成立了乡镇婚介所，加大对职业婚介所、婚
介人的培训力度，让农村“结婚这个事儿”更
规范。为女儿找婆家不要一心钻到“钱”眼
里，要看看小伙儿是不是个蓝筹股？！要看是
否有抱负、有技能，家庭教养好的小伙儿今后
的发展一定错不了。那些娇生惯养、吊儿郎
当的，即使家里给个金山，最后也是个败家
子，坐吃山空。

相信政府和社会各界的有形之手一定能
破解天价彩礼的死循环。
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